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DECISION VITAL [B2]

TLC se vota hoy

en la Comisién de
Medios y Arbitrios
de la Camara Baja

¢SOBRE EL 3%? [B2]

Alza de alimentos
impediria al BCR
cumplir meta de
inflacién del 2007

LIMA miércoles 31 de octubre del 2007

SEGUN ESTUDIO DE ARELLANO MARKETING, INVESTIGACION Y MERCADO

Ingreso familiar en provincias crecio
5% en los ultimos dos afios

hasta

n Los ejes del
crecimiento son
agroindustria,
mineria y turismo

n Aumenta interés
en el interior para
el ingreso de mas
centros comerciales

FERNANDO CHEVARRIA LEON

Chiclayo, Trujillo, Cajamarca,
Huancayoe Icayanosonlas mis-
mas que hace dos afios, y menos
quehacecinco. Hoytodoha cam-
biado parabien. Haymas dinero.
La gente consume mds y esto es
evidente con la apertura de cada
vez mas centros comercialesyde
entretenimiento, restaurantes,
farmacias, bancos, centros mé-
dicos, cines, etc.

“En los tltimos dos afios las
ciudades del interior han expe-
rimentado un crecimiento mu-
cho mas dindmico que Lima. Y
esto se da porquelos ejes del cre-
cimiento del pais son la mineria,
la agroindustria y el turismo y
ningunodeellos pasa por Lima”,
afirma Rolando Arellano, presi-
dente de Arellano Marketing, In-
vestigaciéon y Mercado, empresa
que acaba de culminar el estudio
“El consumidor de Lima y pro-
vincias 2007”, que se elabora en
base a una investigacién en las
16 ciudades mas desarrolladas
delpais.

Segun el informe, el ingre-
so familiar en las ciudades de
las provincias del Peri aumen-
té en el rango del 25% al 35% en
los tltimos dos afios. Y si bien,
explica Arellano, el promedio
del ingreso familiar mensual
de Lima (S/.2.082) atin supera,
en el papel, al promedio del in-
terior (sumas cercano persegui-

Mirada provinciana

Muchas empresas recién estan descubriendo el real potencial comercial del interior del pais, donde la demanda
por productos y servicios ha aumentado considerablemente en los Ultimos anos.

Ingreso familiar mensual
por ciudadanos

Promedio en nuevos soles

(2007)
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estratificado. Margen de terror: +/- 1,346%. Nivel de confianza: 95%. Ciudades: 16 zonas urbanas econdmicamente importantes. Realizado en febrero-marzo del 2007.

l FICHA TECNICA: Técnica: Entrevista personal en hogares. Cuestionario estructurado. Universo: hombres y mujeres a partir de 16 afios. Muestra: 5.300. Muestreo po/iez‘ép/‘co)

Fuente: Arellano marketing

EL COMERCIO

188%

delamuestraen provincias se-
fald que el aspecto mas valo-
rado de suvidaes lafamilia.

]| 95%

delos encuestados afirmo que
prefiere comprarenbodegasy
el 89%, enlos mercados.

u60%

delos habitantes delinterior se-
fialé que sucomida preferidaes
elpolloalabrasa. EnLima, las
preferencias por este plato lle-
gana69%. Enelcasodeplatos
elaborados enbase apescados
y mariscos, las preferenciaslle-
ganal 30% enprovincias.

Pachamanca 100 g

de S/.2,19a

Carapulcra 100 g
deS/. 1,19a

s/0%

Mazamorra 100 g
de §/. 0,89 a

s/0™

de S/.0,89a

Arroz con leche 100 g

Lomo saltado 100 g

de S/.2,05a

dor es Cajamarca con S/.1.437
mensual), la diferenciano es tan
grande si se tiene en cuenta que
en el interior el costo de vida es
mucho més bajo

A suvez, Ricardo Mendoza,
director de Productos Multi-
clientes de Arellano, indicé
que el incremento experimen-
tado en el ingreso familiar en
el interior es destinado mas al
consumo que al ahorro. “Hay
carencias y la gente primero
busca cubrirlas y luego piensa

en ahorrar”, agregé. En ese sen-
tido la intencién de compra, por
ejemplo, de artefactos eléctricos
como lavadoras, DVD o micro-
ondas, llega a 28%, 23% y 21%,
respectivamente.

Y sibien, como explicamos al
inicio de este articulo, cada vez
mas operadores comerciales y
de servicios arriban al interior
del pais, estos ain no colman las
expectativas de los provincianos.
“Hay un deseo de que lleguen a
provincias formatos como su-

s/ 1%
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bot. 500 ml
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5 43%
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Puro Quebranta
bot. 750 ml
de S/. 58,90 a

Precio de oferta

oL

permercados, tiendas por depar-
tamentos, clinicas, ‘home cen-
ters’y cines”, explic6 Mendoza.
En ese sentido no llama la aten-
cién que operadores como Fala-
bella, Ripley, Interbank, Parque
Arauco y la corporacién Wong
estén desarrollando complejos
comerciales en Piura, Trujillo,
Chiclayo, Huancayo, Arequipa
e Ica, entre otras ciudades, con
inversiones que superan en con-
juntolos US$250 millones.

De otro lado, el estudio de-
muestra que la penetracion de
servicios financieros es ain muy
baja, pues solo el 18% delamues-
tra posee alguna tarjeta de crédi-
to,19% una cuentade ahorro, 7%
cuenta de haberesy 6% tarjetade
débito. En el caso de los seguros
personales (contra accidentes,
automotriz, gastos funerarios y
de vida), la penetracién es casi
inexistente,y, sibienenelcasode
los seguros médicos el porcenta-
jedelosafiliadosllegaa28%, una
buena parte de estos se explica
por el sistema ptblico.

iYFALTAEL CANON!
:Seguirinmejorandolascosasen
elinterior? La coyuntura politica
y econémica indica que asi sera.
Sin embargo, para Mendoza, el
crecimiento de las ciudades pe-
ruanas, excluyendo a Lima, po-
dria ser mucho mayor si los go-
biernos regionales aprovecharan
ygastaran adecuadamente susre-
cursos de canonyregalias.
“Esaposibilidad deinversién
todavianose daplenamente, pe-
ro cuando se produzca serd otro
motor de crecimiento delaseco-
nomias de provincias, porque va
a generar empleo directo, indi-
rectoy mayor capacidad de com-
pra, y debe llegar a impulsar y
mejorar laoferta”, recomendo.
En ese sentido, la mejora en
lo que respectaainfraestructura
vial es crucial para el desarrollo
delainversién privada. ]
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Pisco La Caravedo
Puro Quebranta
bot. 500 ml
de S/. 41,90 a

Precio de oferta

2:39%

Ofertas validas hasta el jueves 1°de noviembre del 2007.

onG

Donde comprar es un placer



