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LUIS CHOY

NOCHE Y DiA.
LAS OBRAS DEL
SEGUNDO NIVEL
DEL MEGAPLAZA
AVANZAN A PASO
RAPIDO.

Los nuevos actores de Megaplaza

MARCAS PREMIUM

QUE NUNCA SE
IMAGINARON EN LIMA
NORTE INAUGURARAN
EN UNAS SEMANAS
VARIAS TIENDAS EN EL
CENTRO COMERCIAL DE
LA SOCIEDAD PARQUE
ARAUCO-WIESE

Ascensor panoramico, escaleras
eléctricas y porcelanato en vez
de cemento para los pisos son
algunas de las novedades que
traerd el segundo piso del centro
comercial Megaplaza Norte, de
Independencia, que empezara
a operar en diciembre préximo
con treinta nuevos inquilinos.
Ojo,lamayoriade estosarren-

datarios no son comunes y co-
rrientes. Se trata de marcas que
un par de afios atrds jamds ima-
ginaron poner locales en la peri-
feriadelaciudad.

¢Nonoscree? Aquilalista: Bo-
hemia (café-restaurante); Puma,
Caterpillar, Adidas, Rockford y
Timberland, en calzado; son solo
unamuestradeello.

“Elmercado cambié muchisi-
mo en Lima Norte y el arribo de
estas marcas es una muestra de
ello. El flujo de visitantes crece
diaadiayel consumidor quiere
cadavez masmarcas”, afirméal
respecto Percy Vigil, gerente ge-
neral del Megaplaza.

Completan lalista de inquili-
nos del segundo nivel la peruana
Topitop, que ocupard un espacio
de 1.200 m?, por lo que podria
considerarse un ancla més pa-
ra el centro comercial; Disefio
& Color (937 m?de drea), Carsa,
Nu (donde se venderd ropadela

marca Rip Curl) con 1.067 m?,
Marathon (1.036 m?),la cafeterfa
Altomayo, peluqueria Montalvo,
Picadilly, Azaleia, Opticas Ex-
press, Leonisa, Radio Shack, Ri-
tzy of Ttaly, Moixx, Crackers, Eyes
[ussion, Mr. Jay, Bruno Ferrini,
Time Shopper, Circa, Olympi-
cusy Comercial Li.

Vigil senalé que la construc-
ci6én de este segundo nivel, que
estard conectadoal puente peato-
naldela carretera Panamericana
Norte, demandé una inversién
aproximada de US$6 millones.

Sin embargo, alli no queda
el crecimiento de dicho centro,
pues el ejecutivoindicé queenel
segundo semestre del 2008 inau-
gurardn veinte tiendas mésenel
segundo nivel. (Y el centro médi-
co? Vendra después, pues todavia
el proyectonoestd afinado.

¢Mas anclas? No por ahora,
sefiala Vigil, aunque espacio to-
daviale queda. A

El Jockey Salud empezara a
operar a fines de noviembre

Seran 130 médicos, distribuidos
en 60 consultorios, los que aten-
deran al pablico desde fines de
este mes en el Jockey Salud, el
centro médico de siete pisos que
operard en el centro comercial
Jockey Plaza, en Monterrico.

Juan José Calle, gerente ge-
neral del Jockey Plaza, informé
que el objetivo del Jockey Salud
—que demandé unainversion de
US$8 millones— es lograr mas
de 60.000 consultas en el primer
afio de operacién.

“El centro contara con equi-
pos médicos de ultima genera-
ciényun ambiente amigable. Es
unaoperacién que pensamoszre-
plicar en otros lugares dela ciu-
dad”, agreg6 Calle.

De otro lado, en los préximos
diashabri novedades en cuantoa
operadoresenel Jockey Plaza. Asi,

MAS. TRES MILLONES DE VISITAS ESTIMA
EL JOCKEY PLAZA EN DICIEMBRE.

abrirdn sus puertas Rockfort (cal-
zado), Mae Alcott y Joaquin Mi-
16 (ropa para damas) y Givenchy,
ademads de —atencién fanaticos de
los iPod—un Apple Store, que es
laprimera tienda deestetipoenel
pais. A

COMERCIO =2 SWEET GARDEN EN MIRAFLORES

Abren formato de café-panaderia

Laempresa Chang’s Investment
abri las puertas de su primer lo-
cal, Sweet Garden, formato de
panaderia-cafeteria en el distrito
de Miraflores. Charles Chang,
gerente general de la empresa,
informé que tienen planeado
abrir entre 3 y 4 locales mas el
préximo afio en diversos distri-
tos dela capital.

El concepto de Sweet Garden
se basa en ofrecer productos de
pasteleria fina, para lo cual han
instalado un planta especializada.
Actualmente, e170% de insumos
utilizados esimportadoyel objeti-
voesreducirestacifraal50%. A

VARIEDAD. SWEET GARDEN OFRE-
CERA MAS OPCIONES DE PANES.



