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ESPANA. GRAN POLEMICA

Madrid y empresa de Estados Unidos
se disputan un posible tesoro peruano

n Ministro de
Cultura descarta al
Perd como legitimo
dueno del botin

n “New York Times”
senala que Lima
puede aducir
razones morales

ERIK STRUYF PALACIOS
Corresponsal

BRUSELAS. El Gobierno Espafiol
y la empresa estadounidense ca-
zatesoros Odyssey Marine Explo-
ration protagonizaran el préximo
26 de noviembre la primera au-
dienciadeunjuicioenelqueesta
enjuegolacargadeun galeén del
siglo XIX valorizada en unos 500
millones de délares. La batalla
legal, de por si dura, podria com-
plicarse mas si el Perti decidiera
presentarse como demandante
adicional del tesoroenvirtud dela
probable procedencia del barco.

Cada vez suenan mais altas
las voces que sostienen que el
botin hallado y rescatado por
Odyssey en mayo de este afio
frente a costas espafolas pro-
vendria del gale6n Nuestra Se-
fiora de las Mercedes, hundido
por una nave britdnica cerca de
la costa de Portugal en octubre
de1804. De acuerdo con los his-
toriadores el barco espafiol zar-
p6 del Perti con rumbo a Cadiz
en marzo de aquel afio, cargado
demonedasdeoroy platay otros
objetos preciosos.

Contactados por El Comer-
cio, los responsables de Odys-
sey se abstuvieron de confirmar
o descartar la hipétesis dela pro-
cedencia peruanadesuhallazgo.
Laversion oficial delaempresa
comunicada a la prensa sefiala
quelaoperacién bautizada como
Cisne Negro les permitié resca-
tar 17 toneladas de monedas de
oroy plata de un gale6n del siglo
XIX naufragado en aguas inter-
nacionales proximas a la penin-
sulaibérica.

La valiosa carga fue impor-
tada en Estados Unidos desde
Gibraltar a bordo de un vuelo
chérter, de conformidad con las
normas internacionales vigen-

tes, aseguran.

Para el Gobierno Espafiol las
operaciones de la empresa esta-
dounidense, por no haber sido
transparentes, equivalenaun ex-
polio de su patrimonio cultural,
por lo que autoridades judicia-
les de Cadiz decidieron mante-
ner ancladoyenvigilancia hasta
octubre un barco explorador de
Odyssey. Para intentar recupe-
rar por lo menos parte del botin
enviado a Florida y que hoy es
estudiado en los almacenes de
Odyssey, Espafia abri6 un con-
tencioso judicial contralos caza-
tesoros. Enrespuestalaempresa
estadounidense demandé a su
vez al Gobierno Espafiol y exigié
ante el juez de Tampa (Florida)
que laindemnizara por 5 millo-
nes de délares por dafios y pérdi-
das sufridos araiz dela paraliza-
cién que sufrieron sus equipos

ayer 14 acuerdos
con China
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HALLAZGO. La empresa estadounidense Odyssey encontré en mayo pasado un botin que corresponderia al galedn Nuestra Sefiora de las Mercedes.

Unmillonarioy
peleado botin

11 Eltesorohallado por Odys-
sey estd compuesto por
aproximadamente 500 000
monedas de oroy plataque pe-
sanunas 17 toneladas. Corres-
ponden adiferentes proceden-
cias, épocasy variedades.

Il De acuerdo con estudios
preliminares de expertos nu-
mismaticos delaempresa
Odyssey, el valor unitariode
las piezas de plata que com-
ponen eltesoro del Cisne Ne-
gro oscilaria entre unos cien-
tos de dodlares hasta 4.000.

por orden judicial espafiola.

UNMINISTROINCULTO
Elviernes de la semana pasada,
en un escenario inesperado, las
aspiraciones del Pert1 a recupe-
rar al menos parte del botin de
Nuestra Sefiora de las Mercedes
sufrieron un primer encontro-
nazo. El ministro de Cultura de
Espafia, César Antonio Molina,
presente en la capital europea
para pedirla colaboracién de sus
pares europeos en casos de expo-
lios culturales, fue tajante y hasta
soberbio cuando un periodista
le pregunt6 sobre los posibles
reclamos peruanos en el caso
Odyssey. Respondié sin pesta-
far: “Ese barco tiene bandera es-
pafiolayel Pertien aquella época
perteneciaa Espafia”.

El espanol con resabios de
colonizador en el verbo parece

asistié al cumpleanos
de su hijo Maximo

ignorar que el Per, siasilo de-
sea, puede alegar razones mora-
les para demandar su participa-
cién en el reparto del botin, co-
mo bien explica un editorialista
del “New York Times” en una
columna reciente: “Aunque un
probable reclamo peruano se
apoyaria sobre delicadas bases
legales (pues el Perino eraun
paisindependiente en 1804, si-
no parte del imperio espafiol)
este pais podria construir un
caso basado en consideraciones
morales: Los incas no entrega-
ron el oroylaplataalosinvaso-
res espafloles voluntariamente.
Los espafioles lo tomaron por
la fuerza”. Al Pert le asistiria
ademas el mismo derecho mo-
ral al que recurrieron paises co-
mo Grecia, Egipto o Italia para
recuperar tesoros culturales
expoliados por otros paises. =
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¢Podemos
reclamar?

El ministro de Cultura de Espa-
fia, César Antonio Molina,
hadeclarado que el Perdno
tendriaderecho areclamar
parte del supuestotesoro, en
monedasde oroy plata, que
se habria extraido de nuestras
minasy acufiado en nuestro
pais, las cualesiban, al pare-
cer, enlafragata espafiola
Mercedes, cuyo destinofinal
era Cédiz.

Dicho buque fue hundido
enaguas hispanas por uni-
dadesinglesas en octubre
de 1804, cuando el Virreinato
del Pertformabaparte de
lamonarquiaespafola. Sin
embargo, todo este asunto
semueveenelterrenodelas
hipétesis, debido alaactitud
prepotente delaempresa
estadounidense Odyssey
Explorer, que se dedicaabus-
car naves naufragadas, parte
deellas osucarga, utilizan-
dolaarguciade confundiru
ocultar sus expolios, comoel
que nos ocupa. Hastahoy la
mencionadaempresanodice
elnombre del buque hundido,
enquéaguas estabay cuando
extrajo el supuesto fabuloso
tesoro. Todo esto se discuteen
untribunal de Tampa, Florida.

Talveznuestraposiciénde
participar de este supuesto
tesoro podriaencontrar argu-
mentos sifuéramos parte de la
Convenciondelas Naciones
Unidas sobre la Proteccion del
Patrimonio Cultural Subacua-
tico, suscritaen Parisel2 de
noviembre del2001. Desde un
punto de vistamoral y de conti-
nuidad histérica, el Pert podria
reclamar una parte del tesoro.
Pero seguimos en elambitode
las conjeturas y solo se podria
tratar este asunto con Espafa
cuando hubierasobre lamesa
hechos concretos.

Ninas de

BUENOS AIRES [AP]. Tiesacomo
unaestatua, Zoe Lichestein mira
elmodeloy verificaque la esti-
lista esté copiando el peinadoy
elmagquillaje con exactitud. La
pequenade siete afios no deja
pasar detalle. Sularga cabellera
doradadebe quedarigual alade
lamufieca de sus suefios.

Asualrededor, decenasde
nifias alborotadas recorrenlape-
lugueria pidiendo trenzas, brillos
y cintas de colores. Unos metros
mas alla, otras damitas eligen fal-
das, camisetas y pantalones de
linearomantica mientras sus ma-
dres calculan cuanto gastaran
con latarjeta de crédito tomando
unté con masas decoradas con
flores rosadas de azucar.

Bienvenidos al Barbie Store de
Buenos Aires, Argentina, el tnico
lugar delmundo donde se ofrece
alas nifias hacer realidad el suefio
delucircomolamureca.

“Barbie Store es un lugar don-
delas nenas se sienten grandes
y las madres vuelven a suinfan-
cia”, resumié Tito Loizeau, uno
delos duefios de latienda.

Buenos Alres suenan con ser

IDENTICAS. Las nifias quieren lucir como la Barbie no solo en el peinado, sino también en la forma de vestir.

Il El local de 650
metros cuadrados
cuenta con la
peluqueria, casa de
té, minidiscoteca y
casa de la Barbie

Ellocal de 650 metros cuadra-
dos situado en el elegante barrio
de Palermo esta dividido en cua-
tro sectores: latienda, donde se
exhiben accesoriosy exclusivas
prendas de vestir paranifias de
entre 2y 12 afios (también hay
minusculos modelos para que
las mufiecas vistanigual que
sus duenfas), la peluqueria, laca-
sadetéylacasadeBarbie, un
salén de amplias dimensiones
ambientado como el hogar del
emblematico personaje de Ma-
ttel conunapasarelay unamini-
discoteca.

Laideadel Barbie Store sur-
gi6 tres afios atras, cuando Ma-
ttel contraté a Promo Red, la
compaiiia de promociones de

Barbie

Loizeau, paraorganizarunase-
mana Barbie: se disefioun lo-
calenuncentrode comprasde
Buenos Aires ambientado como
la casade lamufieca que funcio-
naba como una guarderiadonde
las nifias jugaban mientras sus
madres recorrian los negocios.

El éxito delaexperienciallevo
alargentino a proponerle a Mattel
unamegatienda dedicada exclusi-
vamente aBarbie en Buenos Aires.

Elacuerdo conlacompahia
estadounidensellevé 18 meses
de negociacion. Loizeau des-
embolsé 500.000 délares para
desarrollar el negocio, obtuvola
licenciapara usarlamarcaBar-
bieenlas prendas de vestiry los
accesorios —creados por una
disefiadoraargentina—, y laex-
clusividad para expandir el con-
ceptoen Argentina, Uruguay y
Paraguay.

Desde suinauguracion, ocu-
rrida afines de setiembre, el Bar-
bie Store, que apuntaaun seg-
mento medio amedio alto, ha
vendido un 40% mas de lo esti-
mado inicialmente.



