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HOY TERMINA TODO [B3]

Votacioén del TLC
con el Peru en el
Senado de EE.UU.
seria favorable

ANA QUIROZ, DIRECTORA DE ESCUELA [B2]

“Cuando uno
empieza algo, los
incrédulos dicen:
esta sonando”
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NUEVO CODIGO DE ETICA PUBLICITARIA

Publicidad nacional busca
regularse a si misma

n El Conar

ha renovado
antiguo texto de
autorregulacion

n Criticos senalan
que aun le falta
integrarse a otras
instancias de control

LUIS FELIPE GAMARRA

Sintesis y modernidad. Ayer, por
la mafiana, el Consejo Nacional
de Autorregulacién Publicitaria
(Conar), que agrupa a los princi-
pales generadores de contenido
publicitario, present6 el nuevo
Cédigo de Etica Publicitaria, asi
como el procedimiento de queja
del c6digo de autorregulacién de
comunicacién comercial, hecho
por Backus & Johnstonyel Conse-
jo Regulador dela Denominacién
de Origen Pisco. “Basicamente,
hemos mejorado y moderniza-
doel antiguo cédigo de ética, que
ya tenia 19 afios y habia perdido
vigencia”, explicé Jorge Merino,
coordinador general del Conar.
Esa entidad est4 constituida por
la Asociacién Nacional de Anun-
ciantes (ANDA),la Asociacién Pe-
ruana de Agencias de Publicidad
(APAP)yla Sociedad Nacional de
RadioyTelevisién (SNRTV).

El presente c6digo ha sinteti-
zado 67 normas en 21, con el ob-
jetivo, segin Merino, de precisar
y facilitar su aplicacién. Ricardo
Maguifa, asesor legal del Conar,
destaca que el texto promueva el
respeto a la dignidad, fomentan-
do valores de integridad y casti-
gando taras culturales como el
sexismo. “Hemos construido la
base del c6digo sobre cuatro pila-
res:laleal competencia, la veraci-
dad, ladecenciaylalegalidad”, in-
dic6 Maguifia, quien ha sidouno
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AUTOCONTROL. El objetivo de la industria publicitaria es que sea ella misma la que se imponga limites, para no
tener que ser fiscalizada por érganos como el Indecopi o el Poder Judicial, que no saben de publicidad.

PASOAPASO

Novedades del codigo del Conar

El Cédigo de Etica Publi-

citariadel Conarse hare-
novado después de 19 afios,
basicamente paramejorarla
aplicaciéndelanormativay las
nuevastendencias globales de
la publicidad.

El nuevo codigo contie-

ne 21 articulos, 46 normas
menos que en el anterior, conel
objetivo de sintetizar la normati-
vay lafiscalizacion.

Los principios basicos del

nuevo codigo se apoyan
sobre cuatro pilares: leal com-
petencia, decencia, legalidad y
veracidad.

La principal novedad del

cédigode éticaesquepre-
sentaun acapite particular para
lapublicidad dirigidaamenores
de 14 afos.

Otrodatoimportantees que

elcédigo se haactualizado
en basea otros codigos como
los de Brasily Europa.

ElConarestéintegrado des-

delasemanapasadaala
Red Latinoamericana de Institu-
ciones de Autorregulacion Publi-
citaria, integrada por Argentina,
El Salvador, Brasil, Chile y Méxi-
co, cuyo objetivo es unirfuerzas
parapromover el autocontrol.
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de los principales redactores del
cbdigo. Segtin él, el Conar ha in-
tegrado a la normativa existente
c6digos mas modernos comolos
queseusanen Brasilyenlaindus-
tria publicitaria de Europa.
ElConarrepresentaunintento
delaindustria publicitaria privada
por fomentar la autorregulacién
porque, enlapractica, losverdade-
ros Organos que fiscalizan y casti-
ganla publicidad que atenta con-
trala Constitucién son el Instituto
Nacional de Defensadela Compe-
tenciaydela Proteccién dela Pro-
piedad Intelectual (Indecopi), asi
como el Poder Judicial, en segun-
dainstancia. “Lo tinico quele fal-
tarfa al presente c6digo seria ter-
minar detejerlared que integre al
Conar con el Indecopi y el Poder
Judicial”, sefala Fernando Fas-
cioli, gerente general de McCann
Erickson y director de la APAP.
Segun Fascioli, el Conar podria
convertirse enun tribunal regula-

dorde primerainstancia.

La APAP esta integrada por
miés de 80 agencias de publici-
dad. Paralelamente, el Circulode
Creativos del Pert (CCP), orga-
nismointegrado porloscreativos
delasdistintasagencias de publi-
cidad, intenta contribuir con la
normativa del Conar. El préximo
viernes, este presentar el codi-
go al CPP, encabezado por Juan
Carlos GémezdelaTorre, geren-
te general de Leo Burnett.

DEMASIADO SUBJETIVO

Para Gaby Cevasco, representan-
te del colectivo Fem TV —integra-
doporlas ONG Manuela Ramos,
Flora Tristan, Calandria, Milenia
Radio y Demus-—, el presente c6-
digo resulta tan subjetivo como
otras tantas normas del Indecopi.
“Es bastante subjetivo y general.
En otros aspectos es bastante mo-
ralista, para un Estadolaico como
elnuestro, porque agrupa concep-
tos comoladecencia, lamoralyel
credo enuno solo. El Conar debe-
riahaberllamado a entidades que
representan ala sociedad civil pa-
rarecoger mas apreciaciones. Si
asumiera su real funcién, no ne-
cesitarfamosllegaral Indecopioal
Poder Judicial”, concluyb.

ADIOS CUERPOS DESNUDOS

El cédigo de autorregulacion de
comunicacién comercial, hecho
por Backus & Johnston con el
Consejo Regulador de la Deno-
minacién de Origen Pisco, estd
dirigido a controlar la publicidad
de los productos alcohélicos. De
los 14 articulos, que nacen de la
politica global de comunicacién
de SAB Miller, resalta aquel que
fomenta el respeto alamujer. “El
bikini no ofende alamujer, loque
ofende es vincular la cerveza con
el éxito sexual”, sefiald Fernando
Hilbck, gerente de relaciones ins-
titucionales de Backus. Desde ya
pronosticamos un verano me-
nos caluroso. |
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SECTOR TRABAJO

FISCALIZACION. Villasante alista
nuevas campafias de supervision

Viceministro
fortalecera
inspecciones

Il Jorge Villasante
reemplaza desde
ayer en el cargo a
Fernando Garcia

Eldltimo fin de semana, Jorge Vi-
llasante Aranibar fue nombrado
viceministro de Trabajo en reem-
plazo de Fernando Garcia Grana-
da, quien decidi6 alejarse del car-
go por motivos personales.

La designacion de Villasante,
quien se desempefiaba hasta ha-
ce poco como director nacional
de inspecciones, ratificala inten-
si6ndelatitulardel sector, Susana
Pinilla, de reforzar la labor fisca-
lizadora del ministerio, algo que
inclusollegé a formar parte delas
exigenciasrealizadas porlos con-
gresistas democratas para lograr
una prontaratificaciéndel TLCen
el Congresoestadounidense.

Precisamente, en su primer
didlogo con la prensa, Villasante
asegurd que se continuara con el
fortalecimiento delalabor inspec-
tora, para lo cual cruzaran infor-
macién no solo conla Sunat, sino
también conlas municipalidades.

“La informacién que obten-
gamos serd vital para verificar el
cumplimiento de las normas de
salud y seguridad en el trabajo”,
sostuvo el funcionario.

No descart6 la creacién de la
Superintendencia de Inspeccio-
nesyanotb que esoaiin seevalGa.
Adelant6 que en breve se iniciard
una campafa para verificar el pa-
gode gratificaciones. n



