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INVOLUCRARIA INVERSION TOTAL POR S/.17.000 MILLONES

SNIP aprobara este aiio 43%
mas proyectos que en el 2006

Proyectos descentralizados

En el 2007, el SNIP aprobd 36% mas proyectos que en el 2006. Pero lo mas importante es que fueron proyectos mas
grandes (casi se duplico la inversion) y en su mayoria fueron del interior del pais (61%).
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municipios y regiones
son aprobadas en el
90% de los casos

LUIS CORVERA GALVEZ

Las recientes criticas al Sistema
Nacional de Inversién Publica
(SNIP) no son entendidas en el
Ministerio de Economia y Finan-
zas (MEF). Y es que, argumentan
voceros del ministerio, hastafines
denoviembre el SNIP ha declara-
do viables 17.090 proyectos, lo
querepresenté unincrementode
36% respectodel 2006.Y esperan
cerrar el afio con unos 18.000 pro-
yectos (43% mas).

Esas iniciativas, agregan, in-

Los mayores montos aprobados

Los gobiernos regionales
que mayor monto de inversion
aprobadoregistran sonlos de
Moquegua (S/.358 millones),
Cusco(S/.345 millones) y Junin
(S/.200 millones), curiosamen-
te, segunla Comisién de Presu-
puesto, las que han ejecutado
menos del 30% de su presu-
puesto deinversion del 2007.

Segun el MEF, laaprobacion
enel SNIP esuntemade con-
sistencia econdémica, mientras
quelaejecuciondependedela

burocracia de cada gobierno
regional. Asi, tales temas no tie-
nenrelacion entre si.

Enel caso delos ministerios,
resaltanlos proyectosde Trans-
portesy Comunicaciones, con
S/.2.623 millones (las carrete-
ras Huamanga-Andahuaylasy
Chongoyape-Cajamarcarepre-
sentan S/.1.500 millones). Detras
se ubican Defensa, con S/.463
millones (del proyecto VRAE) y
Agricultura, con S/.302 millones
enriegoysanidad.

volucran una inversién estimada
en §/.15.900 millones, que se es-
peraelevaraS/.17.000 millonesa
fin de afio. De ser asi, se duplica-
rialainversién pablica aprobada
porel SNIP, dado que en el 2006
fue S/.8.638 millones.

DESCENTRALIZACION

Lo mejor de todo, enfatizan en el
MEF, es que a pesar de las criti-
cas de los gobiernos regionales y
municipios sobre la ‘lentitud’ pa-
ra aprobar sus pedidos, la mayor
partede proyectosaprobadosesde
los gobiernosdescentralizados. Se
pas6 demenosde S/.4.000 millo-
nesenel2006amasde S/.10.000
millones en lo que va de este afio.
Esmas, del total de proyectos pre-
sentados por esas autoridades, un
90% hasidodeclaradoviable.

Tal logro no solo se dio por la
mayor disposicién delos alcaldes
(seincorporaron 236 municipios
al SNIP, por sus mayores ingre-
s0s por canon y son responsables
de proyectos por mas de S/.6.000
millones en inversién), sino tam-
bién por la decisién del SNIP de
abrir oficinas técnicas de asisten-
ciaenlasregiones. Hoyexisten 16
y se espera cerrar el 2008 con 24
regiones cubiertas. Ademas de
las18 personas quelaboranenlas
oficinas, han sido destacados 24
técnicos del MEF para que facili-
tenla elaboracién de expedientes
y absolucién de comentarios por
partedel SNIP.

Con este tipo de medidas, los
plazos deaprobacién se han redu-
cido. Enel casodelos gobiernoslo-
calesyregionales, seha pasadode
tresmesesauno, mientras que pa-
rael Gobierno Central seredujode
cuatroatres meses. Enestetiltimo
caso, tardamés pues son proyectos
demuchamayorenvergadura. m

Confeccionistas esperan repunte
de envios a mediados del 2008

n Industria peruana
espera proveer a
los importadores de
tamano mediano

AZUCENA LEON TORRES

Los efectos de la ratificacién del
TLC en el Congreso estadouni-
dense empezardn a percibirse
enlaindustria de confeccionesa
partir del segundo semestre del
2008, periodo en el que, estiman
nuestros industriales, las expor-
taciones retomaran las tasas de
crecimiento de 25% que se regis-
traron afios atras.

Segtn José Luis Peroni, pre-
sidente del Comité de Confeccio-
nesdela Sociedad Nacionalde In-
dustrias (SNI), los envios al exte-
rior se veran beneficiados por un
repunteenlas érdenes de compra
(que cayeron ligeramente a ini-
cios deafio) y por nuevos clientes.

“Actualmente la mayoria de
exportadores abastece alas gran-

ARCHIVO

MILLONARIAS. Las inversiones que prevé la industria alcanzarfan los
US$400 millones el proximo ano y se centraran en tintoreria y tejeduria.

des marcas, pero ahora también
se espera atender a los ‘retails’
(importadores medianos), que
tienen de100a 150 tiendasy que
se constituyen enunanuevaopor-
tunidad de crecimiento”, indicé.
Peronoeslotnico. Adicional-
mente,losindustrialesesperanla
llegada de nuevos inversionistas,

sobretodo colombianosyvenezo-
lanos, que estarian interesados
en establecer alianzas estratégi-
cas con confeccionistas peruanos
paraaprovecharlosbeneficiosdel
TLC. “El Pertesel primer pais del
dreaandina que concretaun TLC
yesolo convierte en una atractiva
plataforma de exportacién”, sos-

SEPAMAS

José Luis Peroni manifesto
que esta pendientelareno-
vacion del ATDPEA, puesello
contribuira a evitar baches pa-
ralos exportadores entanto
seimplementeel TLC.

Afirmé que el sector privado
trabaja en lacapacitacién del
personal, paraevitar el déficit
demanodeobra.

También se prevérealizar
nuevas inversiones para pre-
venirlafalta de proveedores.

tuvo. Indic6 también que las in-
versiones en la industria textil y
de confecciones podrian superar
(segtin un calculo conservador)
los US$400 millones el préximo
aflo, monto que se centrariaenel
area de tintoreria y tejeduria, en
los que seregistran problemasen
el sector. ]

NUEVOS PLAZOS Y REQUISITOS

FELIX INGARUCA

CON APOYO. La presidenta de la Comision de Energia y Minas, Cecilia

Chacon, sustento el proyecto de ley ante el pleno del Congreso.

Congreso modifica
ley de concesiones
del sector eléctrico

Il La medida plantea
mayores exigencias a
empresas para obtener
concesiones definitivas

ElCongresoaprobd una propues-
ta del Poder Ejecutivo porla cual
semodificalaLeyde Concesiones
Eléctricas (Ley25844), en especial
en lo referido a las concesiones
otorgadas parala construccién de
proyectos hidroeléctricos o térmi-
cos. Asi, semodificaron alrededor
de 20 articulos de la referida ley
que apuntan al desarrollo eficien-
tedelageneracién eléctrica.

Las modificaciones se orien-
tan a establecer plazos y requi-
sitos mds exigentes para que las
empresas generadoras accedan
a una concesién definitiva. Asi,
la ley aprobada ayer solicita que
las empresasinteresadas presen-
tenun plande construcciéndelas
plantas generadorasy garanticen
que estas van a ser desarrolladas,
delo contrario, solo tendran acce-

soauna concesion temporal.
Segtin la presidenta de la Co-
misién de Energiay Minas, Ceci-
lia Chacén, quien sustenté el dic-
tamen ante el plenodel Congreso,
lamodificacién sejustifica sobre
todo porque entre los afios 2002
y 2007 el Ministerio de Energiay
Minas otorgd mas de quince con-
cesiones hidroeléctricas y se ha
ejecutadomenos del15% de estos
proyectos debido a que la ley de
concesiones no establecia plazos.

LEY DEDISTRIBUIDORAS

De otro lado, la Comisién de
EnergiayMinas present6a consi-
deraci6n del pleno del Congreso
un proyecto de ley por el cual se
suspende la aplicacién de causal
de caducidad en las concesiones
dedistribucién eléctrica.

La iniciativa permitira a las
distribuidoras mantener la con-
cesioén alin sino aseguran tener
contratos de abastecimiento, que
es una exigencia delaley de con-
cesiones vigente. ]

MAS COMPETENCIA PARA LICOR PERUANO
Polémica por un pisco
producido en Argentina

Il Segun el especialista
Johnny Schuller, urge
resolver el tema de la
denominacién de origen

Lanoticialotomé por sorpresa,
pero—sostiene—sirve paraestar
despabilado. Johnny Schuller,
presente de la Cofradia de Ca-
tadores de Pisco de Periiy
uno de los expertos en la
espirituosa bebida nacio-
nal, no podia ocultar su
desazoén.

¢Quélotenia asi? Enla
mafiana de ayer, el dia-
rio chileno “El Mercu-
rio” daba cuentade que
mientras peruanos y
chilenos pelean por ob-
tener la denominacién
de origen del pisco,
Tapaus, una destileria
de Mendoza (Argenti-
na) inaugurada en el
2004, acaba de lanzar
un destilado con la de-
nominacién pisco en
el mercado europeo.
El diario surefio tam-

i—,

bién recogialas impresiones de
los empresarios de su pais: “Nos
sorprende que el Per(, que tan
vigorosamente reclama contra
nosotros de que no usemos el
nombre, no tenga el mismo vi-
gor con un pais como Argenti-
na”, comenté Roberto Salinas,
gerente general de la empresa
Capel.

¢YAHORA?
“Esto es un ejemplo grave
de que tenemos que re-
solver el tema (de la deno-
minacién de origen) con
Chile de inmediato. En la
medida que el pisco siga
creciendo, otros van a
querer aprovecharlo”,
sefialé Schuller. Para el
experto, la solucién pasa
por resolver el tema con
Chile y tomar, rapida-
mente, la iniciativa con
Argentina. ]

OTRO FRENTE.
Una destileria argen-
tina vende pisco en
Europa.

devista

El arbolito del TL.C

Rolando !'
Arellano

Doctor en marketing* | {

A lo largo de la historia perua-
na hemos tenido pensadores
que consideraban que la cultura
autéctona nacional era una des-
ventaja para el crecimiento del
pais. Esta forma de ver las cosas
fue compartida por casi toda la
sociedad dirigente peruana, in-
cluyendo por cierto alos grandes
empresarios, tradicionalmente
limefos y mestizos. Hoy que la
firmadel TLCcon EE.UU.alegraa
muchos y preocupa a otros —pues

trae nuevos mercados pero tam-
bién traerd nuevos competidores
paranuestras empresas—, es inte-
resante pensar que quiza nuestras
raices indigenas son una ventaja
paralaindustrianacional.

Por afios los peruanos consu-
mimos béasicamente producto
nacional, en gran parte porque
los impuestos a la importacién
hacfan inaccesibles los precios de
lo extranjero. Mayoritariamente,
los productos importados llega-
ron solamente a los reducidos
grupos de altos ingresos, mien-
tras que las mayorias consumian
sobre todo productos hechosasu

¢, Como puede
luchar la industria
peruana contra
esos productos
importados que
tendran la ventaja
de la alta calidad
tecnologica?
medida por la pequena industria
yelsectorinformal.

Con el TLC la capacidad com-
petitiva de lo importado cambia,

pues los productos extranjeros
podranentrarmas baratosy porlo
tanto irdn a competir en nuestros
mercados, incluso en las zonas
mas populares, las que, de paso,
estdn incrementando sus ingre-
sosy podran comprar productos
de mayor precio y mejor calidad.
Enotras palabras, laindustria na-
cional, formal e informal, ve ame-
nazada su participacién en su
mercadonacional tradicional, que
crece en capacidad adquisitiva.
¢Coémo puedelucharlaindus-
tria peruanacontraesos productos
importados, que tendran la venta-
jadelaalta calidad tecnolégica, de
sueconomia de escalamundialy
de precios competitivos gracias al
libre comercio? Sinduda, prime-
ro tratando de mejorar su calidad
ybuscandola eficienciay ventajas

quele dala produccién cercanaal
lugar de consumo. Pero por enci-
ma de eso, aprovechando la gran
ventaja competitiva que le da el
tener la misma cultura ancestral
de sus consumidores; esa raizin-
digena que tenemos todos los pe-
ruanos y que nos hace compren-
der mejor algunos aspectos que
un extranjero occidental no llega
aentender.

Enverdad, ¢para quiénresulta
mis facil entender que el regateo
de precios es aveces mejor que el
precio fijo? ;Para un empresario
nacional o para el que viene de
fuera? :Quién sabe que la mayo-
nesa para los peruanos debe ser
suave y con limén, y no espesay
neutra? (Quién entiende que la
mujer conservadora quiere com-
prar los cosméticos en su casa 'y

no salirabuscarlos? Sin duda, en
ese puntito de aji, que solo noso-
tros sabemos ponerle a los pro-
ductos que quieren los peruanos,
podria estar una ventaja defensi-
va importante de nuestra indus-
tria, comolo dijéramosyaen esta
columna (“TLC con Aji”, en octu-
bredel2004). Cholosoy, ymeale-
gro, podria decir el empresariado
peruano hoy.

Para terminar, estimado lec-
tor, le propongo una prueba. Di-
ga “aquel arbolito, donde esta-
ba...”. Sisigui6 cantandola pega-
josaestrofanoquedaduda, usted
es culturalmente peruano. Feli-
citaciones, ya tiene una ventaja
competitivamas. ]
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