PLAN DE EXPANSION

Banco Ripley abrira ocho
oficinas el préximo afio

n Se mantendra en
el sector de banca
de personas, afirma
su gerente general

El gerente general del nuevo Ban-
coRipley, Arturo Ntifiez Devesco-
vi, anunci6 quela instituci6n diri-
gird su estrategia de crecimiento
hacia el interior del pais, para lo
cual abrird ocho nuevas oficinas
durante el 2008, cuatroen Limay
cuatro en provincias, aparte dela
que ocupard en el Aventura Plaza
deTrujillo.

Las nuevas oficinas del ban-
co, que recibid la autorizaciéon de
funcionamiento por parte de la
Superintendencia de Banca, Se-
gurosy AFP (SBS) el martes pasa-
do, estardn ubicadas en Chiclayo,
Piura, Arequipay Huancayo. So-
breestatiltimaciudad, Nafiezdijo
“esunamuy buena plaza pues tie-
neunaaltacalidad de pago”.

Otra novedad es que ingresa-
ran al sector de microfinanzas,
con créditos de hasta US$3.000
(“menosquelalineadeunatarjeta
de consumo, pero para propdsitos
productivos”, afirma Nufiez) pa-
raempresas cuya facturacién no
supere S/.1°000.000 y no deban
mas de US$30.000 al sistema fi-
nanciero. “Conocemos nuestro
sector, nuestro negocio es aten-
der personasyen esovamosase-
guir. Nuestra apuesta es de largo

FELIX INGARUCA

DURO. Nunez afirma que sera un trabajo dificil cambiar la percepcion de
la gente sobre la marca Ripley, para que sea vista como un banco.

AhoraenMeéxico

Ripley Corp, controlado por el
grupo Calderdn, y ElPalaciode
Hierro (Grupo Bal) acordaron
crearunanueva compafiami-
noristaen México dedicadaa
los negocios financieros, tien-
das pordepartamentoy nego-
ciosinmobiliarios. Elacuerdo
supone un plandeinversiones
de US$400 millones en cuatro
afos.

plazo, vemos que el futuro del Pe-
ri1es muy bueno”, afirmo el eje-
cutivo. Ademas, espera una utili-
dad de S/.339 millones esteafioy
de S/.390 millones en el 2008.

“Tenemos un proyecto de in-
novacion tecnolégica, cambiare-
mos nuestra plataforma y siste-
ma operativo tecnoldgico, asi co-
mo nuestros medios electrénicos
(banca por teléfono e Internet)”,
anunci6 el gerente.

RIESGOY FUTURO
Nuifiez dijo que, peseaque el cre-
cimiento del crédito de consumo

PROYECCIONES PARA ESTE ANO
Venta de electrodomésticos
llegaria a US$700 millones

Il Una gran parte de la
demanda es impulsada
por provincias, sostiene
Electrolux del Peru

El buen momento econémico
del pais ylallegada del comercio
minorista —y el mayor acceso al
crédito— en las provincias conti-
ntiandinamizandoelmercadode
electrodomésticos en el pais. En
ese sentido, José Luis de la Flor,

gerente general de Electrolux del
Pert, sefial6 que las ventas del
rubroascenderan esteafioaproxi-
madamentea US$700 millones,
20% mas que loregistradoenel
2006. “E160% de este crecimien-
to es impulsado por la demanda
delinterior del pais”, afirmé.

De la Flor proyect6, con mas
detalle, que el rubro delinea blan-
ca (refrigeradoras, lavadoras y co-
cinas) crecera este afio entre 35%
y 40%; mientras que la linea ma-

rrén (audio y video) y la de peque-
fios electrodomésticos (licuado-
ras, planchas, hervidores y ollas
arroceras, entreotros) aumentaran
en40%y20%, respectivamente.
En cuanto a Electrolux del Pe-
10, subsidiaria delatransnacional
sueca, seinformé quea partirdela
fecha esta participard en el merca-
do local de pequetios electrodo-
mésticos. “Para el 2008 lanzare-
mos tres categoriasen el rubrode
lineablanca”, dijo Dela Flor.
Electrolux comercializa coci-
nas, refrigeradoras, lavadoras,
congeladoras, secadoras, cen-
tros de lavado, hornos microon-
dasyeléctricos, lustradorasy as-
piradorasen elmercadolocal. m

en el Pert ha sido de 44% en los
altimos 12 meses, la morosidad
sehamantenido estable, aunque
reconocié que esta ha aumenta-
doen términos absolutos.

“El mismo fuego que calienta
tucena puede quemar tu casa. Te-
nemos mucho cuidado conesoy
lasupervisién es extraordinariaen
el Perti. Larelacién entre ingresos
delapersonaysucapacidad de pa-
godebeserrazonable”, afirmo.

Por otrolado, augurd que de-
bido ala competencia que hayen
el sistemafinanciero, lastasasde
interés deberian tender a bajar,
lo cual genera un escenario po-
sitivo para el crecimiento del cré-
dito. Sostuvo que gracias al bajo
nivel de bancarizacién del mer-
cado peruano (21%, bajo compa-
rado con Chile que tiene 60%),de
cada tres tarjetas entregadas en
promedio, una es recibida por
alguien que tiene su primer con-
tacto con el sistema.

CAMBIODELOOK

Nufiez reconoci6é que cambiar
la percepcién que sus clientes y
las personasen general tienende
lamarca Ripley como tienda pri-
mero,y como otorgador de crédi-
tos después, hacialadeunbanco
que puede recibir sus depésitos
con tasas competitivas serd todo
un reto. “Queremos transmitir
laidea de que conocemos anues-
tros clientes y por eso creemos
en ellos, es decir, transmitir con-
fianza”, sostuvo.

La intencién de convertirse
en banco también respondeala
necesidad de contar con recur-
sos propios de fondeo. Antes se
fondeaban con recursos del gru-
po desde Chiley con créditos de
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Falabella planea
invertir US$280
mlls. en el 2008

Il Malls Perti anuncia
apertura de un ‘power
center’ en carretera que
une Canta y el Callao

Dentro de los planes de expan-
sién del grupo Falabella Pera
para el 2008 estd la apertura de
mas de 20 tiendas nuevas, tanto
en Lima como en provincias, en
sus formatos Tottus, Sodimacy
Saga Falabella. Segtin el director
ejecutivo de Falabella Pert, Cris-
tobal Irarrazabal, en conjuntola
inversién alcanzarfalos US$280
millones. Asimismo, agregb que
“el crecimiento delas tiendas ird
de la mano con el desarrollo del
Banco Falabella”.

La inversién se concentra-
rdenel 2008 en el desarrollo de
tres grandes centros comerciales
en sociedad con Aventura Plaza
(conglomerado que retine a los
grupos Falabella, Ripley y Mall
Plaza). Estosestardnubicadosen
el Callao (en la Av. Sdenz Pefia,
donde funcionaba la planta cer-
vecera de Pilsen Callao), Santa
Anitay Arequipa.

Por otra parte, el gerente ge-
neral de Malls Pert (brazo in-
mobiliario de Falabella Per),
José Antonio Contreras, indicd
que en el 2008 se invertird mas
de US$80 millones en apertu-

centers’. Una de las aperturas
se dard en el tercer trimestre
del 2008, en la carretera Can-
ta-Callao, sobreun drea de entre
15.000y20.000 mil metros cua-
drados, y estardn como tiendas
ancla Tottusy Sodimac, y el Ban-
co Falabella.

“Hemos apostado por Canta-
Callao porque tiene un desarro-
llo potencial por su cercaniaa Los
Olivos, y porque es una zona que
no hasido atendida totalmente”
explicé Contreras.

También se abrird otro ‘po-
wer center’ de dos niveles sobre
un drea de 30.000 metros cua-
drados entre las avenidas Tomas
Marsano y Primavera, en Sur-
quillo, que contara con Tottus,
Sodimac, Saga Falabella y tien-
das menores.

Antonio Contreras expresé
que por su cercania a Miraflores,
San Borja, Surco y San Isidro,
Surquillo se convierte en una zo-
naintermediay estratégica para
atender a un publico de clase me-
diano satisfecho.

METAS PARAEL 2008

En los préximos cuatro afios,
Falabella Pert1 proyecta tener 80
tiendas mas. Irarrazabal reveld
que la meta para fines del 2008
esllegara US$1.200 millones en
ventas entre todos los negocios

bancoslocales. m | ras y ampliaciones de ‘power deFalabellaenel Pera. [
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En espera norma
sobre espectaculos

El pleno del Congreso atin no
discute el dictamen de la Co-
misién de Economia que re-
comienda una rebaja de 30% a
15% en el Impuesto a la Renta
y la eliminacién del impuesto
municipal cuando se aplican a
los eventos publicos no depor-
tivos. Se espera que lanormase
debata y se vote antes del 15 de
diciembre, cuando termine la
legislatura.

Inauguran reunién
de APEC en Lima

El director general de Asuntos
Econémicos del Ministerio de
Economia, Javier Kapsoli, enca-
bezé la reunioén de altos funcio-
narios en finanzas que sellevaa
cabo desde ayer en Lima como
parte de los eventos preparato-
rios dela décimo quinta reunién
del Foro Econémico Asia Pacifi-
co (APEC). Lacita, que congrega
a funcionarios de 15 paises, se
cierrahoy en el hotel Marriott.

Recaudacion crecio
17,9% en noviembre

Segtn informacién de Sunat, la
recaudacion de tributos internos
creci6 17,9% en noviembre. Los
ingresos tributarios del Gobierno
Centralllegarona S/.4.407 millo-
nes, con una expansiéon de 13,9%
respecto a noviembre del 2006.
En Impuesto ala Renta se recau-
d6 S/.1.718 millones (27,5% mas
que en noviembre del 2006) y en
IGVseobtuvo S/.2.292 millones
(creci615,5% respecto al 2006).

() EMAPE S.A.

EMPRESA MUNICIPAL
ADMINISTRADORA DE PEAJE DE LIMA

SE COMUNICA A TODOS LOS PROVEEDORES DE EMAPE
S.A., CON MOTIVO DEL “CIERRE FISCAL DEL ANO 2007,
DEBEN PRESENTAR SUS COMPROBANTES DE PAGO POR
COMPRAS Y SERVICIOS SOLO HASTA EL 12 DE DICIEMBRE,
DEL PRESENTE ANO, EN LAS OFICINAS DE EMAPE S.A.
CITO EN EL KM. 1.7, VIA DE EVITAMIENTO, ATE.

SE REANUDARA LA RECEPCION DE COMPROBANTES DE
PAGO EL 07 DE ENERO DE 2008.

FACTURAS

KRAFT FOODS PERU S.A.

REITERAMOS A NUESTROS PROVEEDORES QUE POR
EFECTOS DEL CIERRE CONTABLE 2007, SE RECIBIRAN
POR
CORRESPONDIENTES AL ANO
INSTALACIONES AV. VENEZUELA 2470 LIMA-1, HASTA EL DIA
13 DE DICIEMBRE DE 2007.

COMPRAS

ULTIMA FECHA DE PAGO: 20 DE DICIEMBRE DE 2007
PRIMER PAGO DEL PROXIMO ANO: 10 DE ENERO DE 2008

2007

O SERVICIOS
EN NUESTRAS

PROCODO S.A.C.

De conformidad con el Art. 217 de
la Ley General de Sociedades se
comunica que la Junta General de
Accionistas del 10 de octubre del
2007 ha decido reducir el capital
social de S/. 1'641,605.57 a S/.
693,729.60 mediante la absorcion
por los accionistas de las pérdidas
acumuladas segun balance al
30.09.07.

Lima, 29 de octubre del 2007
LA ADMINISTRACION

Horario de Atencién: Lunes a Domingo: 10:00 a.m. a 10:00 p.m.

&l Comerrio

Oficina Concesionaria en

Centro Comercial Plaza S.Miguel

comercioventas@infonegocio.net.pe

“SAN MIGUEL”
Direccion:

Tda. B-4
Teléfono: 566-2257
E-mail:

s=erreyros

626 - 4000

Oficinas comerciales y administrativas:
Cristébal de Peralta Norte 820 - Surco

Talleres y repuestos:
Av. Industrial 675 - Lima

www.ferreyros.com.pe

Le recordamos a nuestros clientes que ahora contamos con una

Nueva Central Telefonica:




