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SUSTITUCION [B2]

Aumenta uso de
celulares mientras
se reduce numero
de teléfonos fijos

LIMA sabado 29 de diciembre del 2007

El Comertcio

NEYDO HIDALGO, MUSEO DE LA ELECTRICIDAD [B2]

“Detras del clic
para encender la
luz de un cuarto
hay mucho trabajo”
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POR PRIMERA VEZ EN LA HISTORIA

Las cerveceras dejaran de apelar al
exceso de bikinis durante el verano

n Backus usara este
verano, por primera
vez, su Codigo de
Autorregulacion

n Uno de sus
pilares es no
vincular la cerveza
con el éxito sexual

LUIS FELIPE GAMARRA

Podria tratarse del verano mas
aburrido de toda la historia de la
publicidad parael pablicovaronil.
Pero Fernando Hilbck, director
de Asuntos Corporativos de Bac-
kus, precisa: “No es que no habra
bikinis, silos habrd, pero no con
las mismas tomas contrapicadas
(tomas hechas de abajo para arri-
ba), nisaldran tantoratoenlapan-
talla”, sefiala.

Este sera el primer verano en
el que el grupo Backus, cuya par-
ticipacién en el mercado alcanza
el 92%, pondra en practica el C6-
digo de Autorregulacién de Co-
municacién Comercial, alahora
de publicitar sus marcas Cristal,
Pilsen, Cusquefia, Barena, Pilsen
Trujilloy San Juan. Estanormati-
vaforma parte dela estrategiade
SAB Miller para todo el mundo.

Una de sus normas mis lla-
mativas es aquella que reza que
la cerveza no debera estar vincu-
lada con el éxito sexual, tal como
se solia presentar en cada tempo-
rada de verano. Para complicar
mas el panorama, el cédigo serd
supervisado por representantes
del Colectivo Fem TV, que agru-
pa a las cinco principales ONG
de corte feminista (Flora Tristan,
Manuela Ramos, Milenia Radio,
Calandriay Demus). Backus, tras
haber sido merecedor de muchos
Sapo TV, aquel antipremio que
otorga el mismo colectivoala pu-

ANTES Y DESPUES. Las campafias de cerveza de verano solian mostrar aquellos cuerpos perfectos que aparecian al destapar una botella. Ahora,
como resultado de politicas transnacionales, los publicistas parecen mas imaginativos que de costumbre.

MASDATOS

Il Oncesonlas normativas del
Cadigo de Autorregulaciénde
Backus. Destacanel apelara
mensajes de consumo respon-
sableynovincularlacerveza
con el éxito sexual.

Il Desde 1999, Backusesun
finalistarecurrente enlos anti-
premios Sapo TV. Probable-
mente, este veranotodo cam-
biaraparaellideren cervezas,
talcomo prevénlos ejecutivosy
publicistas de Backus

blicidad mas sexista, acepta supe-
ditar su comunicacién en favor
de una publicidad plural. “Esta
esunamanera de reconoceralas
representantes de este colectivo,
que velan por una publicidad me-
nos sexista”, dice Hilbck. E1 Cdi-
gode Autorregulacién sefirméel
pasado 25 junio, con la participa-
ciéndelosintegrantes del Conse-
joRegulador dela Denominacién
de Origen Pisco, con el respaldo
del Consejo de Autorregulacion
Publicitaria (Conar).

Fernando Florez Estrada, di-
rector gerente de Publicidad
Causa, a cargo de las campafias
para Cristal y Cusquefia, agrega

-

que el consumidor esta cansa-
dodeverlomismo en el verano:
“No se van a poder suprimir: la
gente joven, la playa, las chicas,
porque t no vas a la playa para
ver gente con abrigo y bufanda,
perovamos a eliminar esa magia
que venia al destapar una bote-
lla de chicas esbeltas. Ademas,
el consumidor esta cansado de
ver lo mismo todos los veranos”,
explica Flérez Estrada. Cristal y
Cusquetia, asi como Pilsen y Ba-
rena, han comenzado a narrar
otro tipo de historias en su publi-
cidad, motivo por el que el colec-
tivo Fem TV ha comenzado a ver
a Backus con mejores ojos.
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Porsuparte, Oscar Garcia, di-
rector creativo de Quérum Nazca
S&S, que manejala campafade
cerveza Brahma, opina que el re-
curso de mujeres semidesnudas
enlapublicidad cervecera es bas-
tante evidente. “Mostrar muje-
res siempre va ser atractivo, pero
no por eso deja de ser una asocia-
cién evidente. Existe en el mun-
do publicidad con mujeres vesti-
das, con una carga sexual mucho
mas poderosa. Todo depende
cdémo ubiques los elementos”,
dice Garcia. Segin su publicista,
Brahma seguird apelando al hu-
mor, porque es una estrategia
queleesti dandoresultados.

Un caso similar
en Colombia

En Colombia, don Chucho, un
personaje de 60 afos, gordoy
simpaticon, querecomiendaa
los j6venes consumir licor res-
ponsablemente, hareempla-
zadoalaschicas Aguila, aque-
llas voluptuosas jovencitas de
figuras perfectas en diminutos
trajes de bafio. Enel 2005, tras
laadquisicién de Bavaria por
parte de la sudafricana SAB
Miller, cervezaAguiIa hamodi-
ficado totalmente su platafor-
made comunicacion.
Segununinformedela
calificadoraderiesgo Duff &
Phelps, de Colombia, las estra-
tegias adoptadas por SAB
Miller en Colombia han hecho
crecer el consumo per capita
enesepais,de41,7 litrosa
45,4 litros entre 2005y 2006.
La calificadoraindicaqueel
motivo que impulsé este cre-
cimiento fue lareformulacion
y cambio deimagende sus
productos existentes, tal como
estéd sucediendo con SAB
Millery Backus en el Per.

OTRAS CATEGORIAS

Categorias como helados y bebi-
das carbonatadas han mostrado
un evidente avance en temas de
pluralidad. Nestlé, por ejemplo,
ha comenzado a comunicar otro
tipo devalores, comola amistady
elamor, en contraste conaquellas
campafias con miisicas pegajosas
ymodelos bailando.

“No solo son las transnaciona-
les que imponen sus politicas, es
el ptiblico el que esti evolucionan-
do, masatin el ptiblico femenino,
que exige otro tipo de comunica-
cién”, explica el publicista Robby
Ralston. El verano podria ser me-
nos caliente deloquese predice. m

SOLO POR 3 DIAS!

Cerveza Brahma
bot. 630 ml

caja 12 botella
incluido envases
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Descuento y ofertas validas del sabado 29 al lunes 31

Aceites vegetales

de diciembre del 2007.

Los descuentos se aplican sobre precios regulares.

Jugos tetrapack 1L
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Fruta seca empacada

Wona

Donde comprar es un placer

Jugos Ocean Spray

% Dscto.

en estos productos
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