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COMERCIO :: BUENOS RESULTADOS

Boticas venderan 15% mas este afio

CADENA MIFARMA
ANUNCIO QUE ABRIRA
UNOS 70 LOCALES

DE AQUI AL CIERRE
DEL PROXIMO ANO

Afio y medio le basté a la cadena
Mifarma para abrir 50 locales en
el pais. ¢El secreto del éxito? Segin
sugerente general, Angelo Porci-
le, apostarala excelenciaen el ser-
vicio. “El mercado farmacéutico
en el pais es basicamente de pre-
cios bajos. Porello, ademas de ser
competitivos en ese sentido, op-
tamos por instaurar servicios que
otras cadenas no ofrecian”, revela.
¢Como cudles? Instalaron consul-
torios médicos gratuitos en sus
locales, sistema de ventas delivery
sin monto minimoy conllamada
gratuita, servicios de belleza gra-
tuitos y campafias médicas conti-
nuas condiversoslaboratorios.
Con respecto a su plan de ex-
pansién, Porcile sefal6 que es-
peran cerrar este afio con 60 lo-
calesyqueal término del 2008 el

ERNESTOARIAS

VENDEN MAS. LAS CADENAS FARMACEUTICAS POSEEN EL 60% DEL MERCADO.

objetivo es tener 120.

Enloqueserefiere al mercado
farmacéutico, el ejecutivo sehald
que durante el 2006 este registrd
ventas por US$650 millones, de
los cuales las cadenas de farma-
cias, formadas por 750 locales, re-
presentaron el 60%, mientras que
lasfarmaciasindependientes, con
3.7501ocales, obtuvieron el resto.
Agregbqueesperaqueelmercado
crezcal5% este afio.

Por otro lado, Porcile advirtié
que el mercado de farmacias en
Lima tradicional ya ha empezado
a canibalizarse, por lo que las ca-
denas han empezado a incursio-
nar en las zonas periféricas de la
capital. Finalmente, inst6 al Mi-
nisterio de Salud a considerar a
las boticas que cuentan con una
amplia red para la implementa-
cién de campafas masivas de
despistaje o vacunacion. A
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CONSUMO MASIVO :: DESTILERIAS UNIDAS

Mayor consumo interno de pisco y reduccion en
el precio de cervezas no afecta las ventas de ron

Apesardelcrecienteaumentodel
consumo de pisco en el mercado
internoy la guerra de precios de
las empresas cerveceras, el ron
sigue pisando fuerte en el merca-
dodelicores, segin afirmé César
Torres, gerente general de Desti-
lerfas Unidas. “Esto, debidoa su
posicién comparativa de precios
frente a otras categorias, como el
whisky, que sise havistoafectada
por estas tendencias”, dijo.

El ejecutivo dela empresa pro-
ductora de ron Cartavio estimé
que este afio su facturacién crece-
ra5%yquemantendranel 50%de
participacién del mercado deron.
Asimismo, comentéqueenloque
va del afio, la empresa ha subido
5% sus precios, debido al incre-

IMPULSO CORP

GANA. EL CARTAVIO SOLERA GANO LA
MEDALLA DE ORO EN CHICAGO.

mento del costo dela materia pri-
ma (melazadecafia) ydel petrdleo
usado como fuente de energia.

En cuanto al consumo, Torres
Contrerasindic6 que el consumo
per capita de ron es de aproxima-
damenteunlitroalafio.

Respecto al mercado externo,
Destilerias Unidas comercializa
subebida en Italia, Alemania, Es-
pafia, EE.UU.y Chile. Alli, el cre-
cimiento de la categoria de ron
hallevado ala empresa local a fi-
jar sumiraday ver este pais como
suprincipal objetivo parael 2008.
“Essorprendenteloquesucedeen
Chile; hace cincoafios el consumo
deroneraincipiente, actualmente
es un mercado de mayor tamafio
queel peruano”, dijo. A



