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“El mejor secreto es
tener ganas de hacer

Estudios para el
gasoducto no eran

suficientes, revela
auditoria de Camisea

las cosas. Creer en uno
mismo es fundamental”
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MINCETUR CONVERSA PARA GENERAR FECHAS PUENTE EN EL SECTOR PRIVADO

El turismo interno crecié 10% con
politica de fines de semana largos

n Cifras podrian
mejorar con los
resultados de fin
de afo y Navidad

n En pocos dias se
anunciaran créditos
del Banco de la
Nacién para turismo

NATALIA VERA RAMIREZ

Enloquevadelafio, misdenueve
millones de peruanos han decidi-
doromperlarutinadesusfinesde
semana. Como la del nifio del co-
mercial “Familia”, de Prom-Perd,
queacompaiacadadomingoasu
madre al mercadoy ve una ‘peli’
con canchita antes de dormir. Es-
tas personas no dejaron que laru-
tina los atrapara y apostaron por
elturismointerno, aprovechando
los feriadoslargos.

Segin cifras del Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur), durante los feriados
puente de Semana Santa, Diadel
Trabajo, San Pedro y San Pablo
y Fiestas Patrias de este afio, se
movilizaron 9,7 millones de vi-
sitantes nacionales, aproxima-
damente, a otros destinos den-
tro de nuestro pais. En compara-
cién, durante las mismas fechas
del20061ohicieron 8,8 millones
devisitantes, conlo cual sealcan-
zaun crecimiento de 10% parael
afio en curso.

Y esto sin contabilizar el fin de
semana largo por el Combate de
Angamos y el del Dia de Todos
los Santos. Asimismo, habrd que
afiadir a la contabilidad total dos
feriados masantesdequeacabeel
2007: Navidad y Afio Nuevo.

Alrespecto, Héctor Velit, pre-
sidente dela Asociacién de Agen-
cias de Viaje y Turismo (Apavit),
yahace cdlculos. Afirmaqueenel
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PREFERIDO. Lunahuana es el destino mas demandado por los turistas limenos, por su cercania y la garantia de aventura.

Lima es el principal emisor de turistas

Segun “El perfil del vacacionista
nacional 2006”, estudio elabora-
do por Prom-Pert, los destinos
preferidos porlos visitantes na-
cionales son Lima (Lunahuana,
especialmente), Ica, Junin,
Ancashy Arequipa. Acontinua-
cionfiguran LaLibertad, Piura,
Lambayequey Cusco.
Asimismo, Limaesel principal
emisordeturismointerno,yaque
participacon el 86% del mercado
total. Elresto proviene de ciu-
dades como Arequipa, Trujillo,
ChiclayoyHuancayo, y se calcu-
laque el promedio de gasto por
personaasciendea$S/.342.

De otrolado, entre enero
yjunio de este afio se estima
un flujo de excursionistas
limefios (visitantes deundia,
por recreacién) de 2,9 millo-
nes, delos cuales 2 millones se
habrian realizado en el primer
trimestre del afio, porlatempo-
radadeplayas.

Los siguientes sonlos nueve
fines de semanalargos de este
afno: Semana Santa, Diadel Tra-
bajo, San Pedroy San Pablo,
Fiestas Patrias, Santa Rosade
Lima, Combate de Angamos,
Diade Todos los Santos, Navi-
dadyAfio Nuevo.

anterior fin de semanalargo (en-
treel 6yel 9deoctubre), laafluen-
cia de turistas internos crecié un
30% en comparacion con la mis-
mafechadelafio pasado.

ALGUNOS AJUSTES

A pesar de que la politica del Go-
bierno de otorgar feriados largos
ha contribuido en el crecimiento
del turismointerno, los operado-
res coinciden en que falta hacer
algunos ajustes para obtener me-
joresresultados en este sector.

El primero es incorporar ple-
namente al sector privado para
que aproveche estas fechas, ya
que hoy solo en el sector piblico
setoman cuatro dias libres segui-
dos, que se recuperan con horas
extrasenlosdias de semana.

Al respecto, la ministra de

Comercio Exterior y Turismo,
Mercedes Ardoz, indicoé que en
los dos meses que quedan para
que finalice el afio, su despacho
tratard de consensuar una medi-
da con el sector privado, paraque
también las empresas se acojan
ala politica de fines de semana
largos.

“Lo quiero trabajar con el sec-
tor privado, particularmente con
laConfiep, para poderllegaraun
acuerdo. Ayuda mucho el hecho
de que esta medida ha sido pre-
anunciada, pero también hay
que trabajar mecanismos que
les permitan alas empresas ade-
cuarse, ya que hay temas labora-
les por tomar en cuenta”, dijo.

Y es que hay empresas que no
pueden parar de producir, y para
que gocen de un fin de semana

largo tienen que reorganizar su
actividad y definir mecanismos
especiales, como el pago de ho-
ras extras alos empleados que la-
boraranlos feriados.

De otro lado, desde el inicio
del actual régimen se anunci6 el
otorgamiento de créditosatravés
del Banco dela Nacion, solo para
los empleados del sector ptblico,
queserianutilizados enviajes tu-
risticos en el interior del pais.

Ardoz afirmé que el tema de
los créditos yaestélistoyen cues-
tién de dias se firmard el conve-
nio con el Banco de la Nacién pa-
racomenzar aotorgarlos. “Hubo
un retraso por un tema técnico,
pero ya estd listo. También pen-
samos usar la banca privada para
que este sector pueda acceder a
préstamos turisticos”, afirmo.

Latitular del Mincetur explico
que para estos préstamos no se-
14 necesario destinar un fondo,
debido a que se trabaja sobre las
planillas ptiblicas. Ademas, afi-
nanla propuestahechaporla Ca-
mara Nacional de Turismo (Ca-
natur) de usar la banca privada,
“porquelasempresasdeestesec-
torhacensusplanillasatravésde
bancosyhay que aprovechar esa
ventaja”, dijo.

Elobjetivo, segin el Mincetur,
es que a partir del préximo afio el
sector publico y el privado apro-
vechen los nueve feriados largos
previstosytambién accedanacré-
ditos pararecorrer el pais a través
del Banco de la Naciény de otras
instituciones privadas.

Porahora, Prom-Perti prepa-
rael perfil del turista de aventura
y el perfil del turista rural comu-
nitario, cuyos resultados seran
divulgados en enero del préximo
afio. Ademads, entre marzoyabril
del 2008, se presentara “El per-
fil del turista extranjero 2007” y
“El perfil del vacacionista nacio-
nal 2007”, material que servird a
esainstitucion para preparar sus
préximas campaifas. n
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