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COMERCIO, CONSTRUCCION Y MANUFACTURAS DESTACARON

PBI de setiembre crece en 8,8%
y supera las expectativas del MEF

n Mineria recupera
ritmo de expansion
y pesqueria decae
en el noveno mes

KARIN ACEVEDO DAMIAN

El PBI del Pert1 registr6 en se-
tiembre un crecimiento de 8,8%
debido ala expansion del comer-
cio, las manufacturasy el consu-
mointerno. Segin unreporte del
Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica (INEI), en el nove-
nomes del afola produccién na-
cional superdlas expectativas del
Ministerio de Economia (8,2%) e
increment6 la cadenas de meses
consecutivos de crecimiento eco-
némico, quellegayaa7s.

Segiin el INEI, el sector co-
mercio aumenté en12,27%, im-
pulsado por la mayor venta de
productos importados y nacio-
nales. Los mas comercializados
fueron los productos manufac-
turados yagricolas.

Entanto, el consumo interno
de cemento (principal indicador
del sector construcciéon) aumen-
t6 en 10,80%. La actividad ma-
nufacturera crecié en 9,44%,
principalmente por el aumento
dela produccién del sector fabril
no primario (12,49%). El rubro
agropecuario también creci6 en
este mes, en 1,59%, mientras
quemineriaehidrocarburos cre-
ci6en 8,4%.

Por el contrario, la actividad
pesquera registré una caida de
13,70%, debido al menor desem-
barque de especies destinadas al
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NAVIDAD. La campana navidena propicia que la actividad comercial se agilice con respecto a otros meses
debido al crecimiento de la demanda. Esta situacion se evidencia en una mayor importacion de productos.

ENPUNTOS

Aumenta empleo en pymes

La produccion de electrici-
dadyaguaseincrementéen
6,59% en setiembre, conres-
pecto almismo mes del afio pa-
sado, segun las cifras del INEL.

La poblacién ocupadadelas
pequefias y medianas empre-
sas(de 11 a50trabajadores) de

Lima Metropolitanaaumento
en 17,6% durante el trimestre
mévil agosto-octubre 2007.

Segun elindicador lider del
Ministerio de Economiay Fi-
nanzas, la produccion de octu-
bre creceria 6,6% y en noviem-
bre6%.

consumo humano directo y al
procesamiento de conservas.

Otro dato divulgado por el
INEI fue el indice de precios
al consumidor de octubre, que
arroja una inflacién de 0,48%.
Con esto, seregistra un acumu-
lado, entre enero y octubre del
2007, de 4,14%, ampliamen-
te superior a la meta anual del
BCR (3%). Sin embargo, el ente
emisor confia en que se trata de
una tendencia pasajera, basada
en el incremento de precios fo-
rdneos, y que la tasa deinflacién
esmanejable.

REPUNTE EN PROVINCIAS

Ventas de tejido plano
creceran 10% este ano

n Firma San Miguel
Industrial invertira
US$25 millones para
aprovechar el TLC

La familia Barrios, propietariade
San Miguel Industrial (SMI), bus-
ca consolidar su participacién en
el negocio quimico, que experi-
menta un importante crecimien-
to gracias al ‘boom’ del sector
agroexportador. Y es con ese ob-
jetivo que parte delasinversiones
querealizara el proximo afio, que
ascienden a US$5 millones, esta-
rdorientadaaincrementaren15%
elusode sucapacidadinstaladaa
fin de aumentarla produccién de
azufre parausoagricola.

“La areas de cultivo en el nor-
te estan aumentando afio a afio, y
estohallevadoaquelasventasde
insumos quimicos —quese calcu-
la bordean los US$300 millones
al afilo— muestren tasas de creci-
miento bastantes altas, cercanas
al8%”, afirm6 Carlos Fernandez,
director de Administracién y Fi-
nanzasdelaempresa.

Respectoal desempefiodel ne-
gocio textil, rubro en el que tam-
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DEMANDA. El dinamico crecimiento en provincias se debe al posiciona-
miento de su marca Cardif, que esta orientada a los sectores Cy D.

ELDATO

Adiés construccion
Fernandezreveld que final-
mente decidieron alejarse del
sectorinmobiliario, en el que
incursionaron hace pocomas
de dos afos. Indicé que si bien
la experienciafue exitosa, no
se complementabaconsus
demas negocios.

bién participa SMI (con sumarca
de casimires ylanillas Barrington
y Cardif), el ejecutivo manifestd
quelaventa de tejido plano (cate-
goriaenla que participa) aumen-
tard este afio 10%, producto de la
recuperacién de la capacidad ad-
quisitiva y de la mayor demanda
que ocurre en provincias.

“Eso no solo esta relacionado
conun factor deinnovacién y mo-
daquetambiénimpactaenel mer-
cado, sino conlamayor demanda

que se estdregistrando en los sec-
tores Cy Dyen provincias, donde
nuestramarca Cardifmarchabas-
tantebien”, explicé.

Sobre sus planes en este ne-
gocio, Fernindez adelant6 que
incrementaran la produccién de
tejido de 2,7 millones a 3,7 millo-
nes de metros al afio para aprove-
char los beneficios del TLC con
EE.UU. (actualmente los tejidos
planos deben pagarun arancel de
22%paraingresaraesemercado).
Cabe mencionar que en los ulti-
mos 18 meses la compaiiia ha in-
vertido US$25 millones en todas
suslineas de produccién, perolos
desembolsos masimportantes se
focalizaron en el textil, precisa-
mente por las oportunidades que
representaelacuerdo bilateral con
el paisdelnorte.

CAMPANAY EXPORTACION

Sobre su negocio de envases pet
(con los que abastecen al merca-
do de aguas y bebidas gaseosas),
Fernindezsefial6 quelacamparia
de verano 2008 serd mas intensa
que la anterior y que incluso esta
podria prolongarse més delo pre-
visto. “Creemos que la demanda
de envases puede aumentar hasta
enun20%a25%”,acotd. Porotro
lado, manifestd que antes de con-
tinuar abriendo operaciones en
nuevos mercados, SMI buscara
consolidar su participaciéon en la
regién andina. Acot6 que espe-
ran cerrar el afio con ventas por
US$165 millones. ]

PRESUPUESTO EN ESPERA

Deotrolado, la Comisién de Pre-
supuesto del Congreso concluy6
laredaccion del dictamen de las
leyes de endeudamiento finan-
ciero y de presupuesto publico
para el 2008. En esta altima se
introdujeron importantes cam-
bios, comoladisminuciéndela
tasa que retiene Sunat del total
recaudado. Para bajar dicha tasa
del,75%a1,60%, los congresis-
tas argumentan que la Sunatno
ha ejecutado el total de su presu-
puestoy se estima que devolvera
masde S/.300 millones este afio.
Juan Carlos Eguren (Unidad Na-
cional), miembro del grupo de
trabajo, mencioné que no tenia
sentido mantener una comisiéon
que le permita tener mas ingre-
sos a la Sunat cuando no puede
ejecutaraquellos quetiene.

En opinién del tributarista
Alex Cérdova, sila reduccién de
latasanoafectael presupuestode
la Sunat, estaria de acuerdo; delo
contrario, no. “Haaumentadola
recaudacion. Esoquiere decirque
la Sunat se quedaria con mas di-
nerodelo que puede gastar”, dijo.
Precis6 quelos recursos exceden-
tes dela Sunat son consecuencia
delalimitacién enlasremunera-
cionesde sus funcionarios.

Otro cambio enlaley de pre-
supuesto, dijo Eguren, tiene que
ver con la delegacién a lasinsti-
tuciones ptblicasy privadas de
la aprobacién de los proyectos
deinversioén. También se apro-
bé destinar S/.270 millonesala
construccién de centros educa-
tivosy hospitales enlas zonas de
frontera del pais. ]

CAMBIO TRIBUTARIO

Recomiendan
politica pro
inversiones

Il Experto indica que
reducir la tasa del IR a
quienes reinviertan hara
al pais mas competitivo

Si los paises quieren competir
por las inversiones, las tasas im-
positivas son un elemento im-
portante para atraer capitales ex-
tranjeros. Segiin Ramoén Galvez,
socio del drea de Impuestos dela
consultora KPMG Pert1, los regi-
menes tributarios en América
Latina son diversos, pero el que
ha dado un paso hacia adelante
desde hace algunos afios esel de
Chileya queimpuso unatasade
17% al ImpuestoalaRenta, y solo
cuando se distribuyen utilidades
dichotributollega amasde 30%.
En cambio, la mayoria de paises
latinoamericanos mantiene una
tasa por encima del 30%.

“Chile nos aventaja en eso y
el esfuerzo que expresé el Go-
bierno Peruano hace poco para
incentivar la reinversién de uti-
lidades seria muy positivo para
hacer al Pert, desde el punto de
vista tributario, mas atractivo”,
dijo Gélvez.

Por otrolado, comenté que el
Pertiyano debe avalar mas con-
venios de estabilidad tributaria
ya que hoy somos un pais mas
estable. “Laeconomiavabien, en
consecuencia, el Estado no debe
otorgar convenios de estabilidad
como si se tratase de una herra-
mienta necesaria. Lo que debe
hacer (el Estado) es simplificar
el sistema impositivo”, comenté.
También dijo que se debe inver-
tir en la capacitacion de la admi-
nistracion tributaria para quela
forma como seinterpretanlasle-
yes sea uniforme. |

EL NORTE DESPEGA

Abre el primer centro
comercial de Trujillo

Il Real Plaza represento
una inversion superior
a los $/.90 millones

al grupo Interbank

TRUJILLO. La Ciudad dela Eterna
Primavera observé ayer la inau-
guracion de su primer centro co-
mercial: Real Plaza Trujillo. Més
de 400 personas presencio la ce-
remonia deapertura, que fue pre-
sidida por Felipe Morris Gueri-
noni, presidente del directorio de
Interseguro (principal inversio-
nistadelaobra); Gonzalo Basadre
Brazzini, gerente de inversiones
de Interseguro; y Ramén Bartia
Alzadora, gerente general del hol-
ding IFH Pert (Interbank).

Brazzini mencioné que el
proyecto, que se desarrollé sobre
81.000 metros cuadrados, supe-
6 los S/.90 millones en inver-
siones. “Se estima que cuando
entre en funcionamiento la pri-
mera fase del centro comercial se
empleardn a més de 600 colabo-
radores estables y se generaran
mas de 3.000 puestos indirec-
tos”, agregb Basadre.

La apertura de Real Plaza se
dio enun 50% ya que solo se ha-
bilitaron 40.000 metros cuadra-
dos. Eduardo Lengua, gerente

REAL PLAZA
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MARINERA. Luego de Trujillo,
Interbank asomara en Huancayo.

comercial de Real Plaza, expli-
c6 que el proyecto tiene para
dos etapas mas de ampliacion.
“Hemos habilitado la primera
planta y parte del segundo ni-
vel. AGn tenemos 25.000 m? de
area arrendable”, dijo. GMO,
Cineplanet, Perfumerias Uni-
das, Radio Shack, Inkafarma,
Claro, Do It, Platanitos, Topy
Top y Crisol son algunas de las
56 empresas que operaran en
este centro comercial.

La inversién del grupo Inter-
bank se justifica por el creciente
consumodelaciudad nortehia. m

devista

La importancia de prever
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Rolando
Arellano

Doctor en marketing*

Nadie puede asegurar a ciencia
cierta que en el futuro no se re-
petird una emergencia similar
ala del 15 de agosto en nuestro
pais. Este miércoles, el norte de
Chile nos lo recordé con un te-
rremoto de magnitud similar, y
estamos segurosdequeenalgin
momento, mafiana o dentro de
varios afios, volveremos a escu-
char noticias parecidas. Lo peor
es que si hoy hubiera un sismo
igual, casi nada cambiaria con

respecto al que tuvimos hace
unosmeses.

Comouna colaboracién conla
sociedad, hace unas semanas el
personal de Arellano Marketing
realizé una investigacién para
conocer las consecuencias pro-
fundas del terremoto de Pisco
enlapoblacién de esa ciudad, asi
como en las personas que viven
en Lima. Por medio de entrevis-
tas, encuestas yanalisisa profun-
didad, el estudio encontré algo
que quizas estemos olvidando: la
necesidad de prever el comporta-
miento para otras emergencias.

Losresultados del estudionos

Los peruanos
nunca nos hemos
caracterizado por
ser precavidos, por
lo cual una actitud
de prevencion
es una novedad
importante

muestran que en el terremoto de
Piscolas pérdidas humanas fue-
ron importantes, no solamente
enntimero, sino enla influencia

quetuvieron enla poblacién. Ca-
da pisquefio sefiala haber perdi-
doal menosun familiary cuatro
amigos o personas cercanas. Nos
mostr6 también que en Lima la
mayor parte de la gente tuvo pa-
nico y actu6é de manera desorde-
nada, lo que ocasioné el caos que
sevivid esanoche. Quizés eso ex-
plica por qué una gran partedela
poblacién atribuye esos hechosa
fuerzas mayores quelasdeun fe-
némeno natural.

Pero también el estudio nos
mostrd que la mayor parte de la
gente, el 86% de ella, reconoce
no haber estado preparado para
actuar en esos momentos. Dela
misma manera, dos tercios de
la poblacién sefalaron no saber
usar un extintor, y no tenemos
certeza de que el tercio restante

realmente sepa hacerlo correcta-
mente. Mds aun, resulta intere-
sante que la mayor parte sefiala
que, hasta ese momento, la se-
guridad y la prevenciéon no eran
asuntos relevantes o prioritarios
para ellos. Felizmente, esa acti-
tud cambié notablemente.

En efecto, a partir de alli, la
mayor parte de la poblacién pre-
sentalaintencién de prepararse
para futuros siniestros y deman-
daqueautoridades, instituciones
y asociaciones colaboren en eso.
Los peruanos nunca nos hemos
caracterizado por ser precavidos,
por lo cual esta nueva actitud de
prevencién es una novedad im-
portante entre los diversos cam-
bios que se estin dandoreciente-
mente en nuestro pais.

Creemos por ello que es muy

conveniente que los ministerios
y las autoridades municipales
en coordinacién con Forsur se
ocupen de la reconstruccién de
la zona afectada. Pero no debe-
mos dejar que esa tarea opaque
laotranecesidad que se presenta
en este momento: la de estimu-
larla prevencién ante los sismos
y cualquier otra catistrofe que
pudiera presentarse.

Eso no solamente seria bue-
no para minimizar los dafios en
un acontecimiento futuro simi-
lar, sino que, de paso, contribui-
ria quizas a generar esa tenden-
cia a la prevencién en general,
que tanta faltanos hace. ]
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