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CENTRO COMERCIAL EN EL SUR DE LIMA SIGUE CRECIENDO

El Sur Plaza Boulevard recibira a 35
nuevos operadores desde diciembre

n Sodimac ocupara
espacio de 1.500 m?
que sera ampliado
a partir de abril

m Tiendas de moda,
belleza, gastronomia
y otros rubros

estan aseguradas

FERNANDO CHEVARRIA LEON

“Todos quieren estar, pero solo
algunoslologran”. Esa frase cae
deperillasenel casodel Sur Plaza
Boulevard (SPB), el centro comer-
cial ubicado en el balneario de
Asia (km97,5dela Panamericana
Sur). Y es que 180 nuevos opera-
dores postularon para instalarse
en ese complejo para esta campa-
fia, pero solo 35 calificaron. ¢De
quiénes se trata? El Comercio se
lo cuenta en exclusiva.

SPB abrird sus puertas el 14
de diciembre préximo con un
nuevo jugador de peso. Estamos
hablandodelacadena detiendas
de articulos para el mejoramien-
todelhogar Sodimac. “Lallegada
de Sodimacle cambiarala caraal
centro comercial, pues este tipo
de formato nos permitira conso-
lidar nuestra oferta para empe-
zar a operar todo el aflo a partir
del 2008”, afirma Lilian Acufia,
gerenta comercial del ‘mall’ que
opera Inversiones Castelar. Ini-
cialmente, el ‘home center’ del
grupo Falabella tendrd una carpa
de1.500 m?, pero a partir de abril
pasardaocupar4.500 m%

Aunque Sodimacnoharevela-
doatincudlessonsus proyecciones
deventas, quedaclaroqueserdnde
las mejores, teniendo en cuenta
que se desarrollan grandes com-
plejos inmobiliarios en la franja
costera (entre Lima y Cafiete) y
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INVERSIONES CASTELAR

DE TODO. La oferta comercial del Sur Plaza Boulevard es cada vez mas completa y algunos operadores brindaran servicios todo el afo. Ademas,
para los proximos meses se espera €l inicio de la construccion de un centro de convenciones con capacidad para 5.000 personas.

Acceso por la Panamericana Sur

Il Laadministracién del SPB
hadispuesto que desde di-
ciembre elacceso principal al
‘mall’ sea porlamisma carre-
teraPanamericana Sur, para
descongestionarlaAv. Cayma,
donde estabala Unica entrada.

Il Inversiones Castelar traba-

jacon COVIPerueldesarro-
llode unintercambiovialenla
Panamericana Sur parafacilitar
elaccesoalos visitantes.

Il Elticket promedio del 2007
enel SPBascendio aUS$22.
Parael2008 se esperaquelas
ventas seincrementenen25%.

en la ceja de sierra que esta frente
a Asia (los valles de Asia, Azpitia,
Calango, entreotras zonas).
¢Quiénes mas llegardn? La
sangucheria de Gastén Acurio,
Pasquale Hnos.; Consorcio Per-
say Bloom (decoracién). Secre-
tos (lenceria), Sabz (trajes de ba-
fi0), RKF, Nu (Rip Curl) y SIG, en
moda. Med Surgical en belleza.
Peroni, Absolute, Ron 33y John-
nie Walker, en cuanto amédulos
y locales de bebidas; Braillard
Pert, Expressnet, Faber Castell,
Pretzel, Tecnimotors, Kawasaki
y Puig Per.. En lo que respecta

a centros de diversién nocturna,
los nuevos jugadores son Alaia y
Lateral. Se informé que Ripleyy
el supermercado Wong han am-
pliado sus tiendas considerable-
mente y que Rimac operard un
centro cultural de 6.000 m? con
capacidad para1.300 personas.
Con los 35 operadores nue-
vos, el centro comercial tendra
225 arrendatarios en el 2008.
“Tenemos capacidad para mis,
pero cuidamos el ‘mix’, pues el
éxito de un centro comercial de-
pende mucho de una oferta ba-
lanceada”, advirtié la ejecutiva.

LOS QUE VAN TODO EL ANO
Acufia informé que, ademads de
Sodimac, operardn todo el afio, a
partir del 2008, un grupode ban-
cos ubicados sobre un area de
2.000 m?, que sera operada por
Prosegur, asi comorestaurantes,
farmaciasyla clinica San Pablo,
que ampliard sus instalaciones
en 1.000 m? con el objetivo de
atender alos trabajadores delas
empresasdelazona.

“Enel2008 inauguraremosel
centrode exposiciones Asia Expo
Center (3.000m?), donde tendre-
mos ferias todo el afio y estamos
trabajando para abrir un mu-
seo”, revel6 la ejecutiva. Agregd
queenel 2008 el 20% del total de
arrendatarios operard todoelafio
y que para el 2010 se espera que
lohagael100%.

Ademis, Asiaesel ‘point’ dela
clase AyBlimenaylasmarcasson
conscientesdeello. Porello,noes-
catiman en gastar gran partede su
presupuesto publicitarioanual pa-
raanunciarenel SPB. Asi, hastael
momento han asegurado espa-
cios LAN, Pacifico, Rimac, BCP,
Scotiabank, Samsung, Teleféni-
ca, KIA, Primay Barena.

Sin embargo, la mejor ubica-
cién, segin expertos en publici-
dad, laostentard Ambev Perti, que
instalard un lounge’ para su mar-
caBrahmaenlatimicalomadelte-
rreno comercial, desde la cual se
puede ver todo el ‘mall’. Fuentes
del SPB afirman que Backus ha
ofrecido el oro y el moro a Inver-
siones Cautelar por arrebatarle la
ubicacién a Ambev, pero ha reci-
bido unno como respuesta, debi-
doaqueestatltimatienelaprime-
raopcién al momento de renovar
los contratos dearrendamiento.

Por todo lo expuesto, parece
que el 2008 marcara el despegue
del SPB. ;Seanimard otro grande
como Sodimac, Wong o Ripleya
instalarse en este monstruo de
300.000 m?? Eltiempolodird. =

PERU-BRASIL

Domingo 18 de noviembre
Estadio Monumental - 4 p.m.

Magquillaje hincha color

2

Pafioleta hincha color
deS/.790a

S/. 590

/\ ACTUALIDADES PUBLICITARIAS

Filete parrillero de
pierna con piel de
pollo natural
kgde S/.13,90 a

107

TVLCD 32" AOC
mod. L32W665
de S/.2399,00 a

+1999

Baby Beef kg
deS/.2750a

S/. 2200

x

Por la compra de un
Vino Comte de Valmont -
bot. 750 ml + S/.1,00 ’ﬂ
Lleve 1/2 Pollo )
Brasa con papas

Ofertas vélidas hasta el domingo 18 de noviembre del 2007.
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Cerveza Brahma
bot. 355 ml six pack
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b::-n s 1 1Pepsil.5litros
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Donde comprar es un placer




