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Un homonimo en su viaje

DANTE PIAGGIO

FH SEPA QUE HACER

S| DESCUBRE QUE
SUHOMONIMO ES
REQUERIDO POR LA LEY

Porlo general somos confiadosy
pensamos quelos casos de homo-
nimia noserdnuntemaporelque
1nos tengamos que preocupar.

Elinconveniente ocurre cuan-
do, fuerade su ciudad de residen-
cia, unodescubre que suhomoéni-
moesrequisitoriado poralgin de-
lito. Yaunquela situacién lo tome
por sorpresa, serd detenido mien-
tras no pueda demostrar que se
trata de una confusion.

Por ello, es pertinente que us-
ted tenga la presuncién de que su

nombrey apellidos puedan coin-
cidir con los de otras personas,
por lo que esimportante que por-
te una Certificacién de Nombres
Iguales, que es emitida por el Re-
niec. Esta se obtiene previo pago
deS/.17enel BancodelaNaciény
sesolicitaenlaventanilla de cons-
tanciasde cualquieragencia.

Este documento —con foto im-
presa— consignara sus datos per-
sonales, huellas y la relacién del
numero de homoénimos registra-
dos con su DNI, lo que le puede
serdemuchautilidad.

Sin embargo, Judith Vargas,
representante de Reniec, sugie-
re que otro documento que nos
puede brindar tranquilidad es la
Constanciade Homonimia, emi-
tida solo por el Poder Judicial. Es-

IGUALITOS.
Los casos de
similitud de
nombre son
muy comunes.
El problema es
cuando uno de
ellos esta requi-
sitoriado.

to se hace cuandouno tiene cono-
cimiento de quela persona conla
que compartimos el nombre ya
tiene un procesoabiertoynos pro-
tege ante una posible detencion.
“Este documento acredita quela
persona con determinado niime-
rodeDNInoeslaquelajusticiaes-
tibuscando”, precisa Vargas.
Parainiciarel trimite, primero
se debe averiguar dénde se inici6
la demanda, pues se debe solici-
tar la constancia en ese mismo
juzgado, adjuntando todos los do-
cumentos posibles que acrediten
que es usted una persona distinta
al procesado. Inférmesedeelloen
la Mesa de Partes delos Juzgados
penales en la Av.Abancay y Mir6
Quesada, al lado del Banco de la
NaciéondeLima.e

“Creemos que el turismo
entre Peru y Uruguay crecera”

e i{Qué acciones se vienen reali-
zando en Uruguay para fomentar
elturismohacia su pais?

Como lo indica nuestro slogan
“Uruguay Natural”, hemos desa-
rrollado productos que priorizanla
conservacion del medio ambiente
y las tradiciones. Sobre esta base
nos dirigimos alos mercados que
tenganinterésendisfrutardeestos
espacios. Las acciones promocio-
nales mas importantes sellevan a
caboen Argentinayen Brasil,yen
feriasinternacionalesde turismo.

e (Quéesloquedebeesperarel tu-
ristaperuanoalllegara Uruguay?
Un pais conun nivel cultural desa-
rrolladoy con influencia europea,
sin riesgos de desastres naturales,
con una sociedad civilizada y de
gran calidez. En cuantoala gastro-
nomia, podemos decir que Uru-
guay posee los mejores asados y
susvinosybodegasson premiados
en el mundo. Otros atractivos son
las playas, asi como desarrollos ur-
banosqueseremontanalacolonia,
ytodotipodeentretenimiento.

e ;Qué atractivos se pueden en-
contraren Montevideo?

La capital se caracteriza porlo afa-
ble de su gente y por una estruc-
tura nada compleja, con amplios
parques y plazas, desarrollada
sobre una rambla entre el mary
playas urbanas. La gastronomia
estd basada en comidas a las bra-
sas de lefia, destacan el Mercado
del Puerto centrodeatracciéndela
gente montevideanay extranjeros.
ElMuseodel Carnaval, situadoasu
lado, muestra ediciones pasadas
del especticulo mas importante

HECTORLESCANO
MINISTRO DE TURISMOY DEPORTE DE
URUGUAY.

del Uruguay, basado en shows de
canto popularyreminiscencias pa-
sadas con tambores, desfiles y bai-
les. Entodaépocahayespectaculos
teatrales, gente reunida en pubsy
cafés. Hay centros comerciales y
boutiques portodalaciudad.

oo ;Comoven el mercadodel turis-
taperuanoensupais?
Aunesincipiente. Uruguayrecibe
12.000 turistas peruanos al afio, pe-
rocreemos quelapresenciade Ta-
caysunuevaruta Lima-Montevi-
deoaumentardacortoplazoelflujo
turisticoentreambos paises.

e ;Comoven en Uruguay el desti-
no Perti? ¢Manejan alguna cifrade
demandahacianuestro pais?
Desde Uruguay se genera una co-
rriente continua de turistas orien-
tada al turismo cultural: Cusco,
Machu Picchuyla zona més cerca-
naa Uruguay. Enlos tltimos cinco
afios visitaron Perti un promedio
anualde 3.200 uruguayos.
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Punta Cana

Hotel Grand Paradise Bavaro

INCLUYE: Boleto aéreo.
Traslados. Alojamiento.
Plan Todo Incluido.

Del 28 de Diciembre de 2007
al 3 de Enero de 2008
INCLUYE: Boleto aéreo,
traslados, alojamiento,
todo incluido.

San Andrés

Buenos
Aires

todo incluido.

INCLUYE: Boleto aéreo,
traslados, alojamiento,

- -
4 dias /3 noches
Desde

$399°

S/.1,297

COSTAMAR

TOURS

(1) Precios por persona en base a habitacion doble. Reserva garantizada con un prepago de $350 por persona no reembolsable. Promocion valida para vuelos de Copa 436 y 435. Programas sujetos a variacion de las frecuencias de vuelos seguin disposicion de la linea aérea. Pago total del paquete debe ser efectuado después del prepago,
para luego realizar el pago total. Anulaciones o cancelaciones dentro de los 30 dias previos a la salida del viaje se penalizara a100% de pago total. Tarifas, queues e impuestos aéreos sujetos a variacion y regulacion de la propia linea aérea hasta la emision de los boletos. No reembolsable ni transferible. Tipo de cambio referencial S/. 3.25.

(2) Sujeto a disponibilidad y cambios sin previo aviso, valido hasta el 30 de Noviembre. Precio por persona en base a habitacion doble.Tipo de cambio sujeto a variacion a 5/.3.25.



