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POR MIGUEL ANGEL CARDENAS M.

PERSONAJE DEL ANO . Olga Engelmann fue la primera que hizo del
grabado, la cultura migrante y el estilo en la ropa una marca registrada
de la peruanidad en su unidad y diversidad. Hoy es una moda. A ella la
siguen nutriendo sus viajes a provincias y sus performances criticos

Su blanco favorito son los prejui-
cios. Sunegrofavoritotambién. Su
nombre es casi una marcay,asus
28 afios, ellaaveces se pica poreso.
Para el verano Olga Engelmann
planeasacarunacoleccién deropa
queregistresutltimayespléndida
experiencia:los disefios (juntocon
sus estudiantes de la Facultad de
Artesenla PUCP),delvestuariode
una pequefia obra, “Lima, ciudad
desierto”; basada enlaexperiencia
de muchachos en condiciones di-
ficiles, enel Rimac.

Tambiéntuviste que vencer pre-
juiciosenestaobra.

Me pas6 a mi, cuando entré en la
universidad. Dije: Ay, Dios santo,
estoyrodeadade pitucos; esasique
uno puede subestimar a alguien
demenor o mayor educacién. Y la
mayoriademisestudiantessonru-
bios. Lo bacin es que habia chicos
nikkéis y una pazinterna distinta.
Yomeasusté primeroytodos esta-
bamos ala expectativade que pasa-
raalgo. Perofuebien bonito.

Tufuiste laprimeradelo queya
es una tendencia: tomar temas
de la cultura popular y hacer
esta simbiosis entre arte, moda,
publicidad, mitos urbanos,
frases delimaginario colectivo.
¢Estosurgié detusviajesjoven-
citaaGamarra,entucombi,para
comprar ropa al costado del
vendedorde choclo?

Por ahi que fue un aprendizaje de
cosas cotidianas; porejemplo, enir
de mi casa ala universidad en un
micro que demorabaunahora. No
pensabaendisfrutarelfindellegar
sino en el viaje mismo, desde La
Molina a la PUCP. Tiene que ver
dénde creci: mis papas compra-
ron un terreno de una cooperativa
devivienda magisterial y nos mu-
damos cuando la casa estaba a la
mitad; erauna pampa. Y aflord eso
porque mis amiguitos eran chicos
deguardianiadeotras casas.

Vivias en este famoso limite
entre Ate y La Molina, que ha
suscitado un segmento en un
programa cémico y que se ha
convertido en un simbolo de

Ha expuesto en sitios
exclusivos, pero es devota de
la musica de Chacalony le
gusta bailar cumbia

la diferencia entre las clases
sociales.

Si, ese donde le pegan al pollo, ja,
ja,ja. Yoteniaunavision sinforma-
cién;meacuerdodequesivefaaun
patadelasierraconel peloondula-
do,lo primero que pensabanoera
tantoquéalienado, sinoderepente
suhermana estudia cosmetologia
ylousade conejillode Indias.

¢Se te ocurre ir a Gamarra
cuando estabas en la universi-
dad?

Gamarra es la parte bonita de La
Parada, y fui porque alli vendian
telabarata. Porque antes de hacer
“Armario”, mi primera exposicién
en galeria, me invitaron a exponer
en un mercado en Surquillo, y la
idea era probar lo que la gente va-
loraba a través de la imagen. Iban
a haber unas degustadoras en el
mercado, cada una vestida conun
productodeprimeranecesidad, yla
dealimentaci6n estaba representa-
daconunvestidode papas. Al final
la gente al elegir los productos iba
aescoger alamodelomas bonitay
noal producto. Perosesuspendi6la
exposicion; me quedo con esta pri-
merateladepapa, ylo primeroque
hago es confeccionarlaylallevo a
unasala. Fuemiprimer disefio.

¢Notuviste primero elinterés de
lamoda, sinoal contrario?

No pensé generar una tendencia
demoda. Simplemente eraunme-
dio paraexpresaralgo.

¢Por qué fuiste después a La
Parada?

Porque conoci a Olga Zaferson,
una disenadora que cre6 lamoda
étnicaaca. Aprendimuchodeella,
y cuando después monté mi expo-
sicién “Folk”, invitoa Olga, porque
queria desligarme totalmente del

LUIS CHOY

DE MODA. Fue a Iquitos e hizo una exposicién con dos videos como parte de su trabajo “Soluciones visuales a los problemas sociales”.

OMNIBUS PERU. Ha escrito cuentos como Sara y
Coronta, que son registros de memoria y unidad.

temadelamoda, para poder seguir
haciendo mitrabajo, einvitandoa
una disefiadora yo decia: se daran
cuentadequeyonolosoy,sinoque
trabajo con elementos que necesi-
to. Elladisen6la comparsa central
porquenos fuimosaPuno.

Fuiste alafiestade La Candela-
ria. Sé que participé Cachuca,de
Los Mojarras, que tiene ascen-
denciapuneia.

Cachucanofuedeviaje, perotraba-
jamosconélunvideoacd.Yloque
hace Olga es la comparsa central
que estaba compuesta por polleras
yponchos, yyohicealos ‘pepinos’,
queeranestos personajesinforma-
les que trabajan en Lima: el datero
decombi, elestibadordeLaParada,
elcambistadedélares, elambulan-
te. Era una comparsa central de
rojoyblanco, ylos ‘pepinos’ desor-
denaban todo, peroluego creaban
unordendistinto. Enmitrabajono
tomo comoinfluencialostrajesde
las danzas punefias, sino que in-
vento unos trajes nuevos, que son
demifolclor nuevo que encuentro
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enLimaylollevoparaalla.

¢Allinacetucreacionde “Elmito
delnuevosol”?

Claro, en esa exposicién las perso-
nas intercambiaban un sol porun
folk, queeraunamonedaqueyoles
daba, conlaque sepodian comprar
unvasode cervezaoun chocloher-
vido. Entonces no era comoel coc-
tel de inauguracién donde te invi-
tabanun trago. En viaje comienzo
averaPunocomoelorigendemu-
chas cosas... Pero después de un
afio regreso a mostrar lo que hice
cuando me invit6 el Centro Inter-
nacional de Artesanos. Yoteniaun
DVD quehice paravenderropaen
Saga, que explicaba de donde salia
laropa,ylagentenosololacompra-
raporque eraun polo bonito...

Eso fue con tu marca PLK, que
significa peluquin, por tu corte
depelo.

Si, entonces yo muestro el video
de PLK con el desfile, y fuelo que
mislesllaméla atencién, peroyo
seguia quejandome de por qué
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LOOK. “Hay una publicaciéon que va a salir para colegios de secundaria.
Yo estoy en uno que da estrategias para integrar las artes”.

Su sueno es crear
escuelas de arte donde ‘haya
un ida y vuelta entre los
artistas y los artesanos’

tienen gusto con lo de la moda.
Al finallo bonito fue que huboun
amigo llamado Cholquehuanca,
que después de un afio presentd
un desfile de modas, pero conlos
trajestradicionalesqueestinenlas
comunidades alli. Fue una buena
influencia.

Lo tuyo es particular en tus
inicios porque tu expusiste
“Armario” conunavisioncritica,
teviolaboutique Nitroyempezé
tu posicionamiento como dise-
nadorademodas.Esmas,llegas
hastaa SagaFalabella.

Pero hasta ahi la ropa me da el
beneficio de no vender arte sino
algo comercial. Enrealidad el te-
maeraelusodelaimagenenuna
accién cotidiana como vestir.

Una marca de identidad

Y se te empezé a reconocer
mas como disenadora que
como artista, y sé que eso te
molestaba. De artista contes-
tataria entraste a la I6gica del
marketing. Tus ropas fueron
expuestas en el Abtao Fashion,
ganaste el Flashmode de la
AlianzaFrancesa.

Lo que me molesta es la idiosin-
crasia de la gente. Pero si tuve mi
época fashion, mas como una
performance; eso me hace tener
experienciasy difundir mi trabajo.
Aunque estoy con un pie adentro
y un pie afuera del sistema siem-
pre. En la Alianza Francesa tuve
un trabajo que fue una coleccién
basada en danzas detijeras. Y pre-
sentétrestrajes yle pediauspicioa
laIncaKola.

IncaKolaesunicono peruano.
Es el icono étnico contempora-
neo, por eso le pedi auspicio (...)
pero yo me involucro con el co-
mercio justoy el turismo viven-
cial. Lo primero aparece a partir
de la Galeria Armario. Abri un
puesto en un corredor comer-
cial; era de arte al paso. Entonces
conozcoaartesanos que también
hanhecho unatienda de comer-
ciojustoalli. El artesano debe re-
cibirlojusto por su trabajo. Pero
haceuna pieza que vale cincuen-
ta céntimos, la tiene que vender
a diez céntimos, y esa pieza la
venden a cinco soles, peronunca
reciben...

Uy, tocas carne conlas tiendas
quecompranalartesanoyluego
vendenaltriple ensitios ‘fichos’.
Es lo mismo que me sucede a
mi. Yo también produzco ropa,
pero la tengo que dejar en un si-
tio, dondelavenden al doble. En-
tonces produzco pocas cosasyno
tengo una cantidad suficiente de
dinero para hacer piezas que no
sean solo comerciales, sino tam-
bién mds artisticas.

Tudeclarabas queidentidad era
sinébnimo deigualdad.Y sete ha
vinculado conesabtsquedapor
laperuanidad.

Con la artesana Marcia Lagos
realicé un proyecto que se llamé
“Carbuyoc” en Apurimac, en
Chalhuanca. Meanimé por hacer
una exposicién que tuviera mas
que ver con la realidad que hacer
una alegoria en galerias... Ahi re-
emplacé el término identidad por
unidad. Como es todo tan diverso,
noes posible encontrar esta identi-
ficacién. Esto fue antes de mi expo-
sicién “Arariwa” en el Cusco. Aqui
llevé una cajita con cuadernillos
que escribia con pequefias cosas
que me habian contado enlos via-
jes, como registros de tradicién
oral, pero personal. Por ejemplo,
por qué tienen cruces los cerros,
por qué usan sombreros las ma-
machas, quéeselekeko...

¢Qué paso con la marca Sara,
que es maiz en quechua, conla
queibasareemplazaraPLK?
Necesitotiempo, quizd cuandome
decida a tener una tienda. Pero se
viene el afio de la papa y voy a tra-
bajar coneso(...) Me siento medio
corta, porque han salido marcas
similares y me gustaria poner el
punto donde la autoria delaima-
gen no necesariamente va a ser
de uno, pero silo que estd comu-
nicando esaimagen. Yo he utili-
zado en mis polos alos héroes: a
Miguel Grau, Micaela Bastidas,
José Olaya. Pero dejé de hacer
ropa porque habia una marca
queme pisabalostalonesytrans-
formaba el mensaje delo que yo
estaba haciendo. Por ejemplo, a
Miguel Grau lo ponen con un
logo que dice: Caballero de los
bares. Ese tipo de comicidad que
le gusta ala gente no me parecib.
Yonohago copias directas, lo pa-
so por un filtro visual, lo reutili-
zo, lotransformo. Yo nunca utili-
céala Saritatipica, sinole cortéel
cabelloyle puse peluquin.

Igual que tu.

No, yo tenia otro peinado antes.
Inclusive me he depilado el ca-
bello, porque también habia una
serie de chicas con mi peinado.
Yameestaba pasando devueltas,
ja,ja, ja. [ |



