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QUIEN LEE PRENSA INFLUYE EN QUIENES COMPRAN

Los lectores de prensa se convierten en referentes para su [u Les personas piden
entorno y portavoces para tu producto, pues los diarios y |[is mi opinién antes de

. . . comprar algun :
revistas los mantienen permanentemente informados | articulo nuevo.
105
acerca de todas las novedades del mercado. Por eso son | /
lideres de consumo. | 96
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Anuncia en prensa, vende mas.




