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Racing Technologies

Exportador de Determinator, aparato que mide el
rango térmico de la bujia. Lo invent6 el esposo de
Elena. Gracias aella, en el 2005 entré al mercado.

Rapidosy furiosos

Ideal para autos con motor modificado. Al mes
se exportan 10 milunidades a EE.UU., Australia
y Canada. No se comercializa en el Peru.
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Un mecanico peruano inventd un producto que nadie hubiera conocido de no ser por ella.
Corredores de autos en Australia y EE.UU. hoy lo usan. Si, ella es el motor de ese mecanico

“No somos menos que ningu

ANTONIO ORJEDA

La mesa de didlogo més cele-
brada de la tltima Conferencia
Anual de Ejecutivos (CADE)
desnudé las pseudobarreras que
impiden el desarrollo del Pert.
Sevali6 para ello de peruanos co-
mo Elena Delgadoy John Orsos,
cuyo producto, Determinator, es
una contundente prueba de que
—pese a lo que muchos creen—
este siesun paisdeinnovadores.

Ella es empresariay él meca-
nico. John habiainventado algo.
Nadie le hacia caso. En 1999 se
conocieron. La vida de ambos
cambi6. En el 2002, tras afios de
estudios de factibilidad y demas,
crearon Racing Technologies.
Hoy exportan su poderosa he-
rramienta.

El Pert es un pais de ‘recurse-
ros’: aqui nadie innova, aqui
nadie desarrollatecnologia.

Yo te aconsejaria cambiar de
juntas, porque te estdn hacien-
doveral Pertiatravés deun len-
te equivocado. Yo estoy conven-
cida de que aqui hay gente con
capacidad de innovar, de modi-
ficar, de hallar —de la nada- la
solucién que necesita para dar
un paso adelante.

En 1999, suvida cambio.
Si(rie)... jen todo sentido! Yo soy
empresaria desde los pafiales.
Soy hija de una mujer empren-
dedora, de la cual aprendi or-
den, perseverancia, integridad;
y ademds soy una romdntica
empedernida. Como empresa-
ria siempre he estado vinculada
alamotivaciényal estimulo para
queotros también hagan empre-
sa, para que innoven, para que
crezcan;yenel 99 conociaJohn.
Fueun flechazo a primeravista.
Yo estaba dedicada a mi tra-
bajo, perolo conociy... Yo tengo
una cosa por costumbre, pregun-
tar: ¢Quéte gustaria quedijeratu
epitafio? “Quisiera ser reconoci-
do como un inventor que hizo
algo bueno por la humanidad”.
Johnme dijo esoymerompidlos
esquemas jpor completo!

Antes de conocerla, él era un
inventorapunto detirarlatoalla.
El eray es una mente excepcio-
nalmente creativa, pero no era
empresario. El tenia su paten-
te, jla tenia guardada 13 afios!
Peronoteniaideade cuil erael
camino parallevar suinvento al
mercado.

Usted fundéy presidié la Socie-
dad de Empresarios Jévenes
del Peru, ha sido miembro del
Comité de Promocién de la
Mujer Empresaria de la Confiep.
¢Cuanto talento se pierde en el
pais porfaltade apoyo?

Mucho, jy es un talento que el
Perti no puede darse el lujo de
perder! Yo fundéla Sociedad de
Empresarios Jévenes del Pert

LINO CHIPANA

CONVENCIDA. Quemd sus naves por John. Elena dejé su empresa para entregarse a un invento peruano que hoy usan corredores del mundo. Aqui
no. “Al peruano le dices ‘esto es lo Ultimo en el mundo’ y lo quiere, pero se entera de que es peruano, que se fabrica acd, y duda. Es un tema cultural”.

Nombre: Elena Maria Delgado
Béjarde Orsos.

Colegio: EmpezéenelHans
Christian Andersen. Terminé
enelJohn Dewey.

Estudios: Programadorade
computadoras de uninstituto
del que norecuerda sunombre.
Edad: “Estoy en esaedad ma-
ravillosa en la que estas sufi-
cientemente joveny atractivay
conlamadurez de laexperien-
cia, jy nome preguntes mas!”.
Cargo: Presidenta del direc-
torioy gerentageneral de Ra-
cing Technologies.

porque me dolia ver cudn dificil
era para un joven hacer empre-
saalno haber quien le dijera por
dénde comenzar.

En los gremios no habia un
espacio de orientacién. Enton-
ceslosvolvilocos (alos gremios
empresariales) hastaque me die-
ron luz verde y lo hice, pero ese
esfuerzono es mas que una gota
enelmar. Tendriaque haberuna
politica de Estado para que sean
mas los emprendedores que en-
cuentran el soporte que les per-
mita hacer realidad sus iniciati-
vas empresariales; y deberfa ha-
ber una politica de Estado para
cultivar la mente de los nifios,

para que sean todo lo innova-
dores y creativos que son. Pero,
en el Per(1, no existe un sistema
educativo. Lo que aqui hay esun
conjunto de programas paraim-
partirinstruccién. Poreso, la cu-
riosidad, la creatividad que tiene
todo nifio antes de entrar al cole-
gio, es ‘enviciada’ con el paradig-
maequivocado de que el maestro
tiene todas las respuestas, tiene
siempre larazdn;y sise atrevea
cuestionar, es un nifio indiscipli-
nado, fueradel molde...

ElPerinecesitaovejasnegras.
La historia del desarrollo de la
humanidad se ha dado graciasa

€sas ovejasnegras.

John pudo haber sido untalento
desperdiciado.

John es un talento jinsuficiente-
mente aprovechado! El estudié
en el Franco-Peruano, y durante
toda suinstruccién jno huboun
maestro capaz de ver el tremen-
dotalento que tenia! Fue cuestio-
nadoy castigado por ser un nifio
fuera del molde. Desde segundo
de media los profesores le de-
cian: “{Siempre serds un bueno
paranada!”.Y cuandoesanociéon
llegd a su hogar, fue repetida...
Fueeso—quizis—loquehizoque
lachispa prendiera tan fuerteen-
tre nosotros, porque, por prime-
ravez, él encontré a alguien que
valoraba su creatividad.

&6 Ni Einstein

ni Franklin fueron
buenos alumnos;
y el Peru jesta
lleno de ‘malos’
alumnos! Solo falta
que les demos las
herramientas L]

Usted crey6 en él, en suinvento;
y hoy, cada mes exportan 10 mil
unidades de Determinator a
EE.UU., Australiay Canada.

Y hoy en dia, mira (Elena nos
muestra revistas gringas de
automovilismo que destacan
el invento de John)... Nosotros
fuimos a Nascar (ala Asociacién
Nacional de Carreras de Auto-
moviles de Serie, por sus siglas
en inglés), nos entrevistamos
con distintas personasylo adop-
taron de inmediato.

Losjefes de mecénica se que-
daban maravillados porque, en el
caso delos carros de carrera, un
motor que tiene un nivel de com-
bustién mas perfecto desarrolla
mas poder; y los carros que son
afinados con nuestro produc-
to alcanzan hasta 50 caballos de
fuerzaadicional. jUn mundo!

Hicieronunestudiodefactibilidad,

viajaron aferiasinternacionales,
se reunieron con grandes distri-
buidores gringos... Felizmente
aparte tenian algo de qué vivir,
¢no?

¢Por qué somos el equipo per-
fecto? Porque yo soy industrial
desdelos 19 afios —por eso fui vi-
cepresidenta del Comité de Pe-
quefia Industria de la SNI-, yo
soy una convencida de que solo
lainnovacién nos hara conquis-
tar mercados...

Se lo pregunto porque vuelvo a
mi inquietud anterior: ¢{cuanto
talentosepierdeporfaltaderes-
paldo? ¢ Cuantos Johnhayenel
pais necesitandoaunaElena?
Muchisimos... Si queremos me-
jorarla productividad yla compe-
titividad dela industria peruana,
tenemos que ‘infectar’ la mente
delos nifios, hay que desatar su
creatividad. Pero seguimos em-
pefiados en mirar a través de un
ojo equivocado... Escichame: ni
Einstein ni Franklin ni Edison
fueron buenos alumnos, y el Pe-
r(, gracias a Dios, jestd lleno de
‘malos’ alumnos! Solo hace falta
que les demos las herramientas
paraquehaganporel Pertiloque
ellos son capaces de hacer.

Usted se enamoré del ‘mal’
alumno que eraJohn.

Yo ya estaba enamorada, pero
me fasciné cuando me enteré

n gringo”

de todo lo que juntos podiamos
hacer. Yomehabia pasadolavida
dando charlas en universidades,
cdmaras de comercio, estimu-
lando a la gente a ser creativay,
mayormente, sentia escepticis-
mo: no se puede, es dificil... jhe
hablado con politicos que me
han dicho: ests equivocada, el
Perino es un pais deinventores!
Dios: ¢cuando seré presidenta?
(rie)... Yno porquelo desee, sino
porque jcomo puede ser posible
que esa seala gente que esta diri-
giendo mi pais!

Sin embargo, en el empaque de
suproductoustedeshanobviado
cualquierindicio de peruanidad.
¢Silos peruanos no creemos en
los peruanos, cudnto creen los
extranjeros en los peruanos?
Desafortunadamente, cuando
nosotros salimos al mercado
(2005), internacionalmente el
hechode ser peruano eraunade-
bilidad. Eso ahora estd cambian-
do, pero entonces no se sabia con
cudnta estabilidad politica se iria
a manejar el pais. Ademas, los
periodistas son amantes de las
malasnoticias, y son esaslas que
llegan al exterior cuando el Perti
es mucho més rico en informa-
cién quela que hoy se difunde.

Entonces, no habia una bue-
naimagen del producto peruano
y, en nuestro caso, tenfamos un
escollo mis: el estadounidense
cree que es el duefio del mun-
do, conceptualmente nos ve co-
mo subdesarrollados, como los
que no hacemos mas que estirar
lamano paraque élnos dé suda-
diva. (Cémo entonces le podia
deciryo que un sudamericanole
iba a decir —ja él!- como se afina
uncarro? Primero, tuve que atra-
vesar sus barreras...

Eso fue en el 2005. ¢{Cual es la
respuestahoy?

iLes fascina! Ellos nos conocen
desde el 2002, cuando comenza-
mosairalasferias... Ah, jesa fue
otra experiencia! John no sabia
inglésy el mio era el del colegio,
y eso me convirtié en una encan-
tadora ‘Jane de la selva’: mi Tar-
zan, th Jane (rie)... Laventaesen
un 90% credibilidad. Sita crees
en tu producto, si sabes que es
bueno, jhabla con conviccién! E1
gringo, asisepa que tuinglés es
malo, lo va a valorar; y asi suce-
di6. Hoy confian en nosotros.

Silos gringos estancreyendoen
nuestra capacidad de innova-
cién, ahora solo falta que noso-
troslohagamos.

He visto —con mucha pena—a pe-
ruanos en ferias internacionales
que practicamente piden que, por
favor, miren sus productos. No.
“Tengo esto, te vaa interesar, jda-
mecincominutos!”. Firmezayse-
guridad. Falta que el peruanocrea
en si mismo, que mire a los ojos
deigualaigual, porque nosomos
menos que ningin gringo. [

puntodevista

Llenos de firmes propésitos

Arabella
Krateil -

Publicista

Termina un afio y —como siem-
pre— no podemos cerrarlo apro-
piadamente sino aprovechamos
la oportunidad para hacer una
serie de reflexiones. Un estado
de dnimo distinto reina en estas
épocas. La Navidad viene acom-
pafiada de una mezcla de emo-
ciones. Distintas intensidades
de alegrias y tristezas confluyen
deacuerdoalaedad, vivenciayac-
tividad. La publicidad —no ajena
alas coyunturas— capitaliza esta

diversidad de sentimientos con
mensajes de todo tipo. La activi-
dad comercial entraen furorylas
tandas publicitarias vanamil. Se
alternan mensajes oferteros para
los més positivos, tiernos paralos
melancdlicos y buenos deseos
paralos que se proyectan. Luego,
vienen unos dias de sosiego que
nos dan tiempo para modular las
fibras afectivas y permitir que la
esperanza que acompafia el afio
nuevo aflore ydé pasoabuenosy
firmes propositos.

Este afio cierra bien para el
pais, al menos mejor que mu-
chos otros.

“ La

comunicacion

es uno de los

mas importantes
puentes para
integrarnos, para
promover la
inclusion social 5y

Indicativos econémicos han
traido mejoria y alivio. Lldimenle
suerte los que quieran, pero hay
oportunidades para aprovechar.

Tenemosun TLC enmarcha, una
cumbrede APECencaminoycon
certdmenes internacionales que
pondran los ojos del mundo en
nuestra ciudad. Aunque el fatbol
ylajusticianacionalatinnosdejen
sabores amargos, lo cierto es que
el animo general es positivo. Y es
precisamente el manejo comu-
nicacional de estos grandes even-
tosloque hallamado miatencién
ahoraquesecierraelafio.
Enmismasde25anosdeacti-
vidad publicitaria, muy pocas ve-
ces habia visto que se ventilen te-
mascomoAPECoel TLC dema-
neramasiva. Los ‘spots’ publici-
tarios del Mincetur buscan sen-
sibilizar sinceramente al gran
publico sobre la importancia
comercial tras estos eventos. In-
volucranal ciudadano comtn en

las metas nacionales. Es publici-
dad usada paravender conceptos
y no directamente para propiciar
consumo. Pienso que esto es al-
go positivo. La comunicacién
es uno de los mas importantes
puentes para integrarnos, para
promover lainclusién social que
este pais tanto necesita. Sitodos
los peruanos estamos sintoniza-
dos en los mismos intereses, se-
rd mas probable que avancemos
enlamisma direcciény, porello,
mellenadesatisfaccién el pensar
que las herramientas publicita-
rias puedan ser ttiles. Esmucho
mas sencillo ofrecer ala gente de
menores recursos accesoainfor-
maciény al significado del TLC
via un ‘spot’ que pretender que
lea diversos articulos periodisti-
cosysaquesus conclusiones. Sa-

bemos que la prensa popular no
siempre ejerce un periodismo
responsable y que nuestro pue-
blo —en términos generales—no
esunavidolector.

Todos queremos el progreso,
peroletememosal proselitismo.
Probablemente, antiguas prac-
ticas o ejemplos desacertados
nos hayan predispuesto negati-
vamente. Hoy se ve una actitud
positiva y consistente en el lema
“El Pert1avanza”yespero quesir-
vaparainyectarnos devitalidad y
elevarla estima delos peruanos.

Luego, corresponde a todos
estar vigilantes para que estos
mensajes publicitarios de te-
mas de interés nacional —tanto
politicos como comerciales—
sean manejados con prudencia
y responsabilidad. n




