> Pago del Impuesto a la Renta
2007. Sunat, el organismo recauda-
dor, elevé el monto minimo de renta
anual a partir del cual los profesiona-
les independientes considerados en
la cuarta categoria, deben presentar
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declaracion anual de Impuesto a la
Renta. Elmonto se elevd de S/.29.750
en el 2006 a S/. 30.188 en el 2007. El
formulario PDT 659 estara disponible
desde el 22 de febrero en la web de
Sunat.

EL COMERCIO lunes 14 de enero del 2008
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> Se elevo el fondo que estabiliza los precios de los
combustibles. Mediante el Decreto de Urgencia 005-
2008, el Poder Ejecutivo dispuso que el Ministerio de

Economia y Finanzas transfiera otros S/.200 millones al

™ '
Fondo de Estabilizacion de Precios de los Combustibles. 1
La semana pasada, €l mecanismo se habia agotado.
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INDUSTRIA :: AGRESIVO PLAN DE EXPANSION EN CARTERA

OSCARROCA/ARCHIVO
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PASOS. UNA NUEVA ADQUISICION, QUE SE CONCRETARA EN BREVE, APUNTARIA A UNA METALMECANICA LIDER EN EL MERCADO LOCAL.

Aceros y Techos a punto de cerrar
la compra de dos nuevas empresas

OPERACIONES
SERAN
FINANCIADAS

CON RECURSOS
PROPIOS. FIRMA
DUPLICO SU
TAMANO EN MENOS
DE TRES ANOS

Enel2008, AcerosyTechos
(Acetesa) tiene previsto
continuar con su agresivo
plan de crecimiento que, al
igual que enlos dos tiltimos
afos, vendra delamanode
un proceso de compra de
empresas.

De hecho, segin su ge-
rente general, Luis Dyer,
las negociaciones para la
adquisicién de una com-
pafifa metalmecénica es-
tarfan a punto de cerrarse.
“Estamos en los detalles
finales. Estimamos que la
operacién, que nos permi-
tirfa comprar una empresa
de tamarfio similar a Acete-
sa, podria cerrarse en cual-

quier momento”, sostuvo.

Pero este no es el tni-
co proyecto que manejan,
pues para completar supla-
taforma de servicios, que
ademds de la fabricacién
de calaminas, clavosy otras
estructuras metalicas tam-
bién contempla el servicio
de instalacién y construc-
cién, esperan adquirir una
empresadeingenieria. “Es-
tamos analizando opciones
entrelas cinco que estinen
elmercado”, dijo

Para ambas iniciativas,
sostuvo que no necesitaran
endeudarse (utilizardn re-
cursos propios), pues gra-
ciasalos diversos proyectos

realizados en el 2007 (parti-
ciparon en la construccién
de algunos autoservicios),
la compafiia cuenta con su-
ficiente liquidez. Asimis-
mo, precisé que esta estrate-
giarespondealanecesidad
de aprovechar el buen mo-
mento por el que atraviesa
el sector construccion.
“Existen muchas obras
del sector agroindustrial y
minero que estdn por desa-
rrollarseydondenosintere-
sa participar ofreciendono
solo materiales sino tam-
bién servicios”, dijo. Acotd
que esperan cerrar el aflo
conun crecimiento de 50%
respectodel 2006. A

DIDIIIIIINNIINNDINNDDIDINNIDININIININIINIIIIIIIIIIIIIIIIIINDY

INDUSTRIA == ;DE HILADOS A AGROINDUSTRIA?

Grupo Amsa piensa en
diversificar sus negocios

El grupo Amsa, lider en la
industria textil de hilados
deacrilicoy conunaimpor-
tante participacién en el ne-
gocio de envases PET, estd
evaluando diversos proyec-
tos para iniciar un proceso
dediversificacién.

Aunque Pramod Mittal,
gerente general del grupo,
asegura queatinno hayna-
da definido, reconoce que
el interés apuntaria, sobre
todo, a la agroexportacion.
“Elgrupo Amsayaesti pen-
sando en diversificarseyen
apostar por nuevos rubros.
Sin embargo, este es un
proceso que tardard un par
demesesmasenmadurar”,
sostuvo el ejecutivo.

Respecto al desempefio
de Filamentos Industria-
les, Mittal indicé que la in-
dustria se vio fuertemente
afectadaluego dela tltima
rebajaarancelaria, que baj6
de 12% a 9% el arancel pa-

IMAN. BUSCAN INVERTIR EN
CULTIVOS EN EL NORTE.

ralaimportacién de hilado
sintético procedente de Chi-
nae India, loquegenerd ba-
ja de precios en su rubro.
“Esperamos que no se ha-
gaunanuevareduccién; de
concretarse las empresas
locales saldrian del merca-
do”,dijo. Afiadid que, pesea
todo, suempresa se mantu-
voestable, graciasa un pro-
ceso dereduccién de costos
ymargenes deventa. A
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CONSUMO MASIVO :: CAMPANA DE VERANO

Pepsi busca idolo peruano

Otramarcaqueselanzaala
caza del verano. Pepsi, co-
mo partedesucampafiapa-
rala temporada que se ini-
cia, lanza Abriendo puer-
tas, campafia que tendra
como objetivo encontraral
préximo idolo de la juven-
tud. El ‘spot’ que lidera su
propuesta tiene como per-
sonaje principal al reggae-
tonero M.C. Francia.

La campana saldra al ai-
reapartir de mafiana. Ade-
mas del comercial, Pepsi
lanza una estrategia que se
vinculard con Internet. A

| #
INTERNET. PEPS| USARA EL
BLOG Y HI5 PARA SU CAMPANA.



