10 [l MI NEGOCIO

ENTREVISTA &
DIETER ZUNIGA, MIGUEL ZUNIGA Y ALEJANDRO SAYAN

EL COMERCIO DOMINGO 20 DE ENERO DEL 2008

Organizacion: Pride Corporation, duefia de la marca Dunkelvolk, confeccionay
comercializaen el Pertiropa con disefosinspirados en lanaturaleza, enlatablayenla
culturaurbana. YaexportaaVenezuela, Ecuadory acaba de formar Dulkelvolk USA.

"Solo queriamos hacer bulla”

VANESSA ANTUNEZ DE LA VEGA

Micky Ztfiigay Jano Sayan
buscaban los deportes ex-
tremos. Bajaban de Ticlio
hasta San Mateo usando
solo sus patines en linea.
En 1996, cuando este de-
porte se hacia masivo,
vieron la oportunidad de
hacer unos pantalones an-
chos especialmente para
patinadores. Los vendieron
todos. Entonces, convoca-
ron asus hermanos, Dieter
Zuhiga y Pablo Sayan, pa-
ra fabricar 300 pantalones
mas. Y también desapare-
cieron. Siguieron con po-
los, jeans y luego con ropa
para skaters y tablistas. Su
marcadebatallaes Dunkel-
volkyyallegaaVenezuela,
Ecuadory Estados Unidos.
Antes, cuandolagente pen-
saba que se trataba de una
marca extranjera, ellos se
quedaban callados. Ahora
no. Porque su marca estd
hecha “de puro Pertr”.

¢Antes no habiaropa para
deportistas extremos?
Micky: No para lo que ha-
ciamos. Por eso consegui-
mos un pantalén supe-
rancho y le colocamos las
rodilleras por debajo de la
tela. Un pata de Gamarra
nos hizo unas réplicas y
comenzamos a ensefiar-
losyavenderlos anuestros
amigos. Para hacerlo més
profesional, nos juntamos
con Dieter y Pablo y nos
lanzamos con US$4.000.

¢Cualfue el primer obs-
taculo?

M: El canal dedistribucién.
Pero le hicimos una pro-
puestaa Roces, la primera
tienda que invirtié por los
patines acdylesencantéla
idea. Les dejabamos la ro-
paaconsignacion.

Dieter: Me acuerdo clarito.
Comenzamos conunacar-
ga de 300 pantalones que
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DREAM TEAM. Micky, Jano, Dieter y Pablo (no aparece en la foto), acaban de asociarse con inversionistas estadounidenses para formar Dunkelvolk USA.

nos costé US$13 cada uno,
mas los botones que com-
pramos en Gamarra. En
esa época los accesorios no
eran personalizados, pero
desde el comienzo salimos
connuestramarca.

¢Y luego de los pantalo-
nes?

M: Nos comenzaron a pedir
jeansy demoramos un afio
ymedio para sacar polos.

D: Antesde esonohabialos
pantalonesanchos,ydeahi,
olvidate, muchas marcas
comenzaron a hacerlos.
Jano: La gente yano usaba

estas prendas solo para pa-
tinar sino para salir, erala
moda ‘baggy’.

¢Comodifundiansu
marca?

M: Auspicidbamos un
equipo de patinadores y
skaters. Ese era nuestro
Unico canal de difusion.
Haciamos actividades, iba-
mos a kermeses, clubes y
colegios, atodoslados don-
de pudiera haber gente de
nuestro grupo objetivo.

D: Instalamos una rampa,
pero como sin patinadores
no hay fiesta, nos junta-

mos con otras marcas. Se
creaba competencia y los
chiquillos querian ver y
patinar. Solo queriamos
hacerbulla.

¢Enqué momento serela-
cionaron con el surf?

M: El patinaje tuvo una
épocadeoro, incluso Salva-
dor Voysest y Alvaro Mal-
partida, que son surfers,
patinaban con nosotros.
Pero luego, desapareci6
y nosotros no podiamos
desaparecer Ya habiamos
renunciado a nuestros
trabajos.

&Y como hicieron parano
desaparecer?

M: Fue recontradificil.
Dunkelvolk era una marca
depatinadoresycambiareso
fue un proceso largo. Durd
desde 1998 hasta el 2003.
Primero pasamos al skate.
Luego, como no teniamos
presupuestos para hacer
una supercampafia con pa-
neles en calles ni avisos en
televisién, ninada, pocoapo-
€O comenzamos aauspiciar
atablistas. Enel 2003, Dieter
buscélaformade queel surf
se convirtiera en la imagen
de comunicacién principal.

¢Porquéelsurf?

M: Aunque Sofia Mula-
novich atin no ganaba el
campeonato mundial, ya
olfatedbamos que algo se
venia. Ademaés, como so-
mos tablistas, el 2004 se
nos ocurrié producir un
documental de surf.

D: Sellamoé Across Perity
fue el primer documental
de tabla integramente na-
cional, con playasy surfers
peruanos.

M: ¢Y quién lo hizo?
Dunkelvolk. Eso nos mar-
c6 y ese afio Sofia gand el
campeonato mundial. Fue



