EL COMERCIO DOMINGO 20 DE ENERO DEL 2008

una nueva etapa y enton-
ces necesitibamos una
imagen fuerte. Alguien
que haya sido campeén y
en el 2006 decidimos aus-
piciaraJavier Swayne.

¢Les alcanzaba para aus-
piciarlo?

J: Fue bastante dificil para
nosotros porque se gas-
ta mucho dinero en aus-
piciar a alguien que esta
bien ranqueado. Necesi-
tdbamos un presupuesto
mayor para este auspicioy
paradifundirlacampafiay
hacerlos paneles.

M: Tuvimos que conversar
con nuestros clientes mas
grandes porque aumenta-
mos el costo de los polos.
Pero estaba justificado:
contar con un ‘rol model’,
en ese caso un surfista pro-
fesional iba a ayudarnos a
darunaimagenmasfuerte.

Yaeran proveedoresde
tiendas por departamen-
to. ¢ Cuando decidieron
hacersu propia tienda?
M: Fuehaceunafioyse co-
locoen Larcomar. Comoes
un lugar mas turistico, no
vendemos tanto como qui-
siéramos pero es un buen
sitio de exposicion. Hemos
colocado nuestros paneles
yes comoinvertir en publi-
cidad estatica.

¢También quieren desa-
rrollar un nuevo concep-
todetienda?

M: Queremos crecer como
tienda retail a futuro y ter-
minar el 2009 con cuatro
locales. La idea es crear es-
pacios que sean una expe-
riencia de compra. Donde
la gente vaya, tome asiento,
veauna peliculay compre.

¢Ustedes ya exportan?

A Venezuela hace cinco
afios y Ecuador hace tres,
ya hemos ido a una feria
en EE.UU. hacetresafiosy
otravez hemos vuelto.

¢Porquédemorarontres

anosenvolvera participar?
D: Por la falta de recursos.
Ahora para entrar al Show
Surf Expo en Florida nos
hemos asociado con unos
jovenesinversionistasame-
ricanos y hemos formado
Dunkelvolk USA. Hemos
invertido US$20.000. Ade-
mis, el 2004, 2005y 2006
preferimos invertir en el
Perti, envezde probarafue-
raparaver quétalnosiba.

¢Elmercadolocal era
invertirenlo seguro?

D: Acdtenemos el canal de
distribuciénylosvendedo-
res. Afuera es un mercado
incierto.

J: Ademas para esta feria, ya
tenemos a una persona en
EE.UU. que ha mirado el
potencial denuestramarca.

¢Porqué escogieronun
nombre en aleman?
D: Porque si le poniamos
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PERU SURF. Se pensaba que la marca era extranjera, pero la produccion es totalmente peruana.

Chasquisurf no se iba a
vendernada.

M:Y ponerlamarcaenin-
glés era muy alienado, ne-
cesitibamos un nombre
fuerte, ademas nuestros
abuelos son alemanes.

¢Porqué nadie compraria
una marca Chaskisurf?

D:Esqueen1996 nohabia
todavia ese amor por el te-
manacional, steacuerdas?
Reciéna partirdel 2003 So-

fiacomienzaaganarenlos
campeonatos y la gente co-
mienza a mirar mas hacia
el Perti.

Pero ahoraensupagina
web han puesto “Hecho
enPeru”.

D: Si, hemos regresado.
Al principio la estrategia
era cerrar laboca, no decir
nada. Yla gente comenza-
baainventar. Hastadecian
haber visto nuestra marca

en Europa.

M: Ademais, esta campa-
flasalid araizdelaferiaen
EE.UU.

D: Queremos resaltar que
el Per(1 no solo es Machu
Picchu, tenemos las olas
méslargasy constantesdel
mundo, tenemos aventu-
ra, accion.

¢Paracrecer no hansacri-
ficado la exclusividad de
sus disefos?
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D: Si quieres ser exclusivo
tienes que crecer. Hacemos
lineas de 80, 120 y de 600
prendas pero en 10 colores
distintos. Ademas, lamitad
de polos va al mercado ex-
terno. Para eso tenemos un
area de desarrollo de pro-
ducto formado por artistas
urbanosydisehadores.

J: Inicialmente nuestro
grupo objetivo erala gente
de 15 a 25 afios que practi-
caba deportes fuertes, pero
ahora Dunkelvolk también
estd en la calle, en polos,
jeans, accesorios.

¢También disefan para
otros?

H: Hacemos trabajos para
unatienda por departamen-
tos y estamos por cerrar un
contrato con una empresa
de cerveza que quiere que
les hagamos el ‘merchan-
dising’. Cualquiera puede
hacer polos, pero ¢quién ha-
cedisefios distintos? Poreso
nostocaronlapuerta.

¢Qué es Dunkelvolk?

D: En verdad, estamos en
un crecimiento, en una
etapadeevolucion, todavia
estamosenlabtsquedade
unaimagen global.

M: Significa pueblo o gen-
te oscura, pero para noso-
tros es buscar en tu lado
oscuro. De repente th atin
no sabes que eres una bue-
na corredora de motosyla
ideaesqueteatrevasades-
cubrirlo.

15" Diplomado en Gestion de Pequenas Empresas

Programa que proporciona las herramientas de gestiébn empresarial, necesarias para una efectiva administracion de la empresa. Dirigido a empresarios,
gerentes, administradores y colaboradores de PYMES que busquen tener una vision global del negocio para asumir nuevos roles y responsabilidades. A la

fecha se ha capacitado a mas de 450 emprendedores.
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Equipos)

- Habilidades Gerenciales

- Fundamentos de Administracion

- Planeamiento Estratégico

- Marketing Estratégico y Operativo
- Ventas (Técnicas y Gestion de
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- Contabilidad

- Costos y

Presupuestos
- Gestion Financiera
- Gestion Logistica
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Tributario
- Comercio Exterior

Inversion

- Gestion de Recursos Humanos

- Derecho Empresarial y

- Evaluacion de Proyectos de

Charla informativa: Jueves 24 de enero
8:00 p.m. - Av. La Fontana 550, La Molina

Informes e inscripciones:
Centro de Capacitacion PYMES - Universidad San Ignacio de Loyola

Av. La Fontana 750, La Molina. Telf: 518 - 3333 anexos 1115 - 1114
E-mail: pymes@usil.edu.pe - www.usil.edu.pe
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Cierre de inscripciones: 31 de enero

Inicio de clases: 04 de febrero
Horario: lunes y miércoles de 7:00 p.m. a 10:00 p.m.
Duracion: 9 meses

Matricula: S/. 50.00 I Inversion mensual: S/. 360.00
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