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Paralucirenelverano
“Senos” setituld. “Desarrollados. Reconstituidos. Hermoseados.

Fortificados”, se subtitulé. Pilules Orientales, producto que
ofreciafirmeza en el busto, ha sido reemplazado porel pulsode
los cirujanos. Pero vivira en lamemoria. Aviso, 1923.
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Vacas sagradas

@ LA CRISIS QUE AGITO LAS BOLSAS MAS IMPORTANTES DEL MUNDO NO AFECTARA A LA PUBLICIDAD

Luis Felipe Gamarra

i pasas por una crisis,

no dejes que tu com-

petidorlosepa, hubiera

dicho Sun Tzu en una

situacién como esta.
En época de vacas flacas, se debe
vender vacas comosi se tratarade
vacas light, dirfa Philip Kotler. Pa-
ramuchos publicistas, recortar el
presupuestode publicidad en épo-
cas de recesi6n es ir en contra de
los principios basicos de la mer-
cadotecnia. Hay reportes que con-
cluyen que las empresas que in-
virtieron en publicidad en épocas
de crisis econdmica estabilizaron
suposicién e incrementaron ven-
tas, rentabilidad y participaciéon
de mercado. En Estados Unidos,
refirié la consultora de medios
Zenith Optimedia, el consumose
eleva en épocas recesivas porque
parte del gasto destinado al aho-
rro setermina por proyectar en las
compras. Trasla crisis inmobilia-
riaqueafectd EE.UU., Tim Jones,
CEO de Zenith Optimedia, sefial6
que el gasto en publicidad se ele-
varia en 6,7% (lo que representa
US$462.000), frente al 5,3% del
2007. “El mercado publicitario
serd impulsado por US$6.000
millonesen inversiones. Esto con-
templalos US$3.000millones por
los Juegos Olimpicos, US$2.000
millones porlas elecciones presi-
dencialesylegislativasde EE.UU.
y US$1.000 millones por el tor-
neo de futbol Euro 2008”, explicd
Jones.

Por otro lado, seglin “The
Wall Street Journal”, el 2008 se-
rd un escenario favorable parala
publicidad on line como conse-
cuencia dela desaceleracién que
podria experimentar la publici-
dad en medios masivos. Para los
analistas del WSJ, este esquema
generara la necesidad de contar
conmejoresymadsespecializados
departamentos de publicidad in-
teractiva dentro de las agencias,
mejorar las técnicas de investi-
gacion de mercado para recabar
datos mas emotivos que estadisti-
cos, analizarlos resultados delas
campafias verdes o mirketing so-
cial, y escuchar miés al consumi-
dor detras de Internetylosblogs.

TENDENCIAS PARAEL 2008

Kevin Lee, presidente de Didlt,
una de las primeras agencias de
publicidad interactiva, sostuvo
quela crisis serd un detonante pa-
ralapublicidad en red por precio,
impacto y medicién. Los medios
tradicionales, opina Lee, como la
televisibnyla prensa, comenzaran
amostrar suslimitaciones respec-
toalos canales comola publicidad
olatelevisiénenred.

Martin Sorrell, CEO del grupo WPP

“El 2008 tenemos
elecciones para
la presidencia

de Estados
Unidos, los
Juegos Olimpicos
de Beijing y

la Eurocopa.

El 2008 no es
preocupante. El
2009 si”.

Brian Niccol, Brand manager, Pizza Hut

“Cambia la
economia, cambia
el consumidor.
Nosotros nos
adaptamos a esas
necesidades.

La solucién que
ofrecemos en
situacion de crisis
es una pizza de 5

dolares”.
A\ V4 LOSPRONGSTICOS DEJWT
EL DATO Por tercer afio consecutivo, JWT,

Ante la crisis
econOmica, las
empresas podrian
cerrar sus sedes
fisicas y orientar
su estrategia
unicamente al ambito
on line. Si Estados
Unidos invierte
US$7 mil millones
al ano en publicidad
en linea, vendran
tiempos de bonanza
para las agencias
especializadas en
Internet

la cuarta agenciamas grande del
planeta, ha publicado sus pro-
noésticos anuales. Ann Mack,
directora de Identificacién de
Tendencias de JWT, resefia 80
lineas que determinaran el 2008:
Elcolorazul reemplazari al verde
como el identificador del movi-
miento ecoldgico, las poblacio-
nes delaterceraedad ganarnla
guerra contra las enfermedades
croénicas, la gente comenzard a
comprender mejor la realidad
conforme sedesarrollenlosavan-
ces tecnoldgicos, el consumidor
buscard productos mas persona-
lizados, una nueva generaciéon
de compradores exigird alasem-

Howard Draft, CEO de Draft FCB

“Aqui no pasa
nada. Todos los
clientes siguen
con sus mismos
planes. No han
hecho recortes
y nuestros
presupuestos
para lo que va
del afo siguen
intactos”.

Randy Ransom, Brand manager, Miller

“Mientras la
gente siga
queriendo
beber cerveza
(asi no tengan
con qué
comprar),
nuestro
negocio seguira
en pleno
crecimiento”.

presas transparencia total, lavida
como la entendemos dependera
de los celulares, Nollywood (ci-
ne de Nigeria) alcanzard a mas
adeptos, la pelicula “Sexand The
City” marcard lamoda de zapatos
femeninos para el afio 2009, los
hombres solterosapostaran porel
celibato, se permitird animalesen
las oficinas, el tequila se pondrd
demoda, etc.

Leer cartasnoesficil. Perotan-
tolapublicidad comoel marketing
nos han ensefiado que debemos
anticiparnosal futuroantesdeque
otro competidor lo haga. La crisis
econdmica de Estados Unidosno
serd eterna. Y los publicistas pare-
cen haberlo comprendido. Publi-
cistas, tan optimistas. ]

NO DURARA
MIL ANOS .

La respeta-

da revista
“Advertising
Age” dijo que la
crisis bursatil no
deberia alterar
los planes publi-
citarios de las
empresas en el
2008.

NO PASA
NADA.
Titanes como
Sorrell y Draft
sefalan que
solo veremos
menos publici-
dad tradicional
y Mas promo-
cion y publici-
dad en Internet

» Publibreves

AGENDA, LANZAMIENTOS, TENDENCIAS Y MOVIDAS

Google o El titan de
los buscadores acaba
de lanzar un concur-
SO para mejorar su
plataforma de marketing y publicidad. Dirigido a
profesores y estudiantes de cualquier parte del
mundo, Desafio en Linea entregara a cada grupo
de estudiantes US$200 para invertir en Google
Adwords, con el fin de que armen una estrategia,
una campafia, una evaluacioén y una recomen-
dacién. Las propuestas seran analizadas por un
panel internacional de catedraticos. Los gana-
dores seran elegidos por el éxito de sus campa-
Aas y la calidad de sus informes. Informes: http:
//services.google.com/events/marketing_challen-
ge_2007. No, no somos parte del jurado.

China e Como sucede en
todo régimen con poderes
concentrados, el presidente
de la Republica Popular de
China, Hu Jintao, acaba de
ordenar que tanto publicistas como idedlogos chi-
nos mantengan en alto la bandera del socialismo.
Segun “El Diario del Pueblo”, el érgano oficial de
propaganda del Partido Comunista, Jintao hizo el
llamado durante la apertura de un seminario de
publicidad e ideologia. jQué tal Hu! Y los publicistas
‘lorchos’ se quejan de que existan colectivos, como
el Fem TV, que los critiquen. Se pasan.

Citroén e Paradsjicamente, el
pasado 8 de enero Citroén publicod
en distintas revistas del mundo un
aviso con Mao Tse Tung, fundador
del Partido Comunista de China,
con un texto que rezo: “Al César
lo que es del César. En Citroén la
revolucion no cesa”. La firma de automdviles solo
quisO comunicar que, a pesar ser los primeros por
segundo afio consecutivo, seguiran trabajando en
innovacion. China critico el aviso, y como este pais
forma parte importante de su mercado, Citroén no
solo tuvo que disculparse, sino que también retird
el anuncio. La préxima vez contraten a los publicis-
tas e idedlogos chinos de Jintao.
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Dark Temptation |® s58”

La agencia argentina Vegaolmosponce, dirigida
por el celebrado Hernan Ponce y por Fernando
Vega Olmos, acaba de presentar el tGltimo
comercial para la marca de desodorantes

Axe, que suma a su catalogo la fragancia Dark
Temptation, con aroma a cacao. Este comercial
ha sido lanzado en Argentina y pronto se
estrenara en todo el mundo. Se podria decir que
Vegaolmosponce —con todas las propagandas
que ha hecho para Axe- ha redefinido el uso del
desodorante.

Véalo en http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt/

DELGURU

César Zevallos
GERENTE GENERAL DE ASIX

Internet se mueve al ritmo del ‘mashup’

ikipedia define el
-\ x / ‘mashup’ -la nue-
va especie de la Web

2.0- como wuna aplicacién
hibrida dentro de un sitioweb o
unaaplicacién web que usa con-
tenidos de otras aplicaciones
web. En castizo: los ‘mashup’
son aquellos que, por ejemplo,
combinan los planos de Goo-

gle Maps (mapas del mundo de
Google) con imagenes de Flickr
o Picassa (exclusivos para colgar
y retocar fotos en Internet) para
vincular textos e imagenes con
ubicaciones geograficas exac-
tas. El ‘mashup’ que mas uti-
lizan los internautas peruanos
esaquel en el que seincrustaun
video de You Tube dentro de un

blog o una pagina web.
Asicomo los blogs han revo-
lucionado la publicacién en li-
nea, los ‘mashup’ estin revolu-
cionandoeldesarrolloweb, pues
permiten que cualquier persona
con acceso a Internet combine,
de formainnovadora, datos que
existen en eBay, Amazon, Goo-
gle, Windows Livey Yahoo!. Las

grandes facilidades, brindadas
de manera simple y ligera, han
hecho quelos ‘mashup’seanre-
lativamente faciles de disefiar.
Otro ejemplo es Meebo (http:
//[www.meebo.com), un ‘mas-
hup’ que se incrusta en una pa-
gina web y nos permite conec-
tarnos y chatear con las princi-
pales herramientas existentes

en un chat, como
Messenger, AIM,
Google Talk, etc.

Es importan-
te en e-marketing,

uso de un ‘mas-
hup’ enriquece-
rd la experien-
cia interactiva
de las marcas en

N 0
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asi como en todo lo
que se refiera a publici-
dad interactiva, hacer uso de
este tipo de herramientas, en su
mayoria gratuitas dela Web 2.0,
para hacer de los ‘mashup’ un
instrumento efectivo e impac-
tante. Generar valor a través del

red porque com-
bina nuevas formas
de contenido e interac-
cién. El limite es nuestra ima-
ginacién en la combinacién de
las fuentes de informacién que
aparecen a diario en la nueva
Internetdela Web 2.0.

que te pones.
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La marca lo es todo, aprende a construirla mejor que nadie.
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