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JULIO ESCALANTE ROJAS

¢Algo estd cambiando pa-
ra que esta sea una mejor
época para hablar de em-
prendedores? Buscamos
el testimonio de algunos
colegas. “Que El Comercio
tenga unsuplemento dedi-
cado a pequefios negocios
esunasefaldequealgoes-
td cambiando”, dice Her-
nando Guerra-Garcia.

SOMOS EMPRESA

Esel programa dela peque-
fiaempresaque mashadu-
rado en la TV peruana. En
mayo cumplird 5 afios. Un
tema que obsesionaba a
Nano Guerra-Garcia desde
que hacia su tesis de MBA
erasaber silos empresarios
peruanos tienen factores de
éxito. ;Qué encontr6? Hay
un componente migrante,
porqueelmigranteeselque
no se conformé. Muchos
han aprendido el respeto
por el trabajo a través de su
familia. “Y elmas comtnes
quetodosenalginmomen-
to sufrieron un gran pata-
dén, felizmente”.

El programa surgié
porque era una opcién de
hacer marketing para su
consultora. Y al final, més
atractivo result6 hablar de
emprendedores. Por eso
Guerra-Garcia  presen-
ta todas las semanas sus
Perfiles del Carajo. ¢Por
qué es importante contar
historias de vida? “La gen-
te compra historias, no
compra numeros. Quiere
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Programasde TV, radio y mediosimpresos difunden hoy como nunca anteslas oportunida-
des que existen para crecer haciendo empresa. En esta mision no hay competencia

GIUFFRA: “Es mas atractivo sofiar como empresario que como empleado”.

ver que la cara del que tuvo
éxito es parecida ala suya.
Esimportante contar casos
porque nuestra formacién
clasicanos dice que quien
tuvo éxito es el que se gra-
dtio enlauniversidad y tra-
baja en una gran corpora-
cibén, pero puedes tener
éxito sin haber pasado por
alli. Lo que queremos es
quelostelevidentes conoz-
can las historias de los hé-
roes peruanos que si han
ganadolasverdaderas gue-
rras, que son las guerras
contralapobreza”.

Hoy cree que hay mas
espacios para nuevas ini-
ciativas deinformacién so-
bre emprendimiento. “Sin
embargo es siempre dificil.
Sinofueraporlossociosde

MUNDO EMPRESARIAL

ARRIOLA:
“El éxito
esta en
optimizar el
uso de sus
recursos al
maximo”.

GUERRA-GARCIA: “El éxito tiene que ver con integridad personal y familiar.”

mi consultora, alos que yo
les he quitado tiempo y di-
nero, no podria dedicarme
aesto. Yonovivo de mi pro-
grama, pero por lo menos
se paga ahora. Después de
5afiosesunlogro”.

MUNDO EMPRESARIAL
A sus 37 afios, el curriculo
de Bruno Giuffra dice que
estudié Economia en Li-
ma vy luego un MBA en la
Babson College de Estados
Unidos,quehacemasdel0
afios gerenciaunaempresa
conoperaciones enel Perq,
Chile, Ecuador y Bolivia y
que, ademas, es profesory
dirige el centro de empren-
dimiento de Centrum. Con
esta informacién no dude

de que todo el dia habla de
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negocios. “La gente puede
hablar de fiitbol o de nego-
cios: yo prefiero hablar de
negocios. Mientras mas
informacién y exposicién
exista al mundo de los ne-
gocios, mas dominio de
temas vas a tener y mas es-
pacios para crear nuevos
negocios”, dice.

Desde el 2003 él tenia la
idea de hacer un programa
que sea la copia fiel de una
revista de negocios. Pero
esaidea solo eraunarchivo
miésde sulaptop. Hastaque
undiasedijo: “Sinolahago
ahorayanolahago”.Yfuea
tocar la puertade Canal Ny
ellos apoyaron el proyecto.
Hizo un piloto, le pidieron
auspiciadores, yterminélle-
vandomadsauspiciadoresde



