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El Comercio

Encampana

LIMA EN LUZ ROJA

Comparte objetivos con la cruzada de concientizacion vial iniciada por el diario EI Comercio.

Policia empez6 campaiia que busca
prevenir los accidentes de transito

n Primera etapa se
realizé ayer en seis
distritos y continuara
la proxima semana

FRANKLIN BRICENO HUAMAN

Unsefiorrollizo, debigotesfrondo-
sos, detiene sucamionetaenmitad
del cruceropeatonal eimpide el pa-
sodelos transetintes. Estamos en
el cruce delasavenidas 28 de Julio
e Iquitos, unadelas esquinas mas
congestionadas dela plaza Manco
Cépac,enLaVictoria. Unpoliciade
transito y tres mimos se acercan.
Lerecuerdan que esti cometiendo
unainfraccién. Elhombre arruga
la frente y retrocede. Recibe una
tarjetarojayle muestran un cartel
donde selee: “Lavidadelos demas
esimportante”. Elhombre rollizo
no dice nada, pero se queda —apa-
rentemente—pensativo.
Unancianomalhumoradocru-
zalaavenida 28 de Julio sinusarel
crucero peatonal. La suboficial
PNP Lizbeth Espinal le pide que
nolovuelvaahaceryqueprotejasu
vida. Tambiénleentregaunatarje-
taroja. El sefior se encoge de hom-
brosydice palabras incomprensi-
bles cuya traduccion seria “yo ca-
minopordondemedalagana”.
Estas sonlasactitudes de mu-
chos ciudadanos que intenta mo-
dificarla Séptima Divisién Terri-
torial de Lima dela Policia Nacio-
nal del Pert a través de la cam-
pafia preventiva de accidentes
de transito. “Estamos iniciando
desde hoy (ayer) esta cadena de
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CONSUELO VARGAS
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AUTOCONTROL. Eso es lo que busca generar en los peatones y conductores la campanfa vial organizada por la Séptima Division Territorial de la PNP.

CONSUELO VARGAS
CONCIENCIA.

Ayer las aveni-
das 28 de Julio,
Alfonso Ugarte,
Aviacion,
Angamos, Juan
de Arona, Rivera
Navarrete,
Benavides y el
6valo de Santa
Anita fueron los
puntos del inicio
de la campana
vial de la PNP.

CLAVES

Lacampanfa buscaredu-

cirelnimero de personas
que manejan bebidas asicomo
elindice de velocidad.

Ademas, erradicar el uso

del celular almanejar,
reducir el uso del claxony fo-
mentar el uso del cinturdn.

Enelcasodelostran-
selntes, seintentaque
usenlos cruceros peatonales.

concientizacién sobre la preven-
cién vial en seis distritos de Lima
Metropolitana: La Victoria, Lima
Cercado, San Borja, San Isidro,
Mirafloresy Santa Anita”, precisé
eljefe dela Séptima Divisiéon Te-
rritorial, general Javier Uribe. La
préxima semana se iniciard una
segunda etapa en otros distritos
por definir.

ELTEMAVIALESIMPORTANTE

Las cifras brindadas en junio
del afio pasado por el Consejo
Nacional de Seguridad Vial son
preocupantes: “Cadasieteminutos
ocurreunaccidente, cada 38 minu-
tos una personaresultaheridayca-
datreshorasuna persona fallece”.
Poreso, el general Uribe saludala
campafia de transito iniciada por
este Diario el pasado 30 de enero.
“Hace faltaincrementarla cultura
vial y por eso me parece que tanto
la campana policial como Limaen
Luz Roja de El Comercio buscarin
que el tema vial se convierta en re-
levante dentro de nuestra jurisdic-
cién”, preciséd. Y son justamente
Lima y Callao las ciudades que,
segtinel Consejode Transporte de
Limay Callao, concentraron en el
2006€l 68% deaccidentesen todo
el pais. Es decir, 54.834 ocurren-
ciasdeuntotal de77.840.

El jefe de la Divisién de la Po-
licia de Tréansito, coronel José Ve-
ga Garcia, coment? a este Diario
que también se debe intensificar
la educacién vial en los colegios.
“Es mejor ensefiar que castigar
posteriormente alos ciudadanos”.
También sefial6 que la tarea debe
ser compartida con las “munici-
palidades y otras instituciones”.
Precisamente, laesquina dondeel
general Uribeyel coronel Vegase
encontraban (crucedelasavenidas
28 deJulio e Iquitos) no tiene sefia-
lizaciones claras. El crucero peato-
naltipocebradelineasblancasylas
lineas delimitadoras de cada carril
apenas pueden distinguirse. ;Lo
sabeel ConcejodeLaVictoria? m
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SOCIEDAD ADMINISTRADORA DE FONDOS S.A.A.

CONSTITUIDA EL 16 DE JULIO DE 1970

RENTABILIDAD ACUMULADA DE NUESTRO FONDO

MUTUO PROMOINVEST SELECTIVO:
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