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Tema - dia

Indice de precios al consumidor

Segun lainformacion del INEI, elindice de precios al
consumidor (IPC) de Lima Metropolitana durante enero registro
unincremento de 0,22%.

OTRO CANAL DE LA REDISTRIBUCION

Proveedores de servicios también
ajustaron tarifas en afios recientes

n La reparacion de
zapatos es el rubro
que mayor alza
presenté en el 2007

n Los salones

de belleza han
proliferado y el
publico gasta mas

ELIZABETH CAVERO

Los clientes de Juan Cuadros, due-
fio de la renovadora de calzado El
Veloz, en el mercado Edénde San-
tiago de Surco, atin regatean. Sin
embargo, don Juan sabe que los
tres soles adicionales que cuestan
ahora varios de sus servicios es-
tan justificados y no puede hacer
grandesrebajas. Desdenoviembre
del 2007 el cambio de plantayano
cuesta S/.25 sino S/.28, la media
suelapasédeS/.22aS/.25yelcam-
bio deuna suela corrida que antes
costaba S/.28 ahoracuesta S/.30.

“No puedo cobrar menos por-
quetodos misinsumos han subi-
do”. En efecto, el pegamento, la
suelaylas plantas dejebe se han
encarecido. Don Juan admite,
sin embargo, que algunos cen-
tavos de la subida son por el va-
lorde sumanodeobra. Nopuede
ser de otra manera, ya que todos
los alimentos que compra, en el
mismo mercado en el que traba-
ja, hansubido.

En el saléon de belleza Vocé,
ubicadoaochocuadrasdel merca-
do, los precios también subieron,
pero no por las mismas razones.
“En enero subimos los precios
porque vemos que las clientes
aprecian nuestro servicio. Por su-
puesto, estonos va a permitir aho-
rrar yreinvertir en el negocio”, ex-
plicala administradora, Rosa Ro-
ssel. Enelltimoafio,lademanda
porlosservicios del salén se dupli-
6, no porque tengan el doble de
clientes, sino porque cada unato-
ma en promedio dos servicios en
vez de uno. El salén contratd mas
personalyaumenté sueldos.

El salén Vocé y la renovado-
ra El Veloz son dos de los mas
de 60 establecimientos que este
Diariovisit6 en semanas recien-
tes para conocer las razones y
proporcién de las subidas de
precios. Las zonas escogidas pa-
ra el levantamiento de la infor-
macién fueron ocho mercados
de Lima y Callao y sus respecti-
vas areas de influencia. La lista
de servicios escogidos incluye
algunos coincidentes con el In-
dice de Precios al Consumidor
(IPC) de Lima Metropolitana,
elaborado por el INEI (Instituto
Nacional de Estadistica e Infor-
matica).

En la mayoria de los casos, el
duefio o dependiente del negocio
dijo que la subida de precios se
habia producidolos dos tiltimos
afios. Con claridad es el caso de
los zapateros, quienes atribuyen
la subida al incremento de los
insumos antes citados. La mis-
ma explicacién dan los cerraje-
ros sobre el aumentoen S/.0,50
por cada duplicado de llave. “El
centenar de llaves costaba 50 so-
lesyahoraestd 57”, justificauna
sefiora que hace llaves cerca del
Mercado Central y que hasta el
afio pasado subi6 los duplicados
deS/.1aS/.1,5.Enrealidad delos
S/.50soles extras que ganard por
las cien llaves, S/.7 pagaran in-
sumosylosotros S/.43 sumano
deobra.

Las veterinarias, por lo contra-
rio, atribuyeron la subida a una
fuerte demanda. Sin embargo,
estas empresasintentan darle ma-
yorvaloragregadoa su servicio pa-
raque el cliente sienta que vale la
pena pagar un poco mas. Los ser-
vicios de las veterinarias no estdn
entrelos que consideraelindicede
precios de1994. Los salones de be-
lleza si estan considerados por el

Tarifas al alza \

Las variaciones de precios de los servicios entre el 2007 y la actualidad permiten observar una
tendencia creciente moderada, pero en aumento al fin y al cabo.

Sacar el duplicado de una llave

Mercado 2007 Hoy  Tendencia 2007 Hoy Tendencia
Callao (Av. Saenz Peiia) S/1,5 S/.2 “ Callao (Av. Saenz Peiia) S/.20 S/.25 ‘.‘
Los Olivos (Av. Las Palmeras) S/1,5 S/.2 ‘ Los Olivos (Av. Las Palmeras) S/.23 S/.25 “‘
Mercado Central S/.1 S/.1,5 “ Mercado Central S/.22 S/.25 ‘.‘
Lince (Jr. Risso) S/1,5 S/.2 “ Lince (Jr. Risso) S/.28 S/.30 “‘
La Victoria (La Parada) S/A S/1,5 “ La Victoria (La Parada) S/12 S/15 ‘.‘
Surco (Av. Benavides) S/1,5 S/.2 “ Surco (Av. Benavides) S/.28 S/.30 ‘.‘
Chorrillos (Av. Huaylas) S/.1,5 S/.2 “ Chorrillos (Av. Huaylas) S/.18 S/.20 ‘.‘
San Isidro (Av. Santa Cruz) S/.2 S/.2,5 ‘ San Isidro (Av. Santa Cruz) S/.23 S/.25 ‘
El corte de cabello para dama Lavar un kilo de ropa

L
1

Hoy

, ) 2007 Tendencia ’ ) 2007 Hoy  Tendencia prima. En otros —por ejemplo
Callao (Av. Saenz Peia) S/.5 S/.5 — Callao (Av. Saenz Pefia) S/.3 S/.3,5 S 5 las peluquerias- los precios
Los Olivos (Av. Las Palmeras) S/5 S/.7 5 Los Olivos (Av. Las Palmeras) S/.3 S/.3 - han subido porunamayor
demanday los clienteslo
Mercado Central S/.7 S/.8 ‘.‘ Mercado Central — —— aceptan. También hay quie-
- - : : nes manifiestan que porno
Lince (Jr. Risso) S/10 /15 M Lince (Jr Risso) S/3 s/35 M Ferder dliomtes Simplemants
La Victoria (La Parada) S/.5 S/.5 — La Victoria (La Parada) S/.3 S/.3 — prefieren no subir sus pre-
Surco (Av. Benavides Surco (Av. Benavides cios, reconociendo que los
( ) si7  sis M ( ) /3 535 M | e elosconon
Chorrillos (Av. Huaylas) S/.8 S/.10 ‘ Chorrillos (Av. Huaylas) S/1,2 S/1,4 ‘ men si se hanincrementado.
- - Segun los resultados oficia-
San Isidro (Av. Santa Cruz) S/.5 S/.6 &5 San Isidro (Av. Santa Cruz) S/.3,5 S/.4 5 les del INEI. las variaciones
Ot delos precios de los servi-
ros Subir la basta Revelar un rollo de 36 Hacerse la Lavar un auto Bafiar a un ciosenlos Ultimos cuatro
de un jean fotos en papel mate pedicure sedan por fuera perro pekinés afios también §9n v,arlables.
Mercado 2007 Hoy 2007 Hoy 2007 Hoy 2007 Hoy 2007 Hoy Enel2007 subié mas el pre-
iodel ion de calza-
Callao (Av. SéenzPefia)  S/2 /.3 #® /18 /18 = S/15 S/15 = /8 S/8 = = - doB 5T
Los Olivos (Av. Las Palmeras) S/.3 S/3 == -—- S/20 S/20 = S/3 S/3 == S/22 S/25 # En el 2006 lareparacion de
— aparatos domésticos (1,1%)
Mercado Central S/.3 S/3 =m - -—-- S/15 S/.15 -—-- -—-- --—- -——- yenel 2005laconfecciény
Lince (Jr. Risso) S/5 S/3 % S/18 S/2344% S/20 S/21 A - S/.20 S/.20 reparacion deropa (2,2 %).
En enero de este afo el Unico
LaVictoria (LaParads)  §/.25 S/3 * §/15 s/.18 ® /15 5/20 ®* §8 88 = - . ® | lesubiorespecto
Surco (Av. Benavides) sS/.3 s/4 ® s/16 S/18 ® S/12 S/15 ® /3 S/3 wm - — de precios de diciembre es el
. - + PY — P dereparaciénde calzadoen
Chorrillos (Av. Huaylas) S/.3 S/.3 - S/.16,2 S/15 S/.20 S/.4 S/.4 S/10 S/.15 0,24%, ligeramente por enci-
San Isidro (Av. Santa Cruz) S/.4 S/4 == - -—-- -—-- -—-- S/.4 S/5 4 S/14 S/16 4 madelincremento general del
TRABAJO DE CAMPO: Angelo Condemarin (Callao), Milagros Vera (Los Olivos), Andrés Velarde (Lince), Luis Meregildo (La Victoria, Surco), Elizabeth Cavero (Mercado Central, Chorrillos, San Isidro). Fecha: del miércoles 30 Indice de PreCiOS al COﬂSUmi-
( de enero al viemes 8 de febrero del 2008. ' ' ' ' ' ' Y . . ) dor que fuede 0,22% .
Fuente: Mercados FOTOS: LUCERO DEL CASTILLO /EL COMERCIO
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Economista

ElIPCylas
mypes de
servicios

Elindice de Precios al Consu-
midor (IPC) mide laevolucion
de precios delos bienesy ser-
vicios que consume la pobla-
ciénresidente enviviendas
familiares de diversoslugares
del Peru. Entrelos grupos de
consumo que se consideran
paralaestimaciondel IPC,
seinvestigan los precios de
aquellos servicios que prestan
los pequefios empresariosy
los microempresarios: sas-
tres, costureras, reparadores
de calzado, de mueblesde
aparatos eléctricos, entre
otros. Sibien estos compo-
nentes de la canasta familiar
no tienen mucho significado
cuantitativo para calcularla
variaciéondel IPC (ninguno
pasade0,5%), paraesos
empresarios incrementar sus
precios es un problema muy
variable.

Segun datos obtenidos
por el diario El Comercio,
enrecorridos de mercadosy
zonas comerciales, se obser-
vé que en algunos casos, los
prestadores de estos ser-
vicios manifiestan que han
tenido que subir precios por
elincremento de su materia

CLAVES

Educacion y servicio domeéstico

El Gobierno encargo recien-
temente al INEliniciarlanueva
Encuesta de Gasto Familiar pa-
raelaborar el indice de Precios
al Consumidor. Segun José
Garcia, director de Indicadores
Econdémicos del INEI, hay ser-
vicios como los de las peluque-
rias que se han hecho mas co-
tidianosy que cobrarian fuerza
enelnuevoindice.

Tomando como base el indi-
cedePreciosde 1994, setiene
queentreel2006y el 2007, tres
de ocho servicios tuvieronla
subida mas fuerte desde el afio
2003. En el 2007 estos servicios
fueron: reparacion de calzado,
reparacién de muebles, repara-
ciénde aparatos.

Elservicio queregistralamas
fuerte subidadel 2007 eslare-
paracidonde calzadocon 6,57 %,
servicio cuyastarifasentreel
2003y 2006 casino se movieron.

Encuantoalareparacionde
mueblesy aparatos, los precios
deafiosrecientestuvieroninclu-
sovariacion negativa. Enel 2006
subieronen4,92%y1,69% en
el2007.

Enelserviciodomésticoyen
los servicios educativos, las su-
bidas mas fuertes de los Ultimos
cincoanos fueronen el 2006, con
+3,6% Yy +3,5%. Los serviciosde
cuidado personaltuvieron au-
mentosde 3% enel2006y otro
3% enel2007.

By, B

CONSUELO VARGAS

DEMANDA. El costo en las veterinarias se ha incrementado por el
aumento en la demanda de sus servicios.

INEI bajo el rubro servicios de cui-
dado personal. Sin embargo, dada
lamaneraenlaquehaaumentado
laoferta, suimportanciadentrodel
nuevoindice podriaser mayor (ver
recuadro).

HACE SIETEANOS

El economista Richard Webb
dijoquelas subidasde preciosde
servicios registradas por el INEI
no sorprenden. “Ya no es como
hace siete afios, cuando todo el
mundo estaba un poco de capa
caidayhabia mucharenuenciaa
subir precios. Ahora todos estin
vendiendo y todos encuentran
una justificacién para subir los
precios”, explic6. Webb afirmé
que hay mucha evidencia de un
mayor movimiento en la econo-
mia. “Y cuando uno vende con
mas facilidad y hay mas clien-
tes, también es mas facil subir
los precios. Entonces uno sube
un poquito, el otro sube otro po-
quito y asi el promedio termina
subiendo”. [



