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LANZAMIENTO Il Desfile en Asia

* LA FIRMA
ESTADOUNIDENSE
BROOKS PRESENTO
SUS PROPUESTAS EN
UN DESFILE EN ASIA

* LA MARCA SE
CARACTERIZA POR EL
USO DE TECNOLOGIA
DE AVANZADA Y POR UN
CONCEPTO HOLISTICO
DE LAS DISCIPLINAS
DEPORTIVAS

PASARELA il Londres

Predileccion
por los
prét-a-porter

REUTERS AP

JULIEN MCDONALD. Uno de los
preferidos del ‘fashion week’.

OTONO-INVIERNO. Destacé el
delicado trabajo manual.

LONDRES [AGENCIAS]. Mis de
5.000 personas asistieron a los
desfilesylaexposicién organizados
como partedela Semanadela Mo-
da en la capital britdnica donde se
desarrollaron 57 desfilesdel 10al 15
de febrero, enlos que presentaron
sus colecciones otofio-invierno de
2008/2009 tanto corifeos delamo-
dacomodisefiadoresnovatos.

Laactual semanano pudo pres-
cindir de los tradicionales escan-
dalos. Este afio, por el orden enlos
desfiles, velaba un cuerpo especial
de “policia de la moda”: emplea-
dos de la compaiifa Pricewater-
houseCoopers, la mis prestigiosa
enel mundo de auditoria y consul-
ting. Los organizadores de la fies-
ta dela moda decidieron contratar
a unos guardianes especiales lue-
godequeenlaprensaaparecieron
publicaciones de que ciertas mode-
lostenfanaspectoenfermizoyeran
demasiadoflacas. Porellounadelas
tareas delos “guardianes” consistia
en velar por que las modelos no se
drogasen.

La prensa ha sefialado que se
observa la inclinacién general ha-
cia una mayor naturalidad, a crear
auténticos “Prét-a-Porter”, olaropa
quesepuedeponerenlavidadiaria.
Entre decenas de colecciones mas
variadas, losexpertosdestacarones-
pecialmentela deljoven disefiador
Jean-Pierre Braganza. Sus vesti-
dos,llamadosarealzarlabelleza del
cuerpo humano, provocaron nu-
merososelogios,entreelloporparte
del célebre Karl Lagerfeld. Ganaron
unamplioreconocimientolas mar-
cas David Saunders, Louise Grayy
JJ Hudson. Los criticos quedaron
pasmados poreldebutde DuroOlo-
wu (coleccién masculina). Ocasio-
né muchos comentarios la de Ma-
rios Schwab, que ofreci6 vestidos
largosymuyestrechosylosdisefios
deJulienMcDonald. e

Correr es una actividad fisica
practicada cada vez por més per-
sonas. Solo se necesita salirala
calley contar con un buen par de
zapatillas y ropa comoda. Hasta
hace unos afios nadie tomaba
muy en cuenta la calidad de las
prendas deportivas, pero hoy en
dia son parte fundamental de la
salud delos corrredores.
Lafirmaestadounidense Bro-
oks viene desarrollando zapati-
llas y ropa deportiva desde 1914
y sevende en Europa yvarios pai-
ses de Sudamérica. Este mes se
present6 anteel pablico peruano
enun frescodesfileen Asia,enel
que prendas comodas de colores
vibrantes demostraron una vez
mas que el deporte no esti ale-
jado delamoda sino todolo con-
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Nuevo concepto de
iIndumentaria deportiva

trario: sulinea femenina estoda
una inspiracién para despertar
nuestros sentidos y para conta-
giarnos de ganas de salir a trotar
oporlomenos de caminar.

Brooks es ante todo una mar-
ca de ‘running’, que tiene za-
patillas disefiadas para deporte
de alto rendimiento tanto para
hombres como para mujeres.
Esta dirigido a corredores de
todos los niveles (competicién,
‘running’y caminata) y tiene za-
patillas hechas con hydroflow,
unatecnologia que proporciona
unaamortiguacién en el relleno
para que vaya de leve a modera-
da de acuerdo con la actividad
del corredor para satisfacer las
necesidades biomecanicas de
los deportistas. @

GANADORA DE S/. 5000
NUEVOS'SOLES

ESTOS SON ALGUNOS DE LOS
GANADORES DE 5/.500 NUEVOS SOLES

Euirﬂ-rm ?!lirmlg'mhi'

Oizna La Bosa Ayiles
ORl- TR0

TECNOLOGIA DE AVANZADA. Las zapatillas usan
el sistema hydroflow para amortiguar la pisada.

DEPORTE FASHION. La marca ha hecho mucho
hincapié en el disefio de las prendas y accesorios.
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