¢Hanpensado emitirbonos
corporativos, por qué mon-
tosy con qué objetivo?
Tenemos instalado el pro-
grama para emitirlos, pero
estamos esperando la me-
jor coyuntura financiera
local para hacerlo. Es un
programa total de US$150
millones, en emisiones
paulatinas  programadas
afio por afio, en soles. Bus-
camos fondos para capital
de trabajo y para financiar
nuestrocrecimiento. El pro-
grama de este aflo serd de
US$30 millones. Es la pri-
mera vez que salimos con
un programa de este tipo.
Tenemostresafiosderesul-
tados positivos. Al cierre del
2007 la utilidad operativa
representaba cerca del 10%
delos ingresos netos. En el
2003 ese mismo indice re-
presentabaun-5%.

¢{Qué convenio tienen con
Sierra Exportadora?
Desdefines del 2006 Sierra
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[NOMBRE] Corporacion
José R. Lindley S.A.
[SEDE] El Rimac. Pero ya
evallan mudarse a Lurin
para seguir sus planes de
expansion.

[EDAD] 98 anos.
[NEGOCIO] Se ocupa de la
elaboracion, comercializa-
cion, distribucion y venta
en todo el pais de todo el
portafolio de marcas que
maneja The Coca Cola
Company. Ademas posee
la marca Frugos y exporta
pulpa de frutas.

Exportadora se comprome-
tié a asistir técnicamente a
agricultores de la sierra.
Nosotros nos comprome-
timos a comprar el total
de su produccién de du-
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razno, mango y maracuya.
E12007 compramos 4.500
toneladas de durazno. El
2008 compraremos 6.000.
Antes teniamos que im-
portar duraznosy frutas de
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Chiley Argentina.

¢{Como se encuentra el
portafolio de marcas que
manejan para Coca-Cola?
Inca Kolay Coca-Colasere-
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parten el 50% del mercado
casi porigual, con diferen-
ciales de uno o dos puntos.
Laslightnos permiten am-
pliar el consumo en el mer-
cadodietético. Fantay Spri-

te van al segmento adoles-
cente. Kola Inglesay Crush
vendrian a ser las marcas
de proteccion de valor pa-
ralas guerras de precio sin
afectar las marcas estrella.
Como embotelladores te-
nemos el 70% del sector
gaseosas, el 43% de aguas,
el40% enjugos... Entodos
somos lideres.

¢Coémo proyecta el futuro
de la Corporacién José R.
Lindley?

Apuntamosacerrarel 2008
con 200 millones de cajas
unitarias. Esto nos conver-
tirfa en una de las 25 ope-
raciones mas importantes
de Coca-Cola en el mundo.
Esonosubicaria en una po-
sicibn muyimportanteenel
sistema Coca-Colaen Amé-
rica Latina, como los embo-
telladores masimportantes
delaregion. Lametaymoti-
vo de orgullo es llegar a los
100 afios como lideres que
somosdel mercado. A
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