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tado; asi, el beneficio de la
obtencién del bien esinme-
diatoyresultan varios bene-
ficiarios: el adquiriente, el
vendedor de la tienda, sus
empleados, el importador
y el Estado”, sostiene Espi-
noza-Culleré.

El es un convencido de
que el crédito es un motor
de la economia, pues, afir-
ma, la liquidez resultante
de la bonanza econémica
revierte en el sistema e im-
pulsael consumoyel gasto
de manera que también la
produccioén se dispara y el
crecimiento aumenta. Pe-
ro también es verdad el re-
frdnquereza: “buenoescu-
lantro, peronotanto”.

¢FACIL O DIFiCIL?

Alfinal, se tratadea quiénes
selesda créditosyaquiénes
no,y por qué. Como explica
el gerente general de Mi-
Banco, Rafael Llosa, loideal
esquelos clientes nose en-
deuden de manera que sus
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cuotas no superen el 30%
040% de su ingreso fami-
liar,yquenotengan masde
cuatro créditos con cuatro
diferentes instituciones fi-
nancieras (para Falabellay

Ripley el limite est4 alrede-
dordecincoyparael Azteca
habrd que esperaraquenos
contesten el teléfono).

Y hay sistemas que ha-
ceneso. Engeneral, esdificil

sacarle la vuelta al sistema
cuando de créditos direc-
tos setrata, porlos maresde
informacién que se puede
cruzar para evitar que suce-
daunsobreendeudamiento
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—  MAS. FALA-
BELLA ES EL
PRINCIPAL
EMISOR DE
TARJETAS DE
CREDITO EN
EL PAIS.

extremo. Sin embargo, con
las tarjetas de crédito, la his-
toriaes diferente.

CARRUSEL AMERICANO
A la fecha, y segin cifras

publicadas en el portal de
la SBS, hay mas de 5,2 mi-
llones de tarjetas emitidas,
lo que no quiere decir que
exista el mismo ntimero de
tarjetahabientes, que son
unos 2,8 millones.
Adiciembre del 2007, el
49,53% de ellos solo tenia
una tarjeta; el 29,2%, entre
dosotres (loqueatinnoes
peligroso); el 15,7%, cuatro
tarjetas; el 4,7% tenia cinco
y el 1,6%, de seis tarjetas a
mias. Dato curioso: solouna
personateniall tarjetas, las
que, hasta donde pudimos
averiguar, pagaba religiosa
y puntualmente. ;La excep-
ciénque confirmalaregla?
Eltiempodirasilaexpan-
siéndel crédito de consumo
fuemanejada conresponsa-
bilidady prudencia (aunque
hay ejemplos que muestran
que no siempre ocurre de
esta manera). Ademas de
lasmedidasyaadoptadas, el
regulador tendrd que estar
atentoaqueseaasi. A

Una propuesta completa para llevar
a cabo con éxito la organizacion de
sus encuentros con nuestra

tradicional atencién personalizada.
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CROWNE PLAZA

THE PLACE TO MEET.
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Para mayor informacién llamar al 6100700 anexo 7123
Para reservas: reservas@cplazalimahotel.com.pe
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