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INDUSTRIA :: REPLANTEA ESTRATEGIA

Universal Textil decide expandirse
hacia Brasil y Venezuela

APROVECHARA

LA CERCANIA
GEOGRAFICA Y
REFORZARA SU
PARTICIPACION EN
LATINOAMERICA

Aunque estdn conscientes
dequenoesunaplazaesta-
ble ni sostenible en el tiem-
po,en Universal Textil (UT)
han decidido aprovecharla
oportunidad financieraque
representa Venezuela para
introducir su linea de pan-
talones. “Venezuela se ha
convertido en un gran con-
sumidor de confeccionesy
enunabuenaalternativade
diversificacién paralasem-
presas peruanas”, afirméel
gerente general de UT, Ja-
vier Seminario.

Y aunque el afio pasa-
do venia haciendo algunos
contactos para ingresar a
Espafia e Italia, la compa-
fifa decidi6 replantear su
estrategia de expansion pa-
ra apuntar a mercados en
Latinoamérica. “Los pro-
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PESO. LA EMPRESA ASPIRA A QUE SUS EXPORTACIONES REPRESENTEN EL 60% DE SUS INGRESOS.

blemas delogistica evitaron
que se concretase nuestro
ingreso a Europa, asi que
optamos por aprovechar la
cercanfa que tenemos con
otros mercados y priorizar
las plazas donde tenfamos
mayores oportunidades”,
dijo Seminario.

A mediados del afio pa-
sado, cerraron algunos con-
tratos que les permitieron
ingresar a Brasil. Pero este
no hasido el tnico proyecto
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Estancados

El gerente general de Uni-
versal Textil, Javier Semi-
nario, sefialé que las ventas
aEE.UU. estan estancadas.
Dijo que la recesion econo-
mica ya se deja sentir en las
6rdenes de compra de las
principales firmas norte-
americanas, que vendrian
disminuyendo ligeramente.

quehan trabajado, pues en
paralelola empresaha bus-
cado desarrollar una linea
de pantalones mas casual,
con el fin de seguir fortale-
ciendo sus exportaciones.
Respectoalaventadete-
jido plano, indicé que esta
semantiene estable perola
produccién local estd sien-
do reemplazada por la pro-
ducciénimportada. “Enese
escenariolomejor es expor-
tar”, acotd Seminario. A
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AGRO :: GRAN POTENCIAL

La licuma tendra su
propio plan estratégico

LOS CULTIVOS
DEL PRODUCTO
DE BANDERA
CRECERAN CERCA
DE 15% ESTE ANO

Alin existe mucha timidez
entre los agricultores a la
hora de apostar por el cul-
tivodelalticuma. Paraaca-
bar con cualquier recelo,
la Comisién Nacional de
Producto de Bandera (Ce-
proba) de este fruto tendra
listo dentro de 15 dias un
plan estratégico de comer-
cializacién, paralos merca-

dosinternoy externo.

De acuerdo con el pre-
sidente de la Asociacién
de Productores de Licuma
del Perti (Pro Lacuma),
Tulio Silgado, el afio pasa-
do se cultivaron 10.000 to-
neladas del fruto y este afio
se espera un crecimien-
to de 15%. “Sin embargo,
nuestras opciones son ma-
yores”, agrego.

En paralelo, indic6 que
seviene estudiando la ela-
boracién deunanueva pre-
sentacién del producto, co-
moeslapulpaempacadaal
vacio (sinrefrigerar). “Con
esto serd posible evitar los
costos altisimos que signi-
ficaactualmente la cadena
defrio”, refirié. A
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SABOR
PERUANO.
HOY EN DiA
SOLO SE
EXPORTA EL
1% DE LO
CULTIVADO.

torrepinar

centro empresarial

inteligente

Financia

] Interbank

e Exclusividad: oficinas desde 500m2 a 1000m2 por

planta, en sélo 10 pisos.

e Torre automatizada (EBI de Honeywell).

® En el corazon de Chacarilla, nuevo centro comercial

de la ciudad.

e Los mas altos estandares de calidad en acabados y

equipamiento.
® 290 estacionamientos.

e 5 ascensores de Ultima generacion.
e Areas comunes, incluyendo comedor y sala de uso

multiple, climatizadas.

e Sala recepcion de correspondencia y pago a proveedores.

Construimos tus suenos

Calle Tradiciones 215 San Isidro
Central telefénica
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ventas@ryasac.com
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