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SEGUROS :: A LA CAZA DE NUEVOS CLIENTES

Seguros para todos desde S/.10

GIANCARLO SHIBAYAMA/ARCHIVO

LOS SEGMENTOS
MAS ALTOS DE

LA PIRAMIDE
SOCIOECONOMICA
ESTAN SATURADOS

Elnegociodelos seguros tie-
ne tres frentes principales:
seguros generales, salud y
vida. Los sectores socioeco-
némicos AyByaestanincor-
poradosalsistemaencasiun
100%y seguir arrancindose
los mismos clientes no tie-
ne sentido, pues solo lleva
las primas a niveles que, en
ocasiones, no cubren el cos-
todelasiniestralidad,loque
terminaafectandola calidad
del servicio y la percepcién
quelosclientes tienen sobre

el sistemaen suconjunto.
Esporelloque Rimac Se-
guros seha propuestollegar
acadavez mis personasin-
corpordndolas al sistema
y,lo mas importante, gene-
rando una cultura de pre-
vencién, lo que redunda en
beneficiodelsistemaydelas

mismas personas.

Los microseguros que
ofrece Rimaccuestan desde
S/.10yS/.20ycubren mon-
tos maximos de S/.10.000
inclusive, enlostresfrentes.
Asi,llegaasectoresalosque
tradicionalmente no llega-
ban los seguros, amplia su

DiA A DIA. LA
VELOCIDAD
DEL CRECI-
MIENTO EN
LOS SECTO-
RESBY CES
ESPECTACU-
LAR, DICEN
EN RIMAC.

base de clientes, diversifica
el balancey, lo mas impor-
tante, crece.

Paraello, se esti valien-
dodealianzas estratégicas
con tiendas por departa-
mentos (Saga Falabella),
bancos (Continental), far-
macias, entre otros. A

EL COMERCIO lunes 10 de marzo del 2008
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BANCA

INVERSION EN EL EXTERIOR

SU BUQUE
INSIGNIA.
| MIBANCO ES
| LAEMPRESA
MAS REPRE-
SENTATIVA
DEL GRUPO.

Expansion del grupo ACP
se dinamiza en México

El grupo peruano ACP,
propietario de Mibanco,
anuncié sus metas de
crecimiento del 2008 en
México para Forjadores,
empresademicrofinanzas
que adquiri6 en el 2008.
Gracias a una linea de
créditopor US$1 millénque
ha obtenido con Microvest,
Forjadores incrementard
sured de agencias para ce-
rrar el afo con 30 (cuando
laadquiri6 solotenia 2). Ello

le permitird incrementar a
80.000 el ntimero de clien-
tes que atienden (el 2007
fueron10.000) y contar con
una cartera de créditos vi-
gentes por US$20 millones,
pocomas de seis veces el vo-
lumen de dinero que tenian
prestadoafinesdel 2007. Es
precisoindicar que en Méxi-
co existen mas de 500 insti-
tuciones de microfinanzas,
las que atienden a unos 10
millonesde clientes. A

www.toyotaperu.com.pe
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Nuestras camionetas cuidan a tu familia.
Nosotros a tu camioneta.
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Aprovecha y llévate una Land Cruiser Prado o Fortuner que vienen aseguradas contra todo riesgo por un afio.

La Superintendencia de Banca y Seguros con Resolucién SBS No. 225-2006 de fecha 16/02/2006, dispone que la cobertura se inicia con la aceptacion de la solicitud del seguro y el pago de la prima. El asegurado y el contratante declaran que antes de suscribir la presente péliza han tomado conocimiento de
todas y cada una de las condiciones establecidas en el contrato del seguro. Toyota del Perti asumira el pago de cobertura del primer afio del convenio del seguro Ginicamente con la compaiiia Pacifico Peruano Suiza, siendo responsabilidad del asegurado final las renovaciones futuras. Campana valida desde
el 01 de marzo hasta el 31 de marzo de 2008 o hasta agotar stock de unidades 2007. La campana sélo aplica para pélizas de seguro para uso particular, no comercial. Land Cruiser Prado: 05 unidades, Fortuner: 05 unidades. No aplica para venta de flotas ni endosos ni en conjunto con otras campaiias.
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