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El fondo de

la cumbre

Sefiores Directores:

Ricardo Vega Llona, en entrevista
concedida a El Comercio, dijo: “La
V Cumbre ALC-UEnos poneenel
mapayenlaagendamundial... Al
ponernos en vitrina, nos permite
vender mas... Como dicenlos em-
presarios de Gamarra, mercaderia
exhibida, mercaderia vendida...”
¢Ycudlessonlasestrategiasdel Go-
biernoylos gremiosempresariales
paraasegurarinversionesluegode
lacumbreylarecuperaciéon de los
S/.40millones que hastahoy cues-
ta el evento? Y sobre el recelo de
Europahaciael Pertiporeltemade
la exclusién y derechos humanos
dijo: “Ellos no han vivido terroris-
mo, ni gobiernos tomados por el
narcotrafico, hasta se han podido
darellujodeexagerareneltemade
bienestar...”. Europasihavividoel
terrorismo yluego de dos guerras
mundiales alcanzd, sobre la base
de la inclusién, la estabilidad en
muchos 6rdenes. ¢Y cudl es nues-
troavanceal respecto?

JUAN PONCE / ARCHIVO

AGENDA. Lector entusiasmado con la Cumbre ALC-UE pide a Ricardo

Vega Llona que se extienda sobre los temas de discusion.

Atentamente,
AUGUSTO GARCIA EBERT
DNI06441610

No podemos meter las diver-
sas experiencias de las naciones
europeas en un solo saco. Y
esperemos que en las proximas
semanas, cuando se hable de
las cumbres, no se piense solo
en términos de pistas rotas y

complots bolivarianos, sino de la
real agenda de discusioén.

Semana non sancta

Sefiores Directores:

Los tiempos cambian. No soy nin-
gin moralista, pero antes las fe-
chas de Semana Santa eran para
ver peliculas sobre Cristo, no co-

mer carne, ayunar, etc. Ahora son
unabuena excusa para quelama-
yoria haga turismo, otras descan-
san, y un gran sector de la pobla-
ciénsededicaatomarlicorybailar.
Definitivamente, se ha perdido el
respetoaestasfechassantas.
Atentamente,
HUGO FLORES FERNANDEZ
DNI 10024287

De las tradiciones que evo-
ca, la programacion de peli-
culas con referencias biblicas
esta muy vigente. Lo que hay
que promover en los feriados
religiosos es una culturade tole-
rancia y respeto entre quienes
practican los ritos cristianos y
quienes optan simplemente por
descansar o divertirse.

Suenan las patrullas

Sefiores Directores:

El Ministerio del Interior infor-
mo que en las proximas semanas
llegaran mil patrulleros para ser
incorporados de manera inme-
diata al servicio de patrullaje. Los
vehiculos fueron adquiridos a

través de un proceso de licitacién
publica llevado a cabo por el Pro-
grama de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD), sin
que se hayan dado detalles del
proceso. Sibien el PNUD encabe-
z6lalicitacién, la compra se hizo
con dinero del Estado, porlo que
corresponde conocer los detalles
delacompra, como en cualquier
otro caso delicitaciéon ptiblica. Es-
peremos que esta informacién se
haga conocer deinmediato.
Atentamente,
FERNANDO GANOZA ROMERO
DNI 17839656

Los patrulleros que han arri-
bado, que tan caros han costado
entérminos politicos, tienen que
circular con total transparencia.
Estaremos atentos a la informa-
cién que brinden el Ministerio del
Interiory el PNUD, y siestano es
publica, la exigiremos.

Confianza y traiciéon
Sefiores Directores:

Nuestropresidente Alan Garciade-
clarb6enJapon: “Somosunpaisque

hadejadoqueunjaponés (¢qué, no
eraperuano?)seasupresidente. Es-
taeslapruebade queel Peritiene
confianzaenelJapén”. Ergo, porla
misma razén podriamos concluir
queen1985 elegimos presidentea
unaprista, porlaconfianza quete-
niamosen el Partido Aprista. Pero
la pregunta verdaderamente im-
portante es: ¢Cémo respondieron
estos personajes, incluso Japdn, a
la confianza del pueblo peruano?
Creo que por mucho que nos inte-
resen las relaciones con Japén, no
por franelearlos vamos a olvidar-
nos el profundo disgusto que nos
causdsuinsélita proteccién al fugi-
tivoexpresidente peruano-japonés
Alberto Fujimori.
Atentamente,
AURELIO MENDEZ MORI
DNI 08192395

Lo que dijo Garcia es muy
cierto: el electorado peruano,
en 1990 y 1995, confiaba en las
virtudes genéricas de un candi-
dato de ascendencia japonesa.
Solo que mientras en Tokio esa
frase suena a cumplido, aqui
sabe a profunda ironia.

HABLEMOS DEL LOGRO DE RESULTADOS EFECTIVOS

¢Quo Vadis con el éxito?

Dalila
Platero i
Presidenta del \i
Grupo Expansion .
as olas del ‘dernier
cri de la mode’ de los
descubrimientos  del
management cada vez
més acortan estrepitosamente
las metodologias de los afios 60,
70, 80 y asi en sucesién hasta
hoy. El coaching ya va muriendo
lentamente. El “ontolégico” hace
su mueca estrafalaria, la palabra
“talento” es sacudida a troche y
moche. Deberiamos declarar
una moratoria a todo intento de
nuevas ofertas para alcanzar la
perfeccién empresarial.

Ya en 1994 Mathew Kiernan
se habia sumado al grito de Peter
Drucker: “Las Fortune 500 han
muerto”. George Soros, mientras
tanto, perdia US$600 millones
en un solo dia (14 de febrero del
94). Hace poco se desencadené
la debacle en la Société Générale
de Banque (SGB) con el affaire de

los esfumados?7.000 millones de
euros. ¢:Dénde estaban los maes-
tros del riesgo parano darse cuen-
ta? Recuerdo, alld porlos afios 74,
en Bruselas, comoescuchibamos
ungidos de unsilencio casi misti-
co al entonces presidente de la
SGB predecirel futurogloriosode
unadelasinstituciones masrepu-
tadas del mundo. Y no hace mu-
cho, enun despliegue de reptbli-
ca bananera europeizante, la en-
tonces ministra de Economia de
Argentina escondi6 en el bafiode
su oficina (sic) unos milloncitos
quelapobredamanoatinabaaex-
plicar de qué extrafia manera ha-
bianllegadoasudespacho.
Cruzando la cordillera, ahici-
tonomas, los hermanos chilenos
—famosos por surigory seriedad—
también asistian patitiesos aunos
desfalquitos versién “uon” deuno
de sus preclaros parlamentarios.
No miremos al costado este del
mapa, porque en el mayor pais
do mundo la corrupcién bailé al
ritmo de las Beijas, pasando por
venerables ministros y otros per-

sonajeshijosde Yemanjayel Can-
domblé.

Un poquito maés arriba, los
mexicanos, desde Tamaulipas pa-
raabajo, sortean charcos detrapos
y trapazos sucios que se les que-
dan pegadosalapiel. Losreyes de
los carteles exhiben sus jueguitos
narcoestimulantes al son de los
mariachis.

Demosunavueltecita porel or-
beyyano tenemos espacios para
contemplar las maravillas del Pa-
lacio de los Zares, los tesoros del
Hermitage, pero asistimos casi
como papanatas a un coctel en el
palacio de un mafioso, respetable
hombre de negocios quehaceuna
obscena presentacién de sus teso-
ros conseguidosderramandosan-
gre,lagrimasyviolencia, doquiera
quemirares.

El affaire Bhutto... ;duelo na-
cional? ¢Y por dénde anda el ho-
norable esposo Mr. 10%, rey de
lacoima, quelloralamuertede su
casisantificada esposa? Layakuza
japonesa sigue floreciente y pode-
rosa; porlasitaliaslacamorrahace

sonar sirenas de triunfo; Mr. Bush
& Co. arrasa, con guerras santas
enmano, las riquezas de pueblos
que alguna vez mostraron glorias
delas culturas milenarias.

Pobres estatuas de budas acri-
billadas por los cuatro costados,
que los chinos intentan recons-
truir comosisetrataradelegos pa-
raarmarydesarmar. ;Quéestodo
esto? ¢La decadencia dela civiliza-
cién? ¢De qué civilizacién esta-
mos hablando? ¢La de aquellos
textos que en nuestra infancia y
adolescenciateniamos queapren-
derenlatiny griego, asicomo hoy
seaprenden videojuegos, ninten-
dos y otras estupideces creadas
para alimentar una raza de me-
diocrescadavezmasinclinadaala
tan cacareada cultura light?

¢Quéesloquerealmentelleva
aun estado perpetuo de “ruptura
de valores”, “crisis de institucio-
nes” y “decadencia”, en la expre-
siénde]. M. Coetzee, premio No-
bel de Literatura 2003? Algo muy
sencillo: el mundo empresarial se
sostiene conel ‘motto’ “Hagalora-
pido,0sino,nolohaga”.

Hay terror al vacio, a los espa-
cios muertos: hay que llenar el dia
de actividades frenéticas, no im-

portasison ono productivas. Hay
que moverse, cuanto mas mania-
camente mejor.

Creamos y proponemos mé-
todos de recuperacion del ocio
perdido, escuchamos alboroza-
dos a gurties, reyes del fraude es-
piritual. Todos meditamos, todos
metemos la palabra energia en
nuestro cada vez mas empobre-
cido discurso, plagado delugares
comunes. Alimentamosalos Mo-
loch del éxito y luego nos apoltro-
namos frente a la television para
asistir, como Dofia Juana, asucu-
lebrén de todoslos dias, queenel
territorioeufemisticodelaempre-
sa se sefiala como turbulencia de
los cambiantes mercados.

Se confunden, entonces, los
cucufatos conlos pillastres. Los
discursos son cadavez més rim-
bombantes y milagreros y las
acciones aumentan su debili-
dad porque la neblina del éxi-
tono les permite entrever muy
bienloreal delo fantaseado. Po-
bres atontados profetas del éxi-
to. Quélejosyajenos se sienten
a los manejos de los otros, tan
incapaces de ver el reflejo que
proyectan susrostros cuando se
caenlas méscaras trituradas por

hechos incontrovertibles.

Los males del siglo son nues-
tros propios males. La decadencia
noesde Roma, es miayde mive-
cino, incluidoslos dela playaylos
de los cocteles para exhibirse. El
triunfalismo de nuestra superio-
ridad frente a los tontorrones que
merodean enlos prados delos exi-
tosos. Mostramos las vestiduras
del fracaso. Pero, sin embargo,
nos dijeron “t(1si puedes”,lo cual
implicaquelos otrosno pueden.

Nadiemiradentrode simismo
para buscar respuestas limpidas.
Elqué dirdn atenacea los suefios.
Serhonestosesunafrasequeseva
ensombreciendo. Pero, como en
ellibro de M. Ende, Momo logra-
ravencer aloshombrecitos grises
por suvocacién deinocenciay por
su bsqueda de la sencillez y el
bienvivir. Felizmente, llegard un
diaenquelapalabraéxitoquedara
arrumbadaeneldiccionarioentre
los vocablos perimidos.

Sustituyamos éxito por la ex-
presién logro de resultados efec-
tivos, donde —desde el latin— se
apunta a gozar o disfrutar de algo
que se alcanza a través del deseo
y de los fracasos como forma de
aprendizaje continuo. m

APROVECHE ESTA'OPORTUNIDA

DE FIN DE VERANO

Venga al Grupo Pana

y llévese la verdadera todoterreno...
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Grupo Pana

@TOYOTA

WWW.grupopana.com.pe

San Miguel

Av. La Marina 3240
Telf: 616-8600 Fax: 616-8619
e-mail:sanmiguel@grupopana.com.pe

Av. Republica de Panaméa 3321
Telf: 611-8600 Fax: 611-8619
e-mail:sanisidro@grupopana.com.pe

Telf: 618-8600 Fax: 618-8619
e-mail:surco@grupopana.com.pe
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