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Inflacion de marzo es la mas
alta desde febrero del 2004

n Expertos indican
que la meta de
inflacién no se
cumpliria este afo

n Desde enero
hasta marzo el

IPC ha tenido un
aumento de 2,18%

ELIZABETH CAVERO

La inflacién mensual en el mes
demarzollegbal,04%, seginre-
port6 el INEI. Los precios al con-
sumidor en Lima Metropolitana,
que en febrero habian crecidoen
0,91%, siguen siendo afectados
por las subidas internacionales
de los alimentos y por factores
estacionales, explicoé el jefe del
INEI, Rendn Quispe.

Seglin las series estadisticas
del Banco Central de Reserva
(BCR), es la inflacién mensual
mas altadesde febrero del 2004.

Elproductoque mésseencare-
ci6elmes pasadofueel tomateita-
liano (cultivo que no se importa),
cuyopreciomayoristaaumentéen
54,4% y sevendid al consumidor
conun precio 61,9% mayor que el
de febrero. Sin embargo, este pro-
ducto ocupa el segundo lugar en-
tre los que mas impactaron en la
medici6n del indice de Precios al
Consumidor (IPC) de marzo. El
primero de estos fue el polloy en
tercerlugarloshuevos. Lasubida
internacional del maizimpactaen
el preciodeambos.

Segun el reporte del INEI, el
tomate, la vainita, la espinaca y
otras hortalizas y legumbres su-
bieron de precio en marzo por
efecto de factores del clima que
causaron desabastecimiento. En
otros, como fresa, caigua, poroy
apio, el aumento se deberiaa que
los precios estaban rezagados, ex-

La canasta de los limenos se encarece

La inflacién acumulada desde abril del 2007 hasta marzo del 2008 fue de 5,55%. Entre los ocho productos
que mas subieron en marzo, siete no estan afectados por las subidas internacionales.

Variacion porcentual de precios

Al por mayor (%)

Al consumidor (%)
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mas subieron mas bajaron mas subieron mas bajaron
Perico 65,3  Aji escabeche -18,9 Tomate italiano 61,9 Cebolla china -29,1
Tomate italiano 54,2 Palta -8,2 Cabrilla 29,6 Chirimoya -25
Cebolla criolla 17,6  Camote -7,9 Mango criollo 29,3 Papaya -23,3
Aceite vegetal envasado 12,7  Manzana -7,4 Vainita verde americana 28,9 Uva -18,7
Habas 12,4 Merluza -6,4 Cebolla de cabezaroja 25,5 Arveja verde americana  =9,9
Cabrilla 12,2 Olluco -4,4 Espinaca 23 Aji escabeche -7,9
Abonos compuestos 9,7 Maiz amarillo duro -3,7 Bonito fresco 18,4 Camote amarillo -5,4
Pollo 8,3  Planchas de acero -3,7 Huevos a granel Olluco -5,3

Variacion anualizada del indice de precios
al consumidor de Lima Metropolitana (1)

5
4
3
2
1
0 0,
o= -0,08%
-1 . . .
EFMAMJJASONDEFMAMJJASONDEFMAMJJ ASONDIEF
2005 ! 2006 ! 2007 ! 2008
(1) Respecto a igual mes del afio anterior ' '
Fuente: INEI EL COMERCIO

La meta y las expectativas

EIBBVA reviso ayer su pro-

yecciéndeinflacién parael
2008.Estabaen3,4% yseele-
v6a4,3%.Deigual manera, la
Camarade ComerciodeLima
elevd su expectativade 4,35%
a5,40%. Lainflacién subya-
centeseraenel 2008 de 3,63%,
segunlaCCL.

Elequipo delaconsultora
Macroconsult tambiéntra-

bajé ayerenlarevisién de sus
proyecciones y Apoyo anuncio
queellunesdaraaconocerla
nuevacifra. Se esperaqueel
Scotiabank también revise su
proyeccién que se encuentra
en4,8% paraeste afo.

Segun el INEI, los materiales

de construccion subieronen
1,25% enmarzo, siendo los me-
taleslos de mayoralza (3,64 %)

plic6 Quispe. Porlatarde, unco-
municadodel BCR hizonotar que
el 80% de la inflacion se explica
por precios de alimentos. Segiin
el ente emisor, sin considerar be-
bidasyalimentos, el IPC de mar-
zohabria subidoen 0,4%.
Lainflacién de marzoalejaaun
mislas proyecciones delos exper-
tos de la meta de inflacién, entre
1%y 3% como maximo, fijada por
el BCR. Ayer porla tarde, los equi-
pos de estudios econémicos de va-
riosbancosyconsultorasdiscutian
el ajuste dela proyeccién anual de
inflacién (ver recuadro). El Co-
mercio consultd con algunos eco-
nomistassiel BCRdeberiavolvera
cambiarlametahaciaarriba.

Segin Hugo Perea, jefe de Es-
tudios Econémicos del BBVA, la
metainflacionaria expresa un ob-
jetivo en el largo plazoy, por tan-
to, no hay razén para modificar-
la. “No estamos ante un proceso
inflacionario por presiones de de-
manda”, afirmé. Perea acot6 que
todos los paises veian crecer sus
inflaciones, no porque sus ban-
cos centrales estuvieran haciendo
mallas cosas, sino porque los cho-
ques de oferta del exterior estaban
afectandoatodos. “Creoquedesde
el BCRydesde el MEF seestan to-
mando las medidas monetariasy
fiscales necesarias”, dijo.

En el mismo sentido opiné El-
mer Cuba, de Macroconsult, para
quien seria oportunistacambiarla
meta. “Todos sabemos que no se
vaa cumplir con la meta de infla-
ciénesteafo; seriadelocos pedirle
al BCRque cumplalametaporque
paraellotendria querecesarlaeco-
nomia”,afirmé. Sinembargo, Cu-
bapidiéal BCR “ser menosactivo”
(haintervenido parasubirlastasas
deinterésydeencaje), pues podria
sacrificar el crecimiento del 2009,
cuando se espera que el préximo
afiolos precios bajen.

Elexviceministrode Hacienda
Waldo Mendozasicreeque mover
latasametadeinflacién esunade
las opciones. “El BCR deberia de-
ciral menos cuindovolveremosal
rangometa”, indic6. Pero en prin-
cipio, Mendoza cuestioné que la
meta se haya reducido de 2,5% a
2% (con margen de mas y menos
un punto) sin que esta decisién
se acompafiara con una politica
monetaria restrictiva. “No se tra-
ta de que haya subido la papaoel
pollo. Lainflacién es general y no
es responsabilidad del MEF o del
Ministeriode Agricultura, sinodel
BCR”,dijo. ParaMendozaunacla-
rasefial de que se quiere contraer
la demanda seria elevarla tasa de
interés referencia almenosenun
puntoymediomds sobre el 5,25%
enqueseencuentra. L]
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Lainflacién de marzo, supe-
rioral1%, quellevalainfla-
cibnde 12 mesesab5,5%, es
preocupante. Los alimentos,
que tienen mayor importancia
enlacanastadelos pobres
siguen siendo los que suben
mas. Y no se trata solamen-
te de alimentos importados:
entre los productos que mas
suben estan los tomatesy
las vainitas, que se producen
dentro del pais.

Estando lainflacion anual
encasieldobledelameta
del BCR, es evidente que
algoandamal. Esciertoque
parte de estacifrase debeal
aumento de precio de algunos
alimentos en elmercadointer-
nacional. Pero también hay un
factor asociado alademan-
dainterna, loqueindicaque
también hay un problemaen
el manejo macroeconomico:
elexageradoincrementodel
crédito del afio pasado, en
alrededor de 6.000 millones de
dolares, esta sobrecalentan-
dolaeconomia. EIBCR debe
revisar su politicamonetaria
parahacerfrente alainflacion.

Lainflacionen el Periha
sido mas bajaque en paises
vecinos, pero en nuestro pais
los salarios reales no aumen-
tan desde hace afios, mientras
que enotros paises latinoame-
ricanos el crecimiento econo-
mico si hatraido aumentos de
salarios y programas sociales
conmucho mas presupues-
to. La alternativade canas-
tas familiares asolo 100.000
limefos, dejando delado otras
ciudadesylasredessociales
existentes, comolos comités
delvasodelecheyloscome-
dores populares, muestran
una propuesta de alcance limi-
tadoy que tendra serias difi-
cultades enimplementarse.
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