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EL COMERCIO lunes 7 de abril del 2008

> Simplificacién aduanera. El MEF
publico el reglamento de la Ley de Sim-
plificacion Aduanera o Ley 29176. El
texto contiene apenas una precision a
la norma. Cuando los duenos de mer-
cancias soliciten la destruccion de las
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mismas, por ser defectuosas, deberan
presentar una solicitud a la correspon-
diente intendencia de Aduanas, con un
plazo no menor de 10 dias. Asimismo,
la empresa que efectle la destruccion
debe estar registrada ante Digesa.

> Pago del ITAN. La Sunat aprobd las disposiciones
para la declaracion y pago del Impuesto Temporal a los
Activos Netos (ITAN) en el ejercicio 2008. Entre las preci-
siones se sefala que la base del impuesto esta constituida
por el valor histérico de los activos, es decir, no se aplica

el ajuste por inflacion.
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CONSTRUCCION :: MERCADO DE OFICINAS

Ibher invierte US$22 millones en
centro empresarial en Miraflores

PROYECTO DE
INMOBILIARIA
ESTA DIRIGIDO
A PEQUENOS
Y MEDIANOS
EMPRESARIOS

Ibher Per®i, sucursal de
la espafiola Ibher, junto
con un socio de capitales
peruanos lanzarj esta se-
mana el proyecto Centro
Empresarial Platino, que
se ubicard en la Av. Ricar-
do Palma, a dos cuadras
del Ovalo de Miraflores, y
en el que invertird US$22
millones.

El proyecto, dirigido a
las pymes, contempla la
construccién de 6 locales
comerciales en el primer
pisoyenlos superiores 131
oficinas que van desde 90
metros hasta 224 m. Ten-
dra también 402 estacio-
namientos, delos cuales 60
espacios se prevén utilizar
como publicos, lo que ali-
viard el déficitenlazona.

“La idea de este edifi-
cio es ofrecer aestetipo de
empresas la posibilidad de
adquirir una oficinaen un
edificio con instalaciones
modernasyconunabuena
ubicacién”, sefial6 Maria
Pia Zavala, gerenta gene-
ralde Ibher Pert1.

La campafia de lanza-
miento y las ventas estdn
a cargo de la inmobiliaria
Binswanger Pert, que co-
mo partedesu estrategia co-

locaréd panelesenelterreno,
avisos en prensayusard pu-
blicidad directa.

Esta es la tercera in-
version de Ibher en el Pe-
r(1, desde su llegada en el
2005. Con una inversion
de US$4.800 millones pu-
sieron en marcha el pro-
yecto Metrépoli, ubicado
en San Isidro, que cuenta
dos torres de departamen-
tosde 8 y12pisos.

Posteriormente invirti6
US$3 millones en la com-
prade 69 casas del condo-
minio de playa Maraden-
tro, ubicado en Asia.

Zavala sostiene que en
un proyecto inmobiliario
se debe obtener una ren-
tabilidad entre 15%y 25%
para que sea interesante,
claro que este rango am-
plio dependera de diversos
factores, como el nivel de

IBHER PERU

AREA. UNOS
20.000
METROS

SE USARAN
EN LA CONS-
TRUCCION
DE OFICINAS.

preventa que se tenga.

Agreg6 que serequiere
alrededor de afio y medio
desde la compra del terre-
no hastala culminaciéon de
la obra en un proyecto co-
mo Platino.

Para este afio planean
concretar un proyecto mas
en vivienda. Con el déficit
habitacional del pais, Ibher
no descarta invertir en pro-
vincias,alargoplazo. A

SERVICIOS :: PLANES DE OPERADOR SUDAMERICANO

Alquileres de vehiculos se
incrementarian en el 2009

Apesardequeel Perti care-
cedeuna culturadealquiler
de vehiculos para personas
naturales, laempresa Loca-
liza, con sede en Brasily con
presencia en nueve paises
de América Latina, asegura
que en el 2008 desarrollard
unaestrategiade marketing
conmirasaduplicar el mer-
cadoalfinal delafio.

Desde el 2005 Localiza
posee tres oficinas en Li-
ma, Trujillo e Iquitos, con
aproximadamente 20 vehi-
culos por agencia. Segin
Luis Alberto Reategui, ge-
rente general de Localiza
en el Per(, espera cerrar el
2009conuntotalde16agen-
cias. “Queremos demostrar
que alquilar vehiculos no
solo es para empresas, exis-
teun mercado potencial en
el turismo interno, por eso
creceremos en provincia”,
sefialael ejecutivo.

Segin Localiza, exis-

HABITO. LA FALTA DE COSTUM-
BRE ES UN FACTOR EN CONTRA.

ten multiples factores pa-
ra crecer, basicamente por
solidezdelaeconomia. Sin
embargo, la falta de cos-
tumbre de alquilar carros
enel Pertijuega en contra.
“En Estados Unidos uno
de cada 4 americanos ha
alquilado un vehiculo en
suvida”, afirmo Reategui.
Localiza cerr6 el 2007 con
60.000 vehiculos alquila-
dosentodalaregion. A
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CONSUMO ::

LINEA CHRONOS

Natura lanza dos productos

Natura, que sedistribuyeen
Brasil, Argentina, Chiley Pe-
rt busca fortalecer su posi-
cionamientoenel segmento
de mujeres mayores de 35
afios, mercado que se forta-
lece cadadiamasenelmun-
do. El préximo 9 de abril su-
marddosproductosalalinea
Chronos:diaynoche.

El mercado de cosmé-
ticos cerré el 2007 con
US$945 millones. Natura,
sexta en el mercado local,
alcanzd el 6% de ese monto.
En el 2008 llegaran a Méxi-
co, ColombiayVenezuela. A

.I,f-. L§!

tfﬁh

!:ﬁ

e

L
CHRONOS. BUSCAN CRECER
EN SEGMENTO PARA MUJERES.



