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SE CONCENTRA EN EL NEGOCIO DE ENVASES DE VIDRIO
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EL COMERCIO lunes 7 de abril del 2008

La estrategia latinoamericana de OI

CONSUELO VARGAS

ALTA TECNOLOGIA,
BAJOS COSTOS

Y DISENOS
ORIGINALES SON
LAS CLAVES PARA
LA REGION

Owens Illinois (OI), fabri-
cante estadounidense de
envases de vidrio con mas
de100 plantas distribuidas
en los cinco continentes,
provee alrededor del 50%
de botellas de vidrio que se
consumen en el mundo.
Solo en América Latina
producey distribuye 2.856
millones de envases al afio
para diferentes marcas de
cerveza, siendo este el mer-
cadodebebidas quehapre-
sentado mayor crecimien-
to enlos tiltimos afios.
Con sedes en Brasil, Co-
lombia, Ecuador, Perd, Ve-
nezuelayel Caribe, la multi-
nacional factura anualmen-
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tealrededorde US$100.000
millones.

En el Perq, OI vendi6é
612 millones de envases en
el 2007. Por esta creciente
demanda la multinacional
construy6 una nueva plan-
ta en nuestro pais, que fue
inauguradaenmarzo.

El crecimiento econémi-
codelaregion, reflejado en
el incremento dela deman-
da, impulsé a Ol a concen-

trarse integramente en en-
vases de vidrio. “Soliamos
fabricar plastico (botellas y
tapas), pero vendimos esa
parte del negocio el afio pa-
sadoen US$1.800millones,
coment6 Albert Stroucken,
presidente mundial de la
corporaciéon Ol

Uno de los retos que les
plantea el mercado latino-
americano es la competen-
ciade precio, porque el nivel

STROUCKEN.
DESDE HACE
14 MESES
PRESIDE LA
FABRICA
MUNDIAL DE
ENVASES DE
VIDRIO.

de ingresos no es tan eleva-
do como en otras regiones
ylos consumidores quieren
comprarunproductosin pa-
garmas por el empaque, ex-
plica Stroucken.

Para responder a esta
demanda, OI implementa
tecnologia en todas sus se-
des. De estamanera, ahorra
energiaymaterias primasa
travésdelreciclaje,loquepo-
sibilita un producto de alta

DIIIIIIINIINNIINNIIINIINDY

CIFRAS

Cultura
del reciclaje

ee En el Peru, el 87% de
envases destinados al mer-
cado interno es reciclado.
ee Ol recolect6 en mas
de tres afios 22 millones
de envases de vidrio, que
equivalen a 5.000 tonela-
das de vidrio.

e e Un kilo de envases de
vidrio se convierten en
un kilo de materia prima
pura.

calidad a menor costo. Solo
enel Pertiinvertird este afio
US$30millones paraincor-
porarun hornoen su planta
deLurin.
Otradelastendenciases
el uso del envase como me-
dio publicitario, por lo que
OI desarrolla permanente-
mente nuevos productos,
con colores y conceptos ori-
ginales que le den un valor
agregadoalrecipiente. A
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CONSUMO :: DULCE MERCADO

Ameral quiere revitalizar la
marca de golosinas El Tigre

Una marca tradicional vol-
vera con fuerza. Ameral, la
empresa de consumo ma-
sivo que produce las mar-
cas de aceite Cristalino,
Purisimo e Imperial y los
condimentos Zebra, tiene

planes para El Tigre, una
marca que data de 1875y
que, hasta el momento, se
habialimitado al mercado
de chocolate parataza.

“El afio pasado nos fue
bien en este mercado, ven-

dimos 6 millones detabletas
de 90 gramos. Peroesteafio
hemosvueltoalanzartodala
linea”, comenta Emilio Lla-
nos, el gerente comercial.
Asi, Ameral ha lanzado
14 presentaciones de cara-
melos duros El Tigrey pron-
toentrard enlalineade con-
fiterfa y chocolateria, con
pasas y mani bafiados con
chocolate, con una linea de

CARAMELO. TRADICIONAL EL
TIGRE REGRESA CON MAS.

YAESTAA LA VENTA

BUSCALA EN KIOSKOS Y ESTABLECIMIENTOS AUTORIZADOS

SALEEL0
{15 DE CADA MES

produccién que estaria en
operacién en un par de me-
ses. “Vamos a recuperar to-
do el portafolio que El Tigre
tuvo”, dice Llanos.
Enadicién, Ameral tam-
bién ha planeado que ElTi-
gre ingrese al mercado de
galletas dulces antes de ter-
minar el 2008, dejando para
unmedianoplazosuretorno
almercadodehelados. A
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Audi eleva
sus metas

POR MAS. LA MARCA ALEMANA
QUIERE EL 30% DEL MERCADO.

Elmercado peruano de ve-
hiculos delujomantendria
suritmode crecimientoen
esteafioy podrian colocar-
secercadel.000unidades,
lo que significaria un cre-
cimiento de 28%, estimé
Juergen Deforth, gerente
general de Audi para Amé-
rica Latinayel Caribe.

El afio pasado se colo-
caron 780 vehiculos pre-
mium, de los cuales 214
correspondieron a la mar-
ca Audi. Desde su base en
Alemania, Deforth sostuvo
que Audialcanz6 en el 2007
unaparticipacibnde28%en
susegmentoy sumeta para
esteafio es tenerun 30%de
lasventasdevehiculosdelu-
jo,lo cual esperalograr con
sus nuevos modelos, como
el AS.

Sostuvo que enlamedi-
daen que el mercadoman-
tenga su crecimiento, los
concesionarios deventade
las marcas premium con-
tinuaran invirtiendo en la
instalacién de nuevos pun-
tos de venta. Asi, la repre-
sentante peruana de Audi,
Euromotors, invertira en
una nueva sala de exposi-
cién, que ademais sera su
segundo puntodeventa. A
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