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AUMENTA 9,1% EN EMPRESAS DE DIEZ O MAS TRABAJADORES

Empleo crece en sectores
vinculados a la demanda

i Incremento de los
puestos en grandes
empresas es mayor
que en las pequenas

AZUCENA LEON TORRES

El empleo formal en empresas
privadas de 10 o mas trabajado-
resenel Pertiurbanocreci6 9,1%
en febrero, respecto de similar
periodo del afio pasado, informéd
el Ministerio de Trabajo y Pro-
mocién del Empleo (MTPE), to-
mando como base los resultados
dela Encuesta Nacional de Varia-
cién Mensual del Empleo.

Segin el estudio, los secto-
res que presentaron un mayor
aumento en sudemanda de tra-
bajadores fueron: comercio con
15,6%, extractivo con 11,6% y
transporte, almacenamiento y
comunicaciones con 9,1%.

Sin embargo, los rubros mas
importantes en participacién en el
incremento de puestos de trabajo
fueron servicios, comercioeindus-
tria, loscualesexplicaron el 84%del
crecimiento delempleoen febrero.
Yesquetodo pareceindicar que, tal
como lo han sefialado en maés de
una ocasi6én economistas y el pro-
pio Gobierno,elmayordinamismo
delademandainternaestijugando
un rol determinante en la genera-
ci6n de puestosdetrabajo.

Por ejemplo, el empleo en el
sector comercio crecié influido
porlamayor actividad delas em-
presas comercializadoras de arti-
culos de ferreteria y materiales

Segun las estadisticas del
Ministerio de Trabajo, el cre-
cimiento del empleo en febre-
roeslatasamensualmasalta
desde marzo del afio pasado.

El ministerio también destaca
los fendmenos estacionales en

elaumento delempleo, sobre
todo en el sector comercio.

Elbuen desempefiodela
economiatambién fue un fac-
tor determinante paraqueel
empleocrecieraaunatasa
anualizadade 8,5% en el 2007.

de construccién, que ampliaron
susventas oinauguraron nuevas
tiendas comerciales.

En provincias, el aumento de
puestos de trabajoestd vinculado
alaventa de productos masivos,
sobre todode alimentos comole-
che, fideos y enlatados. Esto se
registrd, sobre todo, en ciudades
delnorteysurdel Perti.

Dentro del sector extractivo,
la agricultura fue la que generd
un mayor impacto en el ambito
del resto urbano (provincias). Y
es quelaempresas de siembray
cultivo de cafia contrataron ma-
yor personal por el inicio de la
temporada de siembra de culti-
vos como espdrrago, alcachofa,
paprikay mandarina.

Andean logra visto
bueno del MTC para
ira Machu Picchu

RENZO GUERRERO DE LUNA/ARCHIVO

¢LE DARAN? Andean Railways confia en que competird con Perti Rail y
Inka Rail en la ruta Urubamba-Machu Picchu. Falta Wyoming Railways.

Il Empresa espera que
Ferrocarril Trasandino
no dilate mas su acceso
y apruebe su solicitud

Alastresdelatarde deayer, el Mi-
nisterio de Transportes y Comu-
nicaciones (MTC) le respondié a
Andean Railways que podia usar
las instalaciones ferroviarias de
Aguas Calientesydel Tridngulode
Mandor para realizar maniobras,

ELDATO

Horarios endisputa
Ferrocarril Trasandino publi-
cariaen10diasunavisoen
elqueindicaraelinterésde
Inka Rail portres horarios pa-
rabrindar sus servicios, de tal
formaque otros interesados
puedan participar de lasubas-
tadelos mismos.

siempre que no fuese con pasaje-
rosadichos puntos. Treintaminu-
tos después, la empresa le comu-
nicé a Ferrocarril Trasandino —y
alaprensa—que conello quedaba
superada la Gltima observacién
quelehabia puestolaoperadorade
lavia Cusco-Machu Picchuasuso-
licitud deaccesoalaruta férrea.

Raudl Galdo, director de ser-
vicios legales y regulatorios de
Orient Express, principal accio-
nista de Ferrocarril Trasandino,
seencontraba de vacaciones ayer,
por lo que no fue posible saber
si la respuesta del MTC era una
subsanaci6n valida parala opera-
dora delaviaysiaceptarianla so-
licitud de acceso, como han hecho
haceunosdiasconlade InkaRail.

En todo caso, Maria del Car-
men Leiva, gerenta general de
Andean, afirm6 que confia en
que “los directivos de Ferrocarril
Trasandino dejardn de abusarde
suposicién de dominioy declara-
ran procedente nuestra solicitud
deacceso. Seria suicida paraellos
irse contralasleyes, lasinstitucio-
nesyloquelaopinion piiblica es-
tareclamando”.

De acuerdo con la ejecutiva y
también accionista de Andean,
su empresa traerd 12 autovago-
nes nuevos al pafs para compe-
tir con Per(i Rail, (inica empre-
sa que opera el servicio de trenes
entre el Cusco y Machu Picchuy
que estd vinculada a Ferrocarril
Trasandino. Segn sus planes, en
juliollegarian los primeros cuatro
autovagones. L]
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EFECTO
DOMINO. EI
mayor con-
sumoy la
apertura de
nuevos centros
comerciales ha
llevado a las
empresas ha
contratar a mas
personal.

Segtin el Ministerio de Traba-
jo, en los tltimos meses se estd
registrando en forma sostenida
un aumento de empleo mayor
enlagran empresa, en compara-
cién con las pequenas.

DINAMISMO EN PROVINCIAS
Deacuerdo conladatadel minis-
terio, el empleo formal en Lima
Metropolitana se incrementd
en 9%. No obstante, la mayor ex-
pansion fue en las 20 principales
ciudadesdel restourbano, donde
crecié un 9,4% en promedio.
Paita fue la ciudad que regis-
tréelmayorincremento (40,4%),
seguida de Chincha (26,2%), Ica
(22%) —estas dos tiltimas fueron
afectadas por el terremoto de
agostodelafio pasado—, Tarapoto
(14,4%), Pucallpa (14,3%) vy
Tacna (13,5%). [

LA MAYORIA SIGUE SIENDO EN DOLARES
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CREDITO FACIL. La morosidad adn es baja en los créditos vehiculares,
detalle que es destacado por la Asociacion de Bancos.

Los créditos vehiculares
crecen 50% en 12 meses

Il Incremento del poder
adquisitivo ha elevado
la demanda de autos
nuevos, segun Asbanc

El monto de créditos destinados
a la compra de vehiculos alcanzd
US$249 millones a marzo de este
afio, 2,62% mads que en febrero pa-
sadoy 50,55% mas que en marzo
del 2007, informéla Asociacion de
Bancos (Asbanc). Este cdlculo no
consideraalos bancos Falabellani
Ripley, puesestasentidadesnoope-
rabanenmarzodel 2007.

Asbanc prevé que las condi-
ciones econdmicas actuales, tales
como el incremento del niimero
de sujetos de crédito graciasal au-
mento dela capacidad adquisitiva
ylarebajadel IGVydel Impuesto
Selectivo al Consumo, entre otras,
favoreceran el dinamismo de es-
tos créditos. Sin embargo, la aso-
ciacién advierte que las tltimas
medidas tomadas por el BCR pa-
rafrenarlas presionesinflaciona-

GANA TERRENO EN EL SUR

Cerveza Cusqueina
ingresa a competir
en mercado chileno

Il Distribuidora de

Vina Concha y Toro se

encargara de colocar la
marca en el pais vecino

Cerveza Cusquefia, lamarcapre-
mium de Unién de Cervecerias
Backus & Johnston, ingresara al
mercado chileno de la mano de
Vifia Conchay Toro, informé la
compafiia nacional subsidiaria
de SAB Miller. La vifia encarga-
rdasudistribuidora, Comercial
Peumo, la comercializaciéndela
cerveza peruana, a través de sus
17 centros de reparto en el pais
surefio.

ElgerentedeMarcaCusquetia,
Javier Neyra, sefial6 que inicial-
mente el producto se comerciali-
zard en Santiago de Chile, Valpa-
raiso, Vifiladel Mar, Puerto Montt
y Antofagasta. No sera distribui-
daenalgunas zonas del norte de
Chile, que son atendidas por la
empresa Embonor, aunque Bac-
kus espera ampliar la cobertura
enlos proximos meses.

El puiblico objetivo al que serd
destinadalamarca—segtin Neyra—
sonhombresymujeresdeentre25
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PREMIUM. La cerveza de Backus
quiere ganar en tierras surenas.

y35afios,enlossegmentos A, ByC
(aspiracional). En cuantoal precio,
sostuvo queestard en competencia
conlasllamadas super premium.

Cusquena serd distribuida en
supermercados, restaurantes,
tiendas de conveniencia y lico-
rerias.

En cuanto a la promocion, el
gerente informé que en una eta-
painicial no tendré presencia en
los medios, pero sihabrd publici-
dad en puntos de venta.

Lamarcasevende también en
Reino Unido, Espafiay EE.UU. m

rias, via la restriccién del crédito,
podrian desacelerar el ritmo del
crecimiento de este rubro.

No obstante su crecimiento,
el sector de créditos vehiculares
representa solo el 5% del total de
créditos de consumo otorgados
por el sistema financiero.

Seglin Asbanc, a marzo el
90,41% de estos créditos fue colo-
cado en délares. Comparado con
febrero, ellorepresenta unareduc-
ciénde0,42%ydel,1%respectode
haceun afio. Ademas, se proyecta
que conforme se fortalezca el sol
frentealadivisaestadounidense, la
dolarizacién delos créditos seguird
reduciéndose.

Porotrolado, lamorosidad re-
gistrada en estos créditos para el
mismo periodo fue desolo 0,45%,
esto es 0,02% mis que en febre-
roy 0,08% mas que en marzo del
2007, lo que —segiin Asbanc—re-
fleja “las adecuadas politicas de
administracién deriesgo porparte
delos bancosylamayor cultura de
pagodelapoblacién”. [

CIFRAS ALARMANTES

No cede crisis
hipotecaria en
Estados Unidos

Il Venta de casas nuevas
cayo en marzo a su nivel
mas bajo en 16 anos,
segun datos oficiales

WASHINGTON [AP]. Laventa de ca-
sasnuevas cayd en marzoa suni-
vel masbajoenl6afiosyel precio
promedio de una vivienda nueva
en comparacioén con el mismo
mes de hace unafioretrocedi6 en
la mayor cantidad en casi cuatro
décadas. El Departamento de Co-
mercio informé que la venta de
casas nuevas bajo un 8,5% el mes
pasado, ala proporcién anual de
526.000 unidades, la peor esta-
distica desde octubre de1991.

El precio medio de una casa
vendida en marzo bajé un13,3%
en comparacion con marzo del
2007, el mayor retroceso desdela
caidade14,6%enjulio de1970.

Lamalanoticiaen laventade
viviendas nuevas sigui6 a la in-
formacién de que la venta de vi-
viendas existentes retrocedi6 en
marzo un 2%. El mercado de la
construccién residencial, que
floreci6 ininterrumpidamente
en cincoafios, ha sufridounano-
table contraccién en los Gltimos
dos afios, especialmente en zo-
nas dealtademanda. n

devista

Autorregularse o ser regulado

N
Rolando o
Arellano

Doctor en marketing* ¢

Lafilosofia de marketing, portar-
se bien con los consumidores, se
basa en una razén muy préctica:
quien se porta mal acrecienta
sus posibilidades de tener pro-
blemas. En efecto, los consumi-
dores engafiados le comprarin
solounavez, o peoratn, sehabra
ganado tan mala reputacién que
nadie querra siquiera recibirlo
para poder ofrecerle su produc-
to. En el fondo, portarse mal no
pagay tarde o temprano las ma-

las acciones nos perseguiran y
nos devolveran con creces lo mal
actuado.

El problema es que los abu-
sosno solamente le cuestan caro
alasempresas que abusan, sino
que la mala imagen se irradia a
todala comunidad empresarial.
Ello crea un recelo delos consu-
midores hacia el sector, hacien-
do mas dificil y costosa la rela-
cién con los mercados. Ademis,
ellogeneraenalginmomentola
intervencion estatal, que limita-
ré la accién de justos y de peca-
dores, muchas veces con reglas
miasrestrictivas quelo deseable.

Si bien muchas empresas se
autorregulan, algunos gremios
en el mundo decidieron interve-
nir mas activamente en ese sen-
tido. Enel Pert1, la Asociacién Na-
cionalde Anunciantes (ANDA)lo
hace con su Comité de Autorre-
gulacién Publicitaria (Conar) ysu
Semaforo Etico. El Conar busca
que la publicidad de sus asocia-
dos respete la cultura, la moral y
las reglas de una competencia ci-
vilizada, y el Semaforo Etico sefia-
laasusasociadosla conveniencia
o no de anunciar en programas,
segln su respeto a estos princi-
pios. Asi, el Conar halogradore-

tirar muchas publicidades inade-
cuadas, y el Seméforo Etico hain-
fluido para que los medios mode-
rensus programasyhastasaquen
algunos del aire, como sucedi6
con “Lauraen América”.

Pero, mas alld de la autorre-
gulacién, las empresas debe-
rian también buscar orientar el
buen comportamiento de sus
consumidores. En este sentido,
actividades como las de Diageo
y de Backus, que recomiendan
un consumo limitadodelicoresy
cerveza, hacen quenosolamente
ganelasociedad sinotambiénlas
empresas, pues la peor publici-
dad paraun producto es que sus
clientes den lastima por suuso.

Temas potenciales con este
objetivo abundan. Por ejemplo,
campafias del sector bancario pa-

Los abusos no
solo les cuestan
caro a las empresas
que abusan,
sino que la mala
imagen se irradia
a la comunidad
empresarial

radisminuir el endeudamiento
irresponsable, o de las empresas
detelefonia paraquelos choferes
no distraigan las manos con el
celular. Ese tipo de acciones ha-
rian mucho bien ala sociedad y
a las empresas, y ademads evita-
rian reglamentaciones guberna-

mentales innecesarias o tardias.
Aprovecha para hacerlo bien ti
mismo, en lugar de sufrir que te
loimpongan, seriala consigna.
Finalmente, abuso de la ama-
bilidad dellector paraagradecerel
Gran Premio ANDA 2008, que se
me otorgd hace dos dias porlo que
serian mis contribucionesalain-
dustriadelacomunicacién. Como
dije al recibirlo, lo entiendo sobre
todo como un reconocimiento a
los investigadores, académicos y
profesionales de marketing, que
aportamos paraqueestadisciplina
contribuya amejorarla sociedady
susempresas, y me alegromucho
porello. ]
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