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RESPONSABILIDAD SOCIAL Il Un nuevo concepto invade las pasarelas

Vestir con conciencia esta de moda

* ISABELLE QUEHE,
FUNDADORA DE LA
PASARELA DE LA MODA
ETICA DE PARIS, ESTUVO
EN LIMA CON MOTIVO
DEL PERU MODA 2008

Y COMPARTIO CON

EL COMERCIO SU
FILOSOFIA

eee Catherine Contreras

¢Cuil estu historia?

Yo fui disefiadora, y hace 10 a 12
afios fundé la asociacién Univer-
sal Love, para agrupar a pequefios
creadores que hacian trabajos a
mano, tomar espacios dentro de
Paris y ponerlos en contacto di-
recto con el comprador final. Esto
permitié a muchos disefiadores
emerger y adaptar mejor sus co-
lecciones al gustodel pblico. Esta
asociaciénllegbareunirenundiaa
2.000visitantes. Pasaron de alqui-
lar antiguas fabricas a los lugares
mas prestigiosos de Paris. La aso-
ciacién funciond casi10 afios bajo
elconceptode ‘freemarket’.

¢A partir de esto nacio el Ethical
Fashion Show?

Luego me encontré con dos crea-
doras (una de Senegal y otra de
Bangladesh) que me dieron una
visién distinta delamoda, porque
si bien Paris se conoce como capi-
tal de la creacién, presenta solo a
los disefiadores de paises ricos, no
pobres. Por eso, decidi organizar
el Ethical Fashion Show, unlugar
que retine a todos los jovenes que
trabajan dentro del concepto del
comerciojusto, peroquenotienen
medios ni canales de distribucién
asudisposicién paravenira Parisy
presentar supropuesta.
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¢Coémo reacciond Paris, en el
2004, ante tu primer proyecto?

Teniamos pocos medios. La gente
noestabainteresada, me fue muy
dificil conseguir auspiciadores.
Les interesaba como proyecto,

me felicitaban, pero esono se tra-
ducia en aporte financiero. En-
tonces, después de esta primera
presentacién con 20 creadores,
decidimos escribir un manifies-
to: ¢qqué buscala moda ética?

RICHARD HIRANO

COMPROME-
TIDA. Isabelle
Quéhé difunde la
moda ética entre
los creadores y
especiamente
entre los consu-
midores.

APOYO.
Isabelle admird
el trabajo de
Meche Correa
en Perl Moda
2008.

¢Y québusca?

Lamoda ética asocialos paises del
norteydel sur. Busca no presentar
solouna coleccién, sinoalargopla-
zo formar a la gente para que sea
mejor remunerada. Nos compro-

metemos a que toda la cadena de
fabricaci6n, desde la materia pri-
ma, latejeduriay el proceso entero
seabienpagadoyeltrabajorespeta-
do. Noscomprometemosaquelos
insumos que utilizamos tengan el
minimoimpactosobrelanaturale-
za.Y sobretodo, el compromisode
protegerlos conocimientos tipicos
queexistenatravésdelacultura.

¢Qué estilo de vida propone la
moda ética?

Propone decidirse a pensaren el
otro lado del planeta. Sabemos
que hoy en Francia lamayoriade
textiles son producidos en Asia,
dondela gente es sobreexplotada.
Tenemoslalabordecomunicaral
consumidor que si paga solo 10
euros por un pantalén, debe saber
qué detras de ello hay un trabaja-
dor muymal pagado.

Debes tener también muchas
criticas y obstaculos promovien-
dolamoda ética.

Hoy en dia nuestro mayor proble-
ma es que no hay una certifica-
cién que te asegure que el proceso
de producciéon detodalacadenase
esta respetando; pasa en Franciay
enmuchos paises. Porejemplo, el
bambi es un material originaria-
mente natural, pero no sabemos
si es transformado quimicamen-
te. Esnecesarioanalizar todo, yeso
complicamuchoeltrabajo.

¢Y alserun proceso tan complejo
sera mas costoso también?

Sies mas caro, porque se traba-
ja con productos naturales, co-
mo la seda, el algodén biologi-
co, que son mds caros. La moda
ética va aumentando sobre todo
enlaalta gama. Pero depende de
con quélacompares, porque hay
jovenes que estan dispuestos a
comprar un t-shirt de marca por
100 euros, pero por ese precio
pueden encontrar también una

Con 1 hora de antesala

desde el estadio y los alrededores

Los clasicos del fitbol peruano se viven sélo en

cmd

prenda de autor desconocido,
pero con conciencia social.

¢Cudl es el perfil del consumidor
comprometido con lamoda ética?
Porel momento esla generacién
entre 25 a 35 afios, quienes bus-
can un equilibrio en el planeta.
Ahora, cuantos més disefiadores
se comprometan con este mo-
vimiento, los precios se van a ir
equilibrando.

¢Y qué hay de los grandes dise-
fiadores?

En el mundo delaalta costura es-
tin empezando a reflexionar so-
bre esto. Pero sibien Hermés, por
ejemplo, ha comenzadoatrabajar
conjovenes Tuareg, nolesintere-
sa mucho informar que lo estin
haciendo, piensanquesuclientela
nobuscaesta conciencia.

¢Lamoda ética podrallegaramo-
ver grandes cifras?

Estoy convencida de que si. Gru-
pos como Celio (ropa para hom-
bre) hacen gamas de productos
especificos bajo este concepto,
porque el consumidor es més
exigente.

¢Es cierto que el Ethical Fashion
Showllegara a Brasil?

Espero que para el proximo afio
lleguea Rio consocios brasilefios.
Serd para hacer el salon unavezal
afno como en Paris, pero en junio.
Peroyo creo que hacer de Parisla
capital delamoda ética estd bien,
porque al ser ya la capital de la
moda se organizan muchas con-
ferencias y encuentros con gen-
te del exterior, y eso enriquece.
También estamos haciendo que
las autoridades se comprometan
ynos apoyen para abrirnos espa-
cios de mayor prestigio. Este afio,
por ejemplo, el Ethical Fashion
Show serdenel Carrousel de Lou-
vre,del9al12deoctubre. ®
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