COMERCIO :: CAPITAL FRESCO

Sur Plaza tendria un nuevo socio

APORTE LLEGARIA
A US$4 MILLONES
Y SE USARIA PARA
CUBRIR DEUDAS

E INVERSIONES

Inversiones Castelar, la fir-
ma que opera el centro co-
mercial SurPlazaBoulevard
(SPB)en Asia, habria conse-
guidoincorporar a un socio
capitalista para financiar
sus planes de expansion pa-
ralos préximos afios. Tras-
cendié que el aporte llegaria
alos US$4 millones, dividi-
dosendostramos: el prime-
ro,de US$2 millones, servi-
ra para pagar acreencias del
centro comercial, mientras
que el segundo, también de

ERNESTO ARIAS/ARCHIVO

EXPANSION. USA EL 25% DE SU AREA TOTAL CON FINES COMERCIALES. QUIERE LLEGAR AL 40%.

US$2millones, serviria pa-
ra financiar obras de infra-
estructura y nuevos locales
comerciales.

¢Alguna referencia del
socio? Por ahora, ninguna,
aunque se supoquese trata-
ria de un grupo que estuvo

vinculadoalaactividad pes-
queray que estd en el nego-
ciodeltransporte.

SPB cerré esta tempora-
da con casi dos millones de
visitantes y ventas de sus
operadores por US$18 mi-
llones, loque represent6 un

crecimiento de 24% respec-
toalatemporada anterior.
Para la temporada
2009, SPB espera crecer
22% en ventas, incorpo-
rando entre 15y 20 opera-
doresycon2,5millonesde
visitantes. A
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NEGOCIOS :: COLECCION THE ECONOMIST

Sepa como delinear
un modelo de negocios

Pardmetros de referencia
sobre pricticas adecuadas
en el disefio de negocios es
loquelarevistainglesa “The
Economist” presenta este
lunesen “Cémodelinearun
modelodenegocios”.

Elsegundo volumen de
lacoleccién Finanzasy Ne-
gocios estd a cargo de John
Tennenty Graham Friend
y conté con un equipo de
profesionales dela Univer-
sidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC) paralare-
visién de contenidos.

Para adquirir este nt-
mero bastard con presen-
tar el cup6n de descuento
publicadohoyenlaportada
de El Comercioy realizar el
pagode S/.20. El cup6n es
valido solo para el tomoin-
dicadoen el mismo.

Cabe senalar que el pre-
cio unitario de los libros,

sin el cup6n de descuento,
esdeS/.30.

Todo empresario, em-
prendedor, profesional yes-
tudiante tiene la oportuni-
dad de contar con esta guia
practica que permite anali-
zarnegocios y proyectos en
diferentesrealidades. A

UTIL. HERRAMIENTA ESENCIAL
PARA TODO PROYECTO.
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ON FUERZA

Abrimos nuestra sede principal en Lima, con la fuerza de
nuestra gente y la calida atencion que usted merece.

New Holland la fuerza mundial en movimiento de tierra,

trabaja con el Peri para seguir con el crecimiento sélido

y confiable que el pais necesita.
Construya y coseche ganancias
con New Holland, eficacia

probada y comprobada
en todo el mundo.

Con la garantia y respaldo de

SteNiCA d.A.

Av. Nicolas Ayllon 2285 ATE-Lima _

Una familia comprometida con nuestro pais.



