al2 [ EL COMERCIO miércoles 7 de mayo del 2008

editorcronicas@comercio.com.pe { ' NEGOCIOS SON NEGOCIOS. Al anillo de matrimonio le ha salido un

- " competidor: el aro de soltero. Sus usuarios pueden reconocerse por
CO ntra CO rrlmte ‘-—" todo el mundo y desde hace dos meses ya circula en Lima. Su creador

FOR DANIEL FLORES BUENO es el sueco Johan Wahlback que hace dinero con los dedos solitarios
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EN LA WEB. Este anillo para solteros se distribuye a través de Internet. Precios, datos de esta comunidad virtual para solteros y demas curiosidades de los que buscan novios puede encontrar en singelringen.com

Un anillo para solteros

Sellama Johan Wihlback, tiene 37
afiosyeldiaquelollamamosasu
hotel en Beijing, China, acababa
de llegar procedente de Suecia.
Johan, amante del color blanco,
barba rala, mirada de seductor,
disefi6 en febrero de 2005 un ani-
llo paraidentificaralos solterosen
elmundo. Unaidea queleha per-
mitido vender unos 170.000 aros
hastala fecha. Ahora ha viajado a
laChina parahacernegociosantes
de las olimpiadas. Mds adelante
confesard que desde comienzos
demarzodeesteafiohaincremen-
tado sus ventas aun promedio de
25.000 anillos por mes. Un nego-
cioflorecienteentornoalasolteria
como un estilo de vida. A estas al-
turas la pregunta es: ¢Cémo sele
ocurri6laideade crearesteanillo?
Al otro lado de la linea su voz
suena serena y habla pausada-
mente remarcando las ideas en
torno a su producto: un anillo he-
choenplata, bafiado conunacapa
deacrilicoturquesa, que deja tras-
lucir el color del metal y que tie-
ne una media luna que significa
dos cosas diferentes segin como
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laGltima delas primas en conser-
var su solteria se lo toma deporti-
vamente. “Me enteré del anillo por
Internetatravés del Facebook. Alli
aparecié unaviso, le hice clicy me
pareci6 divertido, por eso me meti
algrupo”, dice. “Cuando mis ami-
gas miran mi anillo les tengo que
explicar de qué se trata. A muchas
les parece divertido, aunquelama-
yorianolousaria porque casitodas
yaestin casadas. A otras personas,
comomimadre, nolesentraenla
cabeza que lo utilice. Paraelloses
como si me estuviera marketean-
do,cuandonoesasi. Paramielani-
llo funciona como un rompehielo,
una formadirecta deidentificarse.
Justohoy dia pensaba que es como
cuandole pones a tu carro un stic-
kerdetuuniversidad. Lohacespor-
queteidentificasconesegrupocon
elque compartescosas”.

Gipy confiesa quele parece cu-
rioso el valor que puede dar el ani-
lloalasituacién conyugal. “Desde
quelousoheresueltono agobiar-
me porque no tengo enamorado.
Ahora, sienalglin momento apa-
rece alguien y me caso, pues ten-
dréquepasarelanilloaotraperso-
na, dejarlo como herencia o rega-

teylofascinante delos solteros co-
mo mercado global es que las per-
sonas solteras son muy parecidas
entre si en las grandes ciudades,
no importa si es en Nueva York,
Estocolmo, Beijing, Lima o Tokio,
todosestinenlamismasituacion.
Tienen las mismas necesidadese
intereses. Otraidea conla que ex-
plicala prosperidad de sunegocio
tiene que ver con su visién hedo-
nistadelavida. “Creo que es nece-
sariodisfrutardelavida. Siunoes
feliz eso te hace al mismo tiempo
mdsatractivo.” Para Wahlback se
trata deun circulo vicioso que par-
te de tener una actitud que busca
eldisfrute el cual finalmente sere-
flejaen tuimagen y en tu magne-
tismo con respectoalosotros. Por
€S0 NOos cuenta que suempresaen
China estd desarrollando un con-
cepto que tendria una conexién
conelanillo. Nosolovendenel pro-
ducto, sinoqueofrecen unservicio
alagentequelohacomprado.
Segiin estehombreeseesel se-
creto de su éxito y, claro, haber
nacido durante una época en
donde Internet acelera las po-

A muchos les parece
divertido. El anillo funciona
como un rompehielo,
una forma directa de

Con la media luna arriba:
soy soltero pero ando saliendo
con alguien. Media luna abajo:
estoy soltero y abierto a

larlo”, hadicho. El anillo tiene un
cbdigograbadoen el reversoyvie-
ne con una caja que trae una con-
trasena. “Esto te permiteingresar
auna comunidad de solteros, de
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USUARIA. Gisela Duarte, voleibolista y ex integrante de la seleccion perua-

identificarse

na, encontrd en el anillo una manera divertida de declarar su solteria.

se lleve en el dedo. Con la media
luna arriba: soy soltero pero an-
do saliendo con alguien. Con la
media luna abajo: estoy solteroy
abiertoaunanuevarelacion.

La pregunta regresa: ;{Cémo
nacié la idea? Wihlback cuenta
que todo comenzé en una cena
con amigos. Esa noche le explica-
ba auno de ellos lo orgulloso que
se sentia de su estilo de viday lo
bien quela pasaba. El tema se des-
vi6entornoalasdificultades para
identificar de maneraripidaalos
solteros en una discoteca oun bar.
Dos meses después Wihlback ya
estabaembarcado en el disefio de
un anillo con caracteristicas muy
particulares quesirviera paracrear
una comunidad que agrupara a
gente como él. Un anillo que al
igual queeltradicional aro de casa-
dossignificaranosolounestadodi-
vilsinounaactitud antelavida. Asi
nacié unaempresaque constituyé
en Suecia, ala cual bautiz6 con el
nombre de Singelringen (el anillo
delos solteros). Tres afios después
vivey gozadeeste. Ahoraestienla
fase deexpansiény conquista.

CREADOR. El sueco Johan
Wahlback esta a punto de casarse.

¢Cudntos solteros hay en Lima?
¢Cuantos estarfan dispuestosa pa-
gar aproximadamente 60 dolares
por un anillo como este? Gianna
Lucco, una peruana descendiente
deitalianos, divorciaday distribui-
dora oficial de este anillo en Lima
nolosabe. Loquesisupo fue abrir

una cuentaen Facebook para pro-
mover este productoa travésdela
red. Esta pdgina es un servicioen
Internet que te permite conocer
a nuevas personas y ampliar tu
red social. En Facebook también
se puede crear comunidades vir-
tuales, la suya sellama Singelrin-
gen Pertiyyatiene 217 miembros.
Uno de ellos un jugador profesio-
naldefatbol, una actriz de teleno-
velas retirada de la pantalla chica
y una ex jugadora de la seleccién
nacional de véley llamada Gisela
Duarte, Gipy paralos amigos.
Estamosenla salade sudepar-
tamento en San Isidro. Le hemos
contado que hemoshechounaen-
trevista al creador del anilloy que
comienza a verse en Lima desde
hace dosmeses. Gipyesalta, sim-
paticayllenadeenergia. Dicerien-
doque por favor nolavayaa pintar
como una solterona y lanza una
carcajada. Es obvio que esta lejos
de esa categoria. Tiene 30 afios,
estudi6 publicidad en Austin, Te-
xas,jugdvoleyen Indonesiayhasta
hace poco estuvo viviendo en Por-
tugal. Es extrovertida y aunque es

tal forma que si te vas de viaje al
extranjero puedes contactarte con
los solteros de tu destino.

Esta historia tiene una pequeha
paradoja. El inventor del anillo de
solteros se casa en los proximos
meses. Johan Wihlbackcuentalos
detalles: “Paramilavida de soltero
hasidouna etapamuybonita, pero
ahoraconmis 37 afiosheencontra-
do a la mujer de mis suefios. Me
siento muy confiado y seguro de
empezar una relacién duradera,
porque creo haber hecho sino to-
das, casi todas las cosas que siem-
prequisehacerenmivida”.

Para este sueco no hay contra-
diccién entre su anillo y el matri-
monio. Sefiala que, por el contra-
rio, existe un gran porcentaje de
hombres y mujeres que toman
este paso por presién familiar, pe-
ro ahora gracias alos cambios ex-
perimentados por la sociedad, la
gente busca desarrollarse de ma-
nera personal y profesional antes
de adquirir un compromiso tan
serio como el matrimonio.

“Veoalacomunidad desolteros
comoun mercadomuyinteresan-

nuevas relaciones

sibilidades de informarse y co-
municarse. “Fue un elemento
fundamental. Primero porque
gracias a este medio fue posible
vender el anilloen todo el mundo
y conseguir alos socios.

Johan Wihlback comenzé a
los15 afios en el mundo delos ne-
gocios. Lo primero que hizo fue
exportar caramelos suecos via e-
mail a Estados Unidos. Hoy ha
identificadouna oportunidad que
poneenrelieve muchasaristas: lo
sectaria que pueden ser las socie-
dades modernas para integrar al
individuo, la dificultad que existe
paraentrar en nuevos gruposy co-
nocer anuevas personas, el temor
aserrechazadoylaposibilidad de
sentirse un soltero orgullosoy de
celebrar el tiempo libre conocien-
doanuevas personas, unasdelas
cuales puede finalmente terminar
cambiando el anillo de soltero por
el de casado. Suanillo, sinlugara
dudas, es un negocio, pero como
dice Gipy Duarte: qué cosano es
negocio en esta vida. Al final, la
gentehaceun balance entreel cos-
toyelbeneficio. L]



