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TRES EN CARRERA [B5]

En dos meses
habria competencia
efectiva por vias a
Machu Picchu

LIMA miércoles 7 de mayo del 2008

DISPUTA POR UTILIDADES [B2]

Mineros y contratas
de Casapalca no
ceden y continua el
bloqueo de vias

El Comertcio
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AMAS DE CASA PAGAN CINCUENTA CENTIMOS MAS DESDE EL SABADO

Algunas envasadoras deciden
el precio del balon de gas

elevar

i Responsabilizan a
Pluspetrol por haber
subido el costo del
abastecimiento

i Repsol y empresas
pequenas todavia
no modifican sus
precios al publico

MANUEL MARTICORENA SOLIS

Desde el sdbado, empresas enva-
sadoras, como Peruana de Com-
bustibles (Pecsa), Zeta Gasy Petro
América, que son abastecidas por
la mayorista Pluspetrol, realiza-
ron incrementos en el precio del
balén de gas licuado de petrdleo
(GLP). Segtn pudo comprobar
El Comercio, el aumento fue de
cincuenta céntimosyes motivado
porelincremento de 5% en el pre-
cio con el que los abastece Pluspe-
trol, ajustado hace10dias.

Pluspetrol, que vende este pro-
ductoendolares, realiz6 unincre-
mento de US$30 por tonelada de
gaslicuadodebidoalacaidadel ti-
podecambio, conlo cual el precio
deventaalos envasadores pas6a
US$639. Pluspetrol abastece el
60% del mercado de GLP, sobre
todoalasempresas mas grandes
del pais: Repsol, Zeta Gas, Pecsa,
Lima GasyLlama Gas.

César Bedon, director ejecuti-
vodela Asociacién de Gas LP, or-
ganizacién que agrupaalas gran-
des envasadoras, no confirmélos
incrementos. Sefal6 que esta es
una decisién netamente empre-
sarial, y en esto podrian haber in-
tervenidovarios factores.

El incremento de precios no
solohasidoderivadoalosbalones.
En el caso del GLP automotor, las
empresas mencionadas realiza-
ron un incremento promedio de

Dos precios, un mercado

Mientras Petro-Pert mantiene invariable el precio del GLP a sus envasadores, Pluspetrol tiene un precio variable en funcién
de los precios internacionales. Esta petrolera también recibe subsidio del fondo de estabilizacién de combustibles.

Pluspetrol vs. Petro-Peru pracios a envasadoras de GLP
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Consumo de GLP esta centralizado

El presidente de Petro-Peru,
César Gutiérrez, llamo la aten-
ciénrespectodelafaltadedes-
centralizacién enelconsumo
degaslicuado de petréleo. Asi,
sefialé que enlazonacentral del
pais (en Lima, Junin, Ancash,
Ica, Pasco, Ucayaliy Huanuco)
se concentra el 75% del consu-
mo de GLP, mientras que el nor-
tedel pais soloconsume el 16%
yelsur9%.

Asimismo, Gutiérrezindi-
co quessieteregiones (Lima,
Arequipa, LaLibertad, Piura,

Ica, Lambayequey Junin) con-
centran el 92% del consumo to-
talde GLP del pais.

“Aln hay untrabajo muy in-
tenso que hacer paraque este
productollegue alasregiones
mas necesitadas de energiay
habra que hacer algun esfuerzo
atravésdeincentivos paralo-
grarlo”, sefialé el ejecutivo.

Sedebe sefalar que
Ayacuchoy Apurimactienen el
porcentaje mas bajo de consu-
mo de GLP del pais, conel 0,6%
yel1,2%, respectivamente.

S/.0,10 por galén.

Kurt Neumann, gerente gene-
ral de Petro-América, indic6 que
Pluspetrol ha realizado un segun-
do incremento durante este afio,
paralo que adujola caida del tipo
de cambio. Sin embargo, no ha
modificado sus precios cuando el
délar se ha recuperado, tal como
ocurri6lasemana pasada, sefialé.

PLUSPETROL SE DEFIENDE

La Comisi6én de Energia y Minas
del Congresoinvité el lunes pasa-
doarepresentantesde Pluspetrol,
Repsol YPFy Petro-Per( para ex-
plicar las tiltimas alzas. En dicha
reunion, el gerente de comerciali-
zacién de liquidos de Pluspetrol,
Alfredo Eyzaguirre, sehalé que

la variacién de precios por los
envasadores no se justifica, debi-
doaquecuando el dblar perdiasu
valor frente al sol y Pluspetrol no
movia su precio, el beneficio no
era trasladado al pablico. “No es
justo que ahora que hay un alza
(por partede suempresa) sthagan
elajuste”, senald.

Eyzaguirre sostuvoqueloque
hahecho Pluspetrol al aumentar
en US$30 el precio de la tonela-
da de GLP es recuperar el nivel
de ingresos en soles que tenia en
enero del 2007. Consultado por
las razones por las que Pluspe-
trol no comercializa el GLP en
soles, indic6 que el sistema con-
table de Pluspetrol ha sido esta-
blecido en délares, razén por la
cual tendrian problemas si efec-
taan el cambio.

Por su parte, José Manuel Ga-
llego, presidente de Repsol YPF,
la envasadora mas grande del
pais, senal6 que su empresa no
harealizado ni prevé variaciones
€1 sus precios, aunque no especi-
ficé siesto ocurria en su caracter
de productor o de envasador de
GLP, yaque Repsol Solgis, brazo
de comercializacién de GLP dela
misma empresa, no solo obtiene
GLP de la refineria La Pampilla
(de Repsol), sino que lo importa
directamente y también compra
aPluspetrol.

Ciertamente hasta ayer el pre-
cio de los balones de GLP de esta
empresanofuealterado.

PEQUENOS ENVASADORES

Sibienenlasgrandesenvasadoras
han elevado sus precios olo estin
evaluando, otro panoramaeselde
las empresas pequefias, que son
abastecidas por Petro-Perti. Laes-
tatal mantiene sus precios debido
a que la refineria no modificé su
precio delista, tal comolo asegu-
raronrepresentantes dela Asocia-
ciénde Empresas Envasadorasde
Gasdel Pert1 (Aseeg). L]

GAS NATURAL
Disputa por
trazado del
gasoducto

Il Empresa Kuntur dice
que si el Gobierno decide
licitar dos proyectos al
sur, retirara el suyo

RENZO GUERRERO DE LUNA
Corresponsal

cusco. El director de la empresa
Kuntur Transportadora de Gas,
Guillermo San Romdn, afirmé
que de concretarse la decision del
Gobierno de dar el visto bueno
tantoal gasoductodelacostacomo
al surandino, su institucién (que
presentéla segunda propuesta) se
retiraria porque considera que no
serd rentable ni financiable man-
tener dos proyectos, por faltadede-
manda parados operadores.

San Romdn respondié a lo
manifestado por representan-
tes dela empresa Suez Energy,
quienes precisaron que la cre-
ciente demanda de energia en
el sur (20% en el 2007) justifi-
caria el proyecto Gasoducto al
Sur del Perti (Gassur), que pre-
tende llevar el gas por un ducto
que vaya de Camisea a Humay
(Ica) y de ahi al puerto de Ilo
(Moquegua), siempre por la
costa del pais. Kuntur lo haria
por localidades altoandinas de
Cuscoy Puno.

Seglin el ejecutivo, la conce-
si6én de dos proyectos solo bene-
ficiarfaal delacosta, portenerun
menor costo de construccién.

Por su parte, Suez Energy in-
dico que el sur requiere energia
eléctrica urgente antes del 2011,
lo que justificaria la construc-
cién del proyecto Gassur. Enun
comunicado, refirié que la em-
presa no tiene la intencién de
exportar gas natural ni energia
eléctrica a Chile, tal como asegu-
ran ciertos rumores.

Por el contrario, la empresa
sefial6 quelallegada del gas na-
tural en forma méas inmediataal
sur del pais (lo haria un afio an-
tes que el proyecto de Kuntur)
permitirfa una produccién de
energiaeléctricaeficiente.  m
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