c24 |Moda | eL comercio domingo 11 de mayo del 2008

il Segin ranking de revista “Forbes”

Vuitton, lo mas valioso

F..J

ALTA GAMA. La actriz francesa Catherine Deneuve participo el afio pasado en una millonaria campafia de la firma Louis Vuitton.

OCHO FIRMAS
FRANCESAS
RELACIONADAS
CON EL MUNDO DE
LA MODA HAN SIDO
IDENTIFICADAS COMO
LAS MAS VALIOSAS DEL
MUNDO

LA ITALIANA
ARMANI TAMBIEN SE
ENCUENTRA ENTRE LAS
DIEZ PRIMERAS

NUEVAYORK [EFE]. Louis Vuitton
eslamarcadelujomasvaliosadel
mundo, segin un ranking publi-
cado porlarevista “Forbes”, en el
que dominan las firmas france-
sas, que ocupan ocho de los diez
primeros puestos delalista.

La marca, perteneciente al
conglomerado Louis Vuitton
Moét Hennessy (LVMH), que
preside el multimillonario fran-
cés Bernard Arnault, tiene un
valor de 25.739 millones de d6la-
res,loquelahacelafirmadelujo
masvaliosa del mundo.

Nacidaen1854 comofabricante
demaletasybatles, Louis Vuitton
disehiaropaycomplementos delu-
joyutilizaahoraen supublicidada
estrellas como el guitarrista delos
Rolling Stones Keith Richardsylas
actrices Catherine Deneuve, Scar-
lettJohanssony Uma Thurman.

El ranking completo de las
marcas de mayor valor en el mer-

cado —encabezado por Google,
con un valor de 86.057 millones
de ddlares—estd elaborado porla
consultora Millward Brown sobre
una base de 50.000 firmas en to-
doel mundoylaconsulta de més
deun millén de personas.

Enlalistadelasmarcasdelujo
mas valoradas hay cuatro firmas
del grupo LVMH que controlan
también lamarca de cognac Hen-
nessy (séptimolugar, con unvalor
de5.401 millones dedélares),lade
champan Moét & Chandon (nove-
no puesto, 4.954 millones de déla-
res) y la de moda Fendi (décimo,
4.666millones deddlares).

El segundo lugar de la lista lo
ocupalafrancesa Hermes, quecon
una gran fidelidad por parte de sus
clientes y la diversificacién de su
negocio destaca tanto en la gama
mis alta como en sus productos
masasequibles, yhaalcanzadoun
valorde 9.631 millonesdedélares.

Las tres siguientes firmas
de la lista son francesas: Gucci
(perteneciente al conglomerado
PPR), Cartier y Chanel, con valo-
res que segun el ranking publi-
cado por “Forbes” se sitian en
9.341,9.285y8.656 millones de
dolares, respectivamente.

Enlosdiezprimeros puestoslas
dostinicas firmas quenoson fran-
cesas son la suiza Rolex, en sexto
lugar, al estar valorada en 6.280
millonesdeddlares, ylaitaliana Ar-
mani, que sesitiia en el octavo, con
5.120 millonesdedoélares.

“Forbes” explica que mien-
tras Rolex ha visto impulsado su
valor gracias ala emergencia de
los mercados dellujoen Rusiay
China, Armani ha apostado por
la diversificacién en negocios
que van desde un acuerdo con
Samsung para fabricar méviles
y televisores hasta la promocién
derestaurantesyhoteles. ®

i Abre en Nueva York

Pronovias

lega

a la Gran Manzana

NUEVA YORK [EFE]. La firma es-
pafiola Pronovias celebré esta
semana sullegada a Nueva York
con una glamorosa fiesta benéfi-
caenelcentrode Manhattanala
que acudieron Ivanka Trump,
Karolina Kurkova, Sophie Aus-
ter, Alexandra Richards, Euge-
nia Silva, Dylan Lauren, Ariadne
Artiles, entre otros famosos.

Delamano del disehador es-
pafiol Manuel Mota, que presen-
t6 en Nueva York su exclusiva co-
leccién de trajes de novia 2009
parala firma espafiola, persona-
lidades dela sociedad espafiolay
neoyorquina acudieron ala fies-
tadeinauguracién dela primera
tienda de Pronovias en la Gran
Manzana.

Por los mas de 2.100 metros
cuadrados repartidos en siete
plantas (dos de oficinas y cinco
detienda) deledificio que Prono-
viasharemodeladoenlacéntrica

calle 52, entre Madison yla Quin-
ta Avenida, la zona de tiendas
de lujo por excelencia de Nueva
York, los invitados ala fiesta pu-
dieron degustar una tipica comi-
daespafiolayescucharel flamen-
code Ana Salazar.

Al mismo tiempo, podian ver
los vestidos de novia de la colec-
cién de la firma para el 2009,
que ha introducido los cristales
transparentes de Swarovski en
algunos de sus disefios y cuen-
ta con creaciones de Valentino
y Elie Saab.

Entre las personalidades que
se dejaron ver por los pasillos de
latienda se encontrabala mode-
locheca Karolina Kurkova, quien
se atrevi a dar unos pasos bési-
cos de flamenco y aseguré que,
aunque ella de momento no
piensa en boda, si ha tenido que
ayudaraunaamigaabuscartraje
denovia. e
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BLANCO. La
firma Pronovias
montd su
pasarela en
Manhattan.

il Precio y gusto seran las directrices

El glamour de Va

LA CELEBRE CASA DE MODAS APUNTARA A
UNA CLIENTELA MENOS RICA * COMO MARCA,
AMPLIARA SU LINEA A PERFUMES Y RELOJES

MILAN [REUTERS] Lacasademoda
Valentino, cuyo fundador visti6 a
personalidades de Hollywoodya
la realeza europea, quiere hacer
quelalujosa marca sea accesible
alosconsumidores masapremia-
dos por los precios.

El disehador y fundador de la
casa, Valentino Garavani, que se
retir6 en enero después de que el
grupo fuera comprado el afio pa-
sado por la firma Permira, logré
convertirse en sinénimo del ‘gla-
mour’ durante el medio siglo que
vistibalosricosyhermosos.

“Queremosabrirlamarcaadi-
ferentes consumidores”, afirmé
Stefano Sassi, consejero delega-
dodel Grupo de Moda Valentino,

que incluye marcas como Valen-
tinoy Hugo Boss, en unareunion
con periodistas extranjeros.

“Con respeto a una clientela
quees tradicionalmente ricayno
demasiado sensible al tema del
precio (...) queremos abrirnos a
un tipo de consumidor mas mo-
derno, mas internacional y mas
consciente del precio”, asegurd.

Valentino ha seguido a mu-
chos grupos de moda que buscan
extender sumarcaylanzéenabril
una coleccién derelojes.

“Nuestra estrategia apunta
hacia mantener a Valentino en
el mismo nivel que fue puesto
(por sus fundadores)”, dijo el re-
presentante de la marca que fi-

entino busca nuevos mercados

EN EL
RECUERDO.
Valentino
Garavani se
despidié en
enero pasado
de la casa de
modas que él
cred. Ahora
las cosas han
cambiado.

ché a la disefiadora Alessandra
Facchinetti para reemplazar a
Garavani.

“Laexcelenciade Valentinono
puedeestarsoloenlaalta costura
yenlos ‘prét-a-porter’. También
tiene queestaren (...) perfumes,
enunreloj”, apunto.

A pesar del miedo a una
desaceleracién en las ventas de
los productos més lujosos, Sassi
afirma que “las cosas novan mal
paraValentino”.

“Creemos que estamos yen-
do en contra de la tendencia en
Japoén, donde crecemos mien-
tras el resto del mercado sufre”,
apunté.

“En Asia, el mercado va es-
pléndidamente para nosotros.
En Estados Unidos, va bien. La-
mentablemente, el ‘ir bien’ en
Estados Unidos se ve mermado
poreltipode cambio”, agregb.

El grupo se ha visto afectado
porladebilidad del d6lar frenteal
euro, y Sassi afirmé que podrian
“retocar” los precios para suavi-
zarel efecto. @
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7 Feliz dia Mama!

Saludamos afectuosamente a todas

las madres en su dia, deseandoles

mucha alegria y felicidad.

Prolongacion Paseo de la Repdblica s/n Urb. Matellini - Central telefonica: 626-3000 - Horario de atencion: 11am - 10pm.

a AV O N
regalan 50 Sets de

belleza a Mama.

Para ganar al instante solo tienes
que sacar un ticket premiado de
nuestra anfora.

Todas las mamas participan.

Hoy Plaza Lima Sur
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