540%
FOLIO 510%
Ze0%
oo 1200

3 0
DC 3.90%
360%

3.30%
AL 14/5 o

Tasas de interés

PORTA T

5.40%
5.00%
4.60%
4.20%

3.80% Horizonte

3.40%
3.00%

ON 7d 30d 60d 90d 180d 360d

Fuente: Divisién Mercado de Capitales -Interbank

AFP-Rentabilidad media anual

14 de mayo O=0 Euros Cifras provisionales del fondo 2, al 14 de mayo
v

Pro Futuro

Fuente: SBS

EL COMERCIO lunes 19 de mayo del 2008 | Dia—1 | 23

BVL

Fondos mutuos i Neg.(US$ mill.) w= = |GBVL

EL MAS RENDIMIENTO - 7;800
TIPO DE FONDO RENTABLE MENSUAL g
INTERNACIONAL US$ __BCP Internacional 1 155% 36,0 17600
INTERNACIONAL US$ _Interfondo Global T 1.24% 16400
RENTA MIXTA S/. Multifondo | Conservador 1T 080% 180 '
RENTA FIJA US$ BCP Conservador T 080% ’ 15.200
RENTA FIJA US$ Scotia Premium T 074%
CORTO PLAZO &/. BCP Corto Plazo 1T 066% N A N R e
RENTA MIXTA US$ Interfondo Moderado T 065% Abril Mayo

Fuente: Conasev Fuente: BVL.
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NEGOCIOS :: INVERSIONES EN CAMINO

Las ultimas de los Brescia

MANEJAN UN PORTAFOLIO DE MAS
DE US$700 MILLONES EN PROYECTOS

DIVERSIFICADOS

El grupo liderado por Pe-
droyMario Bresciamaneja
un portafolio de proyectos
de mas de US$700 millo-
nes, segtin lo confirma la
tltima edicién delarevista
“Ameérica Economia”. Es-
tos se ubican en los rubros
minero, pesquero, agroin-
dustrial, inmobiliario, ho-
teleroy petroquimico.

¢El mayor de todos? La
instalacién de una plan-
ta para la produccién de
nitrato de amonio y ferti-
lizantes en Chincha, por
US$300 millones. Le si-
guen la construccién del
hotel Westin Libertador,

en Sanisidro, por US$100
millones, y de siete com-
plejos de viviendas en la
capital, con el mismo pre-
supuesto.

Sus proyectos mine-
ros implican la explo-
racién y explotacién de
minas en Tacna, Puno y
Huancavelica; mientras
que en pesca quieren ins-
talar frigorificos para co-
mercializar pescado en to-
do el pais. En el comercio
minorista, sevienelacons-
truccién del Monterrico
Plaza y de tres ‘strip cen-
ters’ en Surco, La Victoria

AESA

YCe].’C(—ldO. A WESTIN LIBERTADOR. SU MAYOR PROYECTO HOTELERO.
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SERVICIOS :: ABRIRA 25 LOCALES EN EL PERU

Servientrega quiere cubrir todo el pais

Elgrupo colombiano Siner-
gia en sociedad con la Cor-
poraciéon Logistica Savar
traerd en junio al Pertiala
empresa Servientrega S.A.,
dedicada ala prestacién de
servicioslogisticos.

La empresa que opera
en Colombia, EE.UU., Ve-
nezuela, Ecuador, Panama
y Canad4 factur6 US$250
millones el afio pasado, se-
fialé6 Luz Mery Guerrero,
presidenta de Servientrega.

Su plan en la regién ha
sidollevar sumarcaatravés
defranquiciasyenel Periel

"
FLOTA. CUENTAN CON 25 VEHICULOS PARA SUS OPERACIONES.

formato serd gratuito.

Para obtener la repre-
sentacién bastard con cum-
plir ciertos requisitos, como
tener un punto de venta con
unareaminimade50m?y
tras quince dias recibird la
respuestadelaempresa.

Guerrero sefiald que pa-
ra este afio prevé alcanzar
hasta 200 puntos de ven-
ta con esta modalidad en
nuestro pais y que para el
primer afio espera cubrir el
75% delterritorio peruano.

Servientrega contard
con un centro administra-
tivo, ubicado en el Callao, 9
centrosdesoluciénen Lima
y16en provincias. A
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La economll'a des-
cubre el marketing

ARIELY CONCLUYE QUE LA ECONOMIA
DEBIERA OCUPARSE MENOS DE COMO
DEBERIAN COMPORTARSE LAS PERSONAS Y
MAS EN COMO SE COMPORTAN REALMENTE

Hay quienes definen la economia como la ciencia de explicar
el por qué no ocurrié lo que debia haber ocurrido. Dan Ariely,
economista del MIT, les da la razén en su libro “Predictably
irrational”, en donde afirma que las teorias econémicas han
fracasado porque estan ancladas en un principio falso: que los
humanos decidimos racionalmente. Puestos a elegir entre dos
alternativas, evaluaremos el costo-beneficio y escogeremos la
que nos produce mayor utilidad o satisfaccion. Falso, dice Ariely,
y dedica el libro a explicar los factores que nos hacen actuar
irracionalmente.

[}

El primero es la relatividad. Usted esta comprando un LCD de
50 pulgadas por S/.10.000y le advierten que en otra tienda,a 10
minutos, el mismo televisor esta S/.20 mas barato. ; Se mueve?
Probablementeno, ; qué sonS/.20enunacomprade S/.10.000?
Otro dia esta comprando un kilo de jamoén en un supermercado
por S/.40y le advierten que en otro, a 10 minutos, el jamon esta
con50% de oferta.  Se mueve? Probablemente si, es una oferta
irresistible. Para la teoria econdmica ambas situaciones son
idénticas y sereducen a: 10 minutos de su tiempo valen S/.20?
Sin embargo, innumerables experimentos demuestran que la
mayoria se desplazara por el kilo de jamoén y no por el televisor.

[}

Otrofactor es el comportamientoirracional que originala palabra
gratis. Una mayoria elige pagar S/.10 por un chocolate suizo
frente a S/.5 por uno nacional. Esa misma mayoria cambia de
opinién cuando el nacional es gratis y el importado cuesta S/.5.
Otro experimento demuestra laimportancia del precio ancla. Se
ofrece la oportunidad de adquirir un vino al precio que resulte de
unir los Ultimos dos digitos de su documento de identidad. Pos-
teriormente se les pide que oferten el precio maximo que estan
dispuestosapagar por el vino. Aquellos cuyo documento termina
en un nimero mas alto ofrecen un mayor precio.

[}

Ariely concluye diciendo que la economia deberia ocuparse
menos de cémo deberian comportarse las personas y mas de
como se comportan realmente. Es halagador que un prestigioso
profesor de economia descubra qué es el méarketing.

El invitado de hoy es presidente de la consultora Métrica. Su préxima
columna sobre marketing se publicara en cuatro semanas.



