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A LA CARGA NUEVAMENTE

Bancada aprista insiste en ampliar
la denominacién de origen Pisco

n Congresistas Mario
Alegria y Luis Alva
Castro presentaron
proyectos de ley

“Me parece que va a ser una equi-
vocacién terribleyvaaserun hara-
kiri. Y yano nos preocupemos; le
estamoshaciendoelfavora Chile”.
Lavoz de Johnny Schuller, presi-
dente dela Cofradia de Catadores
de Piscodel Perti, sonaba amarga
alotroladodelalineatelef6nica. El
motivo: los dos proyectos de ley,
presentados por los congresistas
apristas Mario Alegriay Luis Alva
Castro, que buscan ampliarla de-
nominacién de origen (DO) del
piscoaotrasregionesdel Perti, con
lo cualla posicién peruana respec-
to del pisco en el dmbito interna-
cional perderia sustento.

El proyecto de Alegria se pre-
sent6 el 30 de abrily se derivoala
Comisién de Comercio Exteriory
Turismo del Congreso, mientras
queelde Alvalofueel 7de mayoy
sederivo ala Comisiéon de Produc-
ci6n. Y sibienambos coincidenen
ampliar la DO, se diferencian en
que Alegria solicitalaampliacién
atodoel paisy Alvalo hace solo pa-
ralasregiones de Ancash y La Li-
bertad.

En ese sentido, Alva sefiala
que en los valles de Cascas (en la
provincia de Gran Chima) y Mo-
ro (Chimbote) se elabora desde
hace 50 afios aguardiente de uva,
peroestaproduccién no puede de-
nominarse pisco. Alvasefiala que,
en el corto plazo, esta zona podria
superarla produccién deuva (yde
aguardiente) de Icayque, porello,
esnecesarioampliarla DO del Pis-
co. Alegria, por su parte, sostiene
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UVA. Desde el Congreso quieren ampliar la denominacion de origen del Pisco. Para los pisqueros no es la manera.

ELDATO

El pisco en Londres

Hoy elembajadoren el Reino
Unido, Ricardo Luna, inaugu-
rara el stand del Pert en laferia
London Distil. En ella, Johnny
Schuller dara una conferencia
magistral llamada “Whatis Pis-
co”. Ladelegacion peruanaes-
tacompuesta por 23 personas.

querestringirla DO es “perderla
oportunidad de ser mas competiti-
vosque Chile”.

LAVOZDELOSPISQUEROS
Sin embargo, para Schuller am-

bos proyectos desconocen la
regulacién internacional de las
denominaciones de origen, en el
sentidodeasociarel piscoaunazo-
naespecifica, alainfluenciadela
geografia,acontar conunacalidad
reconociday certificada, y a tener
tradicién histérica.
“Lamentablemente, todaviano
entendemos el concepto de DO.
Todaviano se entiende que el cog-
nacesunaguardiente francés, pe-
roqueno se produce entoda Fran-
cia;oqueeljerezesunvinoqueno
seproduceentoda Espafia”.
Schuller aclara que no es que
los pisqueros estén en contra de
que se produzca aguardiente en
estas localidades, sino que por la
normativa internacional este no

puedellamarse pisco. “El piscoya
tienesuzona”,agrega.

Por su parte, José Moquillaza,
director ejecutivo del Consejo Re-
gulador de la Denominacién de
Origen (CRDO) Pisco, sefialaque
lomasrecomendable seriaque es-
tasnuevaszonasde producciénde
aguardiente de uva invirtieran en
la creacién de una indicacién de
procedencia, otra categoria de in-
dicacién geografica, mas flexible
que las DO y también protegida
por las normas internacionales
de propiedad intelectual. “El CR-
DO Pisco les ofrece cooperar pa-
ralograr asistencia internacional
ydesarrollar indicaciones de pro-
cedenciaygenerarunareputacién
propiadesuszonas”,finaliz. =
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MIGUEL SANCHEZ
Jefe de la Oficina de Signos
Distintivos del Indecopi

El cambio no
puede ser por ley

Lasdenominaciones de ori-
gen (DO)en nuestro pais
estanreguladas porlaDeci-
sién Andina 486, unanorma
supranacional que estableceel
sistemaadministrativo parasu
reconocimiento. Estadecision
dispone quela Oficinade Sig-
nos Distintivos del Indecopisea
laautoridad competente para
administrar el sistemadereco-
nocimientodelaDO.
Ampliarlazonade produc-
ciéndela DO delpiscoatravés
deunaleyynoatravésdeun
procedimiento administrativo
llevado porlaOficinade Signos
Distintivos significaria trastocar
nuestro sistemaadministrativo
dereconocimientode DOyuna
vulneracién de lasupranaciona-
lidad delaDecision 486.
Encasodeampliarsela
zonade produccion del pisco
aotraszonas geograficas que
no presentan los mismosfac-
toresnaturales (climay suelo)y
humanos (proceso tradicional
deelaboracion del pisco) seter-
minariapor desvirtuaralgunos
delos elementos consustan-
cialesalconceptodelaDOyse
atentariacontralaconsistencia
denuestradefensalegalenel
ambitointernacional.

notas
breves

111 CANON Y REGALIAS MINERAS

Regiones recibiran
S/.5,5 millones

La Sociedad Nacional de Mine-
ria, Petréleoy Energia (SNMPE)
anunci6 que este afio los gobier-
nosregionales ylocalesrecibirin
por concepto de canon y regalias
mineras S/5,5 millones para fi-
nanciar obras de infraestructura
bésica y productiva. La SNMPE
destacd que el canon del 2007
representa un crecimiento de
17,5% conrelacién al del 2006.

111 SEGUN MAXIMIXE

Este ano precio del
arroz subiria en 5%

Maximixe informé que si los
consumidores de arroz en el pais
reorientan sus preferencias a pro-
ductos alternativos, el alza de su
precio se detendria. Estimé6 que
esteafo, debidoal incremento de
la superficie sembrada y al mejor
rendimiento por mayor disponi-
bilidad de agua, la produccién de
arroz se incrementaria y los pre-
cios de arroz corriente y superior
nodeberian sobrepasaren méisde
5% losregistradosen el 2007.

1IMAS DEUS$55 MILLONES

Inversion publica
en sector turismo

Setiene previstoinvertir US$55,4
millones en proyectos turisticos
hasta el 2013, sefial6 Pablo Lopez
de Romafia, viceministrode Turis-
mo. Elmonto se prevé parael Plan
Copesco Nacional y para brindar
apoyo técnico en la ejecucion de
proyectos de inversion turistica a
los gobiernos regionales, locales
yotrasentidades pablicas que sus-
criban convenios con institucio-
nes nacionales o extranjeras, ma-
nifestéalaagencia Andina.

BUSES MERCEDES-BENZ

Roberto Matos.

Juan Valdez entrega recuerdo de agradecimiento a

Estos modernos vehiculos, modelo O500 RSD con carroceria
Marcopolo Paradise 1206, cuentan con 15 mt. de largo y
asientos para 54 pasajeros.

Movil Tours quien acaba de cumplir 15 afos de trayectoria,
eligid, una vez mas, a la prestigiosa marca Mercedes-Benz para
brindar su servicio interprovincial, para la ruta Lima- Huaraz.

Entre los asistentes al evento estuvieron presentes el Sr. Roberto
Matos, Gerente General de Mdvil Tours; Ricardo Rossi, Gerente
General de Marcopolo Peru; Paulo Andrade, Gerente Ejecutivo de
Operaciones Comerciales de Marcopolo Brasil; Oscar Romero,
Gerente Comercial de America del Sur y Central de Marcopolo
Brasil y Tiago Mondoni, Gerente de Marketing Corporativo de
Marcopolo Brasil, asi como Rafael Dammert, Gerente General
de Divemotor y Juan Valdez, Gerente Comercial de Buses de
Divemotor, quienes fueron los anfitriones del evento.

Actualmente Mercedes-Benz ya alcanzd las 290 unidades
vendidas hasta el mes de Abril, logrando un 45% de participacion
de mercado, y a su vez, un crecimiento del 113% con respecto
al mismo periodo del ano pasado. El éxito obtenido se debe a
su estrategia basada en un stock permanente, amplia gama de
productos y una gestion de venta descentralizada a través de su
red de sucursales a nivel nacional.

Conductores responsables de manejar la nueva flota de Moévil Tours.
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Bus Mercedes-Benz O500 RSD con carroceria Marcopolo Paradise

1206.

Divemotor, Mévil Tours y Marcopolo.

Divemotor hizo entrega de flota de buses a Movil Tours

Divemotor, empresa lider en el Peru en venta de buses, hizo
entrega de 7 buses Mercedes-Benz, de una flota total de 20
unidades, a la Empresa Movil Tours.

De izquierda a derecha, Rafael Dammert, Roberto Matos, Ricardo Rossi, Paulo Andrade, Oscar Romero y Juan Valdez. Funcionarios de
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