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ESPECIAL : Las marcas mas recordadas

Una supremacia oriental

EL TAMANO PEQUENO DEL PARQUE AUTOMOTOR ABRE UN GRAN ABANICO DE
OPORTUNIDADES. LO SABEN BIEN LAS EMPRESAS DE ESTA CATEGORIA, CON
TOYOTA COMO LA MEJOR POSICIONADA Y NISSAN EN SEGUNDO LUGAR

on un parque au-
tomotor formado
Escribe por 1’411.580 ve-

(¢ ] Qué marca de autos y camionetas recuerda? (respuesta espontanea mdiltiple)

TOTAL NSE A NSE B NSE C NSE D

MILAGROS hiculos, uno de los mas _TOYOTA 86,7% 92,1% 84,6% 81,5%
VERA pequefios en Sudamérica  NISSAN 70,7% 729%  59,2% 55,0%

segan indica el Sentro de  yOLKSWAGEN 34,8% 41,5% 29,3% 29,1%

Investigacion y de Aseso- —y g gy 24,8% 261%  183% 13,4%

ria del Transporte Terres-

tre (Cidatt), no deberfa _HONDA 28,1% 23,2% 14,6% 10,9%

sorprender que el 82,5%  CHEVROLET 26,4% 14,4% 11,9% 13,2%

delapoblacién encuestada
por Arellano Marketing no
cuente con auto propio.
Sin embargo, las cifras
de importaciones de los
ultimos trimestres son
reveladoras: el ingreso de
autos nuevos al pafs crece

@ Qué marca de autos tiene usted? (respuesta espontanea miltiple)

82,5%

AREQUIPA

Ninguno I 83,5%
Volkswagen | 3,8%
Nissan | 3,6%
Toyota|2,9%
Daewoo 1,1%

Ninguno [N 81,0%
Toyotall 9,7%
Nissan |3,0%
Volkswagen | 1,9%
Daewoo 1,1%

atasas mayoresal 70%. La ENTER T
demarllda esfuerteen tpdo Ninguno [ 86.1% Ninguno [N 82,1%
ial Pei)ru ydlas all;ltomotrlces 48% 36% 1% 13% Toyota | 3,9% Toyota | 4,8%
osaben de sobra. Nissan | 2,8% Nissan |3,8%
o 5 5 5 F—— issan |2,8% issan |3,8%
En este escenario, las @@3 & %\@% Q&@ Volkswagen |1,8% Volkswagen |1,6%
marcas que mejor posi- N Ford|1,5% Hyundai |1,5%
cionamiento tienen en la Dia_1

mente de los consumido-
res son las japonesas. To-
yotay Nissan estin ala ca-
beza en este rubro yla cla-
sica marca alemana Volks-
wagen se ubica tercera. En
cuanto al uso propio del
auto, los resultados son si-
milares. Solo en Arequipa
VW seimpone.

[TOYOTA]

Es la marca mas
recordaday las
mas usada por los
consumidores.

El tamafio del mercado
es percibido comouna
oportunidad paraelin- i )
greso de nuevas mar- /&
cas y mejores ofertas f [
delos actores queya
participan de esta
categoria, quienes
luchardn por captar
alos sectores socio-
econémicos Cy D,
que cuentan con un
nivel de penetracion
dell,7%7y 6,6% res-
pectivamente.
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CRECIO EN ABRIL LA
IMPORTACION DE
AUTOS NUEVOS. LA
MAYORIA FUERON
ASIATICOS

Esta oportunidad fue
percibida por las marcas
asiaticas que ya suman
24 en el pais, indica Au-
gusto Bezada, gerente co-
mercial de Lifan.

Estima también que
este afio se comercializa-
rian alrededor de 5.000
autos chinos en nues-

tro pais y que los vehi-
culos para uso corpo-
rativo (camionetas) y
deportivo-familiar
(SUV) seran los mas

demandados. A



