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ESPECIAL : Las marcas mas recordadas

o ’ ué marcas de cerveza recuerda? (respuesta espontanea multiple
ese a que durante CRISTAL Que d da? n ” Tl
los dltimos meses

la participacion de BRAHMA'Y TOTAL NSEA NSE B NSEC NSE D
mercado de Cristal ha cai- CRISTAL 87,5% 95.5% 93,6% 91,6%
do (entre marzo de 2007 PILSEN CALLAO BRAHMA 73,8% 75,4% 84% 81,7%
y el mismo mes de 2008 SON LAS MAS PILSEN CALLAO 76,3% 746%  749% 71,2%
pasé de miés de 6 de .
mercado a 31,8% en todo RECORDADAS CUSQUENA 66% 54,2% 43,5% 39,1%
el pais, segin CCR), como PILSEN TRUJILLO 36,7% 25,7% 42,2% 42,4%
consecuencianaturaldela EN UN SECTOR FRANCA 20,2% 16,7%  34,6% 24,1%
intensa competencia que
experimentapel sector(,l la DONDE LAS @ Qué marcas de cerveza consume? (respuesta espontanea muiltiple)
“cerveza delos peruanos” MARCAS TOTAL [ Huancavo [
se mantiene en la cima de 58,2% /Base: oo cristal [N 74.9% Arequipeiia [N 87.4%
las marcas cervecerasmias  REGIONALES hacar compis Brahma [ 42,4% Cusqueia I 47,9%
recordadas. en supermercados Franca [l 202% Brahma [N 46,2%

¢Cémo lo ha conse- TIENEN UN Pilsen Trujillo [ 19,6% Cristal [ 149

guido? Pues la tarea no PROTAGONISMO Pilsen Callao [ 17,7% Pilsen Trujillo M 11,1%
ha sido facil. Coinciden- D o e SEDDNER  GOTNEER
temente conlallegadade INDISCUTIDO Pilsen Trujillo [N 70.6% Cristal NN 67,4%
SAB Miller a su acciona- Ninguno [l 24,2% Brahma [ 30%
riado, desde hace un par Brahma [ 20.4% Pilsen Callao [N 23.9%

de afios Unién de Cerve-

cerias Peruanas Backusy Escribe CHRISTIAN

Cristal | 15,5%
Cusquefia [ 10,4%

Ninguno [ 18,5%
Cusqueria [ 14,4%

Johnston comenz6 a pre-  NAVARRO ROJAS
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parar sus marcas para lo
que se venia. Una reno-
vacién total en sus em-
paques (quizd motivada
por el lanzamiento de

dieron que el mercado pe-
ruano no es chicha y nos
tratan como al mejor”, dice

sen Trujillo versus otras
rivales de precios bajos
(Francay Caral), jugaronel

DI

Brahma y su etiqueta José Garrido Lecca, cate- partidodedefendera Cris-

con bordes plateados) dratico del PAD Escuela talentodaslas canchasde 800
y presentaciones, y de Direccién dela Univer- consumo.

un manejo més orde- sidad de Piuray experto en Peroelsecretode Backus
nadoyadecuadodesu temasdeconsumo.Asi,an- nosolohaestadoalli. Tam- MILLONES
portafolio de marcas, te cadamovidadeuncom-  bién supieron apelar a sus VENDERAN
han sido los causantes petidor, Backus ha tenido  marcas regionales y hacer- LAS

de que mantenga atn unalfil paraanularlajuga- las fuertes. Pilsen Trujillo CERVECERAS
mas del 80% del mercado da contraria: Pilsen Callao  es la mejor prueba de ello. = PERUANAS
nacional. primero contra Brahmay Y Arequipefia igual, am- ENEL 2008

“En SAB Miller enten-

ahora contra Zenda, y Pil-

bas con un posicionamien-

to dirigido a la tradiciénya
la familia provinciana. “La
gran ventaja de Backus es
su portafolio de marcas”,
comentaba hace poco Pio-
tr Jurjewicz, vicepresidente
de marketing de Backus. Y
nolefaltabarazén.

LASRIVALES
Aungque el mercado cerve-
cerotienetres nuevas mar-
cas en los ultimos ocho
meses (Franca, Caral y
Zenda), Backus no ha su-
frido mucho. Y el esfuer-
zo de sus competidoras ha
sido grande, sobre todo en
publicidad. En ese sentido,
la mas exitosa es Brahma,
la segunda marca en re-
cordaci6ényla primera de-
safiante al predominio del
portafolio de Backus, alld
porel 2005.

¢Qué ocurre con las
marcas de Aje? Eseesun
tema atin pendiente, pe-
ro lo cierto es que Fran-
ca atin no ha logrado los
niveles de recordaciéon de
sus competidoras, peseal
cuantioso presupuesto
que los Afiafios dispusie-
ron parasulanzamientoy
alimpulso que le ha dado
tener parasilaimagende
Gaston Acurio como res-
paldo. Ellanzamiento de
Caral es también dema-
siado reciente. A



