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DRCE MARCAS PAIS DESDE LA DECADA DE LOS SETENTA. NINGUNA,
. ANTES DE TERMINAR EL ANO HABRA UNA MAS: EN DOS MESES,
AR A LUZ UNA MARCA PAiS QUE (ESPERAMOS) VAYA MAS ALLA
UATRO ARQUITECTOS DE MARCAS HABLAN SOBRE EL TEMA

LIPE GAMARRA

ARMANDO ANDRADE, presidente de Pragma DDB

“Hace falta ese puente que vincule el
pasado prehispanico con el futuro”

1 2007, Pragma
E DDB ejecutdellan-
zamiento  mas
comentado delos Giltimos
afios: Franca, cerveza de
los Afiafios. Andrade,
ademiasdepublicista, estu-
dia, investiga y promueve
el valor del pasado prehis-
panico. Cree que lamarca
pais necesita vincular ese
mismo pasado con un eje
dedesarrollo futuro, inver-
sibnymodernidad.

¢{Qué se necesita para
hacerunamarcapais?
Consensoy compromiso.
Lafaltadeesohallevadoal
fracasoatodaslas marcas
paisquehemosintentado
tener. ElGobiernono pue-
detenerunamarca pais si
deja delado a la sociedad
civil,alasempresasyalos
gobiernosregionales, que
son fundamentales. Los
grandes simbolos del pais
han sido Machu Picchuy
labandera, que ahora tie-
nen menos significado.
Mas poder tiene el cebi-
che, el pisco.

€ELENTREVISTADO

[ENTIDAD] Pragma DDB.
[EDAD] 51 afos.

[ESTADO CIVIL] Casado.
[HOBBY] El Perti. Colecciona
ponchos, pinturas y todo
tipo de expresiones cultura-
les. Es consultor principal del
Museo de Arte de Lima.

[FUTURO]
Andrade
considera
que nos falta
mostrar una
caramas
moderna,
de pais que
miray no

le teme al
futuro.

¢Qué le parecio la marca
Peru Now hecha para las
cumbres?

La cumbre ALC-UE ha si-
douna muestrade queno
somos capaces de trasla-
dar ejes de modernidad a
laimagen actual del Perti.
A pesarde que existen dis-
cursos tan inspiradores y
contemporineos como
los de Gastén Acurio, los
Anafios, que son el Peri
moderno, salimosconuna
imagen que pareciadelos
afios setenta. Nos falta ese
puenteentreel pasado pre-
colombinoyelfuturo.

¢Cualpodriasereseeje?
La gastronomia, sin lugar
adudas, es el primer con-
senso nacional desde la
Independencia. A partirde
lagastronomia salen cosas
como el color, lamusica, el
folclore, lamodernidad, la
creatividad. Es nuestro di-
ferencial. La gastronomia
es al Perti comola miisica
es al Brasil. La gastrono-
mia es nuestro orgulloy
abarcatodoel pais.
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JAMES EVANS, presidente de JWT para América Latina.

“La marca pais del Pert
moderno entra por la boca”

lpresidentedeunade
E las transnacionales
masimportantes del
mundo havivido en el Pert.
Afinalesdelosafios sesenta.
Su padre, David Evans,
fundéuna agencia de publi-
cidad. El entonces era
alumno del colegio Mar-
kham. Como pocos publi-
cistas peso pesados, conoce
de cerca los problemas que
representa hacer la marca
pais para un pais con tanto
folclore.

¢Por qué es importante
desarrollar una marca pais
para atraer una oferta en
turismo einversion?

Como publicistas creemos
quelamarcaesimportante.
Da una identidad, un valor
agregado, un diferencial.
México lo ha hecho muy
bien, Argentina trata. Peri
tiene mucho por construir.
A mi me preguntaron qué
sehabladel Pertiafuerayres-
pondi: si tuviera que armar
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€ELENTREVISTADO

[ENTIDAD] JWT

[EDAD] 48 afos.

[PAIS] Brasil.

[ESTUDIOS] Administracion.
[LABOR] Supervisay coor-
dina la labor de todas las
oficinas de JWT dentro de
América Latina y el Caribe.

una imagen sobre el pais,
comenzaria por la comida
yde alli se van a desprender
una serie de cosas. Sabemos
de la riqueza cultural del
Cusco, pero el Perti es més
que Cusco. El pasado esim-
portante, estd en las raices.
Pero quedarse alli, en el lu-
gar en donde me voy a venir
atomarfotos conmi familia,
nocreo. Tenemos quemirar
alatecnologia, al desarrollo,
alfuturo.

¢Vender una marca pais es

como vender un producto
ounservicio?

Es lo mismo pero con
mayor complejidad. Un
pais no es una sola cosa,
noviene en un empaque,
no es homogéneo. Desta-
po un refresco y sale una
sola cosa. Abro una caja
de cereal y cae una mis-
ma cosa. En el caso de un
pais caen miles de cosas.
Necesitas mucha comu-
nicacién externay mucha
comunicacién interna pa-
rasaberquéesloquevasa
tener que comunicar, que
el paisrespondaaesamis-
ma comunicacién. Los
pilares sonlos mismos, el
andlisis del consumidor,
los atributos racionales,
los beneficios diferencia-
les. Es construir la ima-
genquevamosa venderal
mundo, lamisma quelas
personas que vengan del
extranjero van a ver refle-
jada en todas partes. Ne-
cesitas mucho oido.

[COMIDA]
Evans cree
que la gas-
tronomia es
nuestro gran
potencial.

DOBLAMOS LA APUESTA,

AHORA 15 MINUTOS O US$ 200

Aplican condiciones que puedes consultar en www.pacificoseguros.com
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