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ESPECIAL : Las marcas mas recordadas

Escribe MILAGROS VERA INCA KOLA Y COCA-COLA SON LAS MAS RECORDADAS Y CONSUMIDAS. LA ESTRATEGIA
uego de resistir i DE COMPETIR CON BAJO PRECIO PARECE NECESITAR UNA VUELTA DE TUERCA

embate de las bebi-
das que compiten
por precio, las dos marcas u 4
que emergen otra vez co-
mo las més potentes en el
mercado de gaseosas son , ,
viejas conocidas: Inca Kola

y Coca-Cola.

En la capital (72,6%),

en Huancayo (74,3%), la

conocida “bebida de sabor

nacional” esla que encabe- !
za la lista de las mas con-

sumidas, mientras que la : e :
creadora de la fibrica de
la felicidad lleva la delan-
tera en Trujillo (74,5%) y
Arequipa (83,4%).

Para Rafael Aita, profe-
sor de la Universidad del
Pacifico, esta preponde-
ranciasedebeal plan de pu-
blicidad y promocién enel
punto de venta que laslide-
res han puesto en marcha.
A diferencia de otras mar-
cas, estas involucraron tan-
to a los ‘retails’ como a los
puntos de venta minoristas
de Limayprovincias.

~

Si bien las
gaseosas dominan
el mercado de
bebidas, hace falta
elevar la frecuencia
de consumo

en las provincias

demuestra que la marca

@ Qué marcas de gaseosas recuerda? (respuesta espontanea muftiple) ¢
“debe mejorar las estrate-
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'}I;AI\{IBIS(I;I Jl;EG_AN COCA-COLA 98% 98% 99% 98% gllas det c%munliaaor’l en

n 10, 1 n nta, asi co-
el t:rce;r lug(;r eerrlplsresg;ldp; INCA KOLA s 2ol i 22 fncl)) 1eln 1(6)18 gr‘;emoaciiilecsoy
cién y se disputa el tercer ~_PEPSI COLA 53% 64% 61% 59% enladistribucién”.
ycuartolugarde consumo  KOLA REAL 19% 32% 53% 65%
con Kola Real. FANTA 51% 40% 44% 41% €N PROVINCIAS

La bebida del grupo SPRITE 5% 0% 18% 2% Con el auge econémico en

Ajeper ingres6 al mercado
con mucha fuerza, inser- @ Qué marca consume? (respuesta espontanea miiltiple)

tandose enlos sectoresmds TOTAL [ Huancavo [ [ AREQUIPA |

bajos ypropicié que el mer- 27% 72% Inca Kola [EMENN 74,3%  Coca-Cola NN 83,4%
cadoseexpandiera. Sinem-

el pais y con la expansion
de centros comerciales y
supermercados en las di-
ferentes regiones, el creci-
miento del sector se incli-

e Coca-Cola [N 70.5% Inca Kola [ 66,2% N L
bargo, el crecimiento eco- Kola Real I 30% Kola Real I52,19% nahacia provincias.
noémicoladesplazd deestos Pepsi Cola Il 23.3% Escocesa I 40.1% Comolo sefial6 hace al-
sectores, explica José Luis Crush M 14,4% Fanta I 29.8% gunos meses Mirko Astu-
Wakabayashi, director dela 218% o1 o0 (oo HEEEE v T dillo, gerente de Marketing
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maestria en Mérketing de
launiversidad ESAN.
Aita indic6 que la re-

de Pepsico, si bien las ga-
seosas dominan el mer-
cado de bebidas en el pais

Coca-Cola I 74,5% Inca Kola I 72,6%
Inca Kola [l 71,8% Coca-Cola [N 71,3%

10.8%

Pepsi Cola [l 28,6% Pepsi Cola [ 21,8%
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cordacion de Kola Real es USRI Fanta [ 18,8% Kola Real 1 19,8% (809), lo que hace falta es
muy superior a suinten- ¥ 7 & Sprite 18.7% sprite | 9.2% aumentar la frecuencia de

cién de consumo, lo que Dia_1 consumo en provincia. A




