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ESPECIAL : Las marcas mas recordadas

En jugos, la
pelea es en
provincias

® Qué marca de jugos recuerda? (respuesta espontanea muiltiple)

LOS RESULTADOS MUESTRAN QUE NO HAY LIDERES TOTAL NSE A NSE B NSEC NSE D
ABSOLUTOS Y QUE LOS GRANDES TAMBIEN DEBEN FRUGOS _ s B3 B1.% £2.1%
. PULP/ PULPIN 30,8% 39,3% 64,3% 58,1%

APRENDER A LIDIAR CON UNA MAYOR NUMERO GLORISA 50.1% 41.7% 38.7% 27.0%
DE MARCAS REG'ONALES CIFRUT 25,3% 35,0% 29,7% 26,2%
TAMPICO 33,4% 25,8% 20,2% 17,6%

LAIVE 32,7% 18,4% 12,1% 8,7%

Escribe AZUCENA LEON T.

@ Qué marca de jugos consume? (respuesta espontanea miiltiple)

TOTAL .”!!:“a:“:. AREQUIPA

50,6% Pulp/ Pulpin [ 38,4% Gloria I 40,1%

a categoria de jugos
resulté ser una de

las més peleadas. A Cifrut I 33.7% Kiwi Fresh [ 29,6%
pesar de que Frugos sigue Frugos [l 30,7% Frugos [ 28,5%
siendola marca masrecor- Gloria [ 21,9% Tampico [l 26,0%
dada y consumida por los Watts [19,7% Ninguno B15,0%
peruanos (con un 50,6% [ TRUJILLO N LivA S
enel segundo rubro), Pulp Pulp/ Pulpin [ 48,3% Frugos I 56,0%
de Ajeper, con menos de Frugos [ 38,4% Pulp/ Pulpin [ 28,1%
tres afiosenelmercado, ha Cifrut J19,0% Cifrut [ 17,5%
logrado escalar posiciones Gloria Jl15,5% Gloria [12,2%
muy rapidamente y obte- Ninguno [l14,2% Ninguno [10,0%

ner una participacién del Dia_1

28,6% en esta categoria,
y desplaza incluso a juga-
dores mas antiguos como

que FrugosyPulptambién  >>>>>»>>>»
bebidas gaseosasyaguas), debenlidiar con marcasre-

Gloria, que hoy se coloca La categoria sino que ha contribuido a gionales, con gran arrai-
enun tercer lugarentodo  Seguira creciendo, lograr atraer a un grupo go, como sucede con Li-
elpafs,alobtenerun16,9%  porque la tendencia importante de consumi- ber en Trujillo y Kiwifresh 0/0
delas preferenaas:. del consumidor dores de otras bebidas, en Arequipa, respectiva-

De hecho, segin el es- e (i ; acostumbrados a beber ga- mente. CRECIO LA
tudio Panorama del Con- grar hacia seosas azucaradas. Esta 0ltima marca

2 > PRODUC-

sumo Masivo en el Pera, Productos mas “Ajepernolanzéun pro- con una participacion de  5oNLOCAL
efectuado por Apoyo Con-  saludables ducto barato, aposté més 29,6%, eslasegundamas  pe jugos
sultoria, todo indica que la bien por una estrategia cali- consumida en Arequipa gNEL2007
estrategia de Ajeper, basa- dad-precio bastante intere- después de Gloria. Otro
da en precios econémicos sante y eso modifico todo el dato quellamala atenciéon
(conundiferencial bastante mercado yatrajoamaés con- esquelapenetraciéndela 777777777
importante de 30% y 50%, sumidores”, dijo. categoria esmasaltaenlos
dependiendo de su marca Q sectores C y D, donde la
competidora) y sabo- PALMOAPALMO estrategia de menor pre- o)
res atractivos, ha Pero el estudio de Are- cio de Ajeper tuvo mucho /o
sido decisiva para llano Marketing sobre quever.
esteresultado. marcas revela dos as- CRECIOEL

En esa misma pectos importantes: TENDENCIAALALZA  CONSUMO

Apoyo senala que la cate- DEJUGOS
goriaatin tiene muchopor EN LOS
explotar y que esta seguirdi  ULTIMOS
creciendoenformaimpor- TRES ANOS
tante, no solo porquela ten-

dencia esirhacia productos

el consumidor no dis-

tingue la diferencia entre

un jugo (néctares) y la ca-

tegoria ‘citrus punch’ (be-

E‘w ¥ bidas no gasificadas mas
,w ligeras) y dos, que la pelea

N se da sobre todo en provin- = mas saludables, sino por-
. cias,donde no solono exis- 250 mi ‘J}J que sus jugadores seguirin
te un lider absoluto, sino = [ TR A o : dandoquehablar. A

linea, Julio Luque,
director gerente de

la Consultora Mé-
trica, sefiala que el
ingreso de un compe-
tidor como Ajeper no
solo dinamizé, en for-
ma importante la catego-
ria (que hoy crecemis que




