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RESPONDE SOBRE EL “MUCHO GUSTO” DE CHILE

Mercedes Araoz: “Les
hace falta originalidad”

MIGUEL BELLIDO / ARCHIVO
N

Il Lema “Perd, mucho
gusto” es utilizado
desde el ano 2006,
recuerda la ministra

Para la ministra de Comercio
Exterior y Turismo, Mercedes
Ardoz, el hecho de que Chile se
promocione como “potencia ali-
mentaria” genera sonrisas. “Es
muy curiosa la falta de originali-
dad. No hay creativos en Chile o
no sé qué ha pasado. Lo que quie-
ren es copiar al lider”, declaré al
ser consultada sobre el tema que
El Comercio inform¢ ayer por la
tarde en su versién on line. “De-
cir que ellos tenfan la papa (antes
que el Pert), el pisco, y ahora el
‘Perts, mucho gusto’, y convertir-
loen ‘Chile, muchogusto’,esuna
cosamuy graciosa”, dijo Ardoz.

La ministra se referfa a las
aseveraciones que hacen las au-
toridades chilenas desde la pa-
gina web del Ministerio de Agri-
cultura de Chile. En el caso del
eslogan, Ardoz recordd que el
lanzamiento de la marca gastro-
némica “Per(1, mucho gusto” se
hizo en Chile en el 2006. “Inclu-
so seleobsequi ala presidenta
chilena, Michelle Bachelet, el li-
bro editado ‘Perti, mucho gus-
to’”, record6 Ardoz.

NOHAY RESPUESTAS

La ministra de Agricultura de
Chile, Marigen Hornkohl, no es-
tuvo disponible para dar detalles
sobre el uso del eslogan “Mucho
gusto” en el programa que su
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RISUENA. Para la ministra Ardoz, en vez de exigir que dejen el eslogan,
deberiamos pedir mas creatividad por parte de nuestros vecinos del sur

Sepaso poralto

Los portales chilenos de Ra-
dio Cooperativay Emol (ver-
siénonline de “El Mercurio”)
recogieron las declaraciones
delaministra Araoz sobreel
tema, en Lima, durante lafirma
deltratado de libre comercio
con Canada. Ningunodelos
dos portales recogid laversion
de alguna autoridad chilena.
Segun un comentarista, lano-
ticiaha pasado desapercibida
en Santiago de Chile.

sectorrealiza, referido ala expor-
tacién de alimentos originarios
de Chile, reporté el corresponsal
de El Comercio en Santiago de
Chile, Moisés Avila. Ella se en-
cuentra en la reunién del Con-
sejo Agropecuario del Sur, en
Uruguay, donde encabezard una
delegacién que luego se dirigird
a Italia para un encuentro orga-
nizado porla FAO.

En un inicio, el viceministro
de Agricultura, Reinaldo Ruiz,
iba a responder, pero por la tar-
detodaslas autoridades chilenas
estuvieron concentradas en un
accidente de helicéptero ocurri-
doen Panamayen el cual perdi6
lavida el director general de Ca-
rabineros, Alejandro Bernales. m

CIBERNAUTAS COMENTAN
¢Qué opinadelusodeleslogan
“Mucho gusto” en el Ministerio
de Agriculturade Chile?

Puedenimitar, peronuestra
comida es lamejor delmundoy
eso lo comprueban muchos ex-
tranjeros que reconocen el buen
sabor de los platos peruanos. El
paladares elmayorjuez”.
PABLOROJAS

jCuando no tomando las
cosas buenas que Peru apor-
ta a la humanidad! Luego qué
sera: Machu Picchu y el lago
Titicaca? El Gobierno deberia
prestar atencién a esta emula-
cion del pais del sur. Hagamosle
saber que somos los mejores”.
ADOLFORAFAEL

En Australia los chilenos
han hecho creer que canciones
como ‘El céndor pasa’, la chiri-
moyay laquena son chilenas, y
laembajada peruanaen Austra-
lianodicenada”.

JUANGARCIA

Este hecho demuestraque
anuestros vecinos se les estan
acabando las ideas y que los
peruanos con mucha originali-
dad estamos saliendo del atra-
so en el que estdbamos”.

RICHI

Uno de los productos que
debemosexportaraChilesonlos
creativos. Elniveldeclonacionde
ideas y productos peruanos no
solo nos causa gracia, sino que
también nos estimulaaseguir”.
CARLOS BOURONCLE

SEGUN LABORALISTA PEDRO MORALES
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COMPLICADO. Los practicantes incluso podrian verse perjudicados al

impedirseles pasar mas tiempo que el permitido, dice el laboralista Morales.

Habria que adaptar los
contratos para practicas

Il Empresas tendran que
especificar los horarios

de los practicantes para
acatar decreto supremo

El Decreto Supremo 003-2008-
TR publicado por el Poder Eje-
cutivo podria perjudicar a los
propios estudiantes que realizan
practicas preprofesionales —a
quienes se pretende proteger—
en empresas publicas o privadas
de todos los rubros, al obligar a
los centros laborales a establecer
horarios fijos e inflexibles que
aseguren, a ojos del Ministerio
de Trabajo, el fiel cumplimiento
de la norma, explicé el abogado
laboralista Pedro Morales, del es-
tudiojuridico Echecopar.
“Sisedebe cumplirde manera
irrestrictaconeltemadeloshora-
rios, nodeberia el empleador, por
ejemplo, permitir que el practi-
cante permanezcaenel centrode
trabajo pormashorasquelasseis

estipuladas para hacer sus prac-
ticas, pero todos sabemos que se
quedan por més tiempo a fin de,
entre otras cosas, recabar infor-
macién para la universidad. Asi
que perderianeso”, explicd.

Ademas, pregunté Morales,
“iqué pasard cuando sea época
de exdmenes parciales o finales?
Durante esas semanas los practi-
cantes, por lo general, no trabajan.
¢Coémo recuperarian ese tiempo?
Habria que crear una suerte de
bolsadehoras paraquelasrecupe-
ren porque el empleador paga por
unntmerodeterminado de horas
que, con la norma actual, no po-
dranserrecuperadas”.

Por el momento, y para prote-
gerse, el empleador deberia, en
opinién de Morales, renovar los
contratos conlos practicantes y es-
pecificarloshorariosenlos que es-
tardn en la empresa, sus horas de
entrada y salida, adaptados a sus
horarios de estudios, y presentar-
losal Ministeriode Trabajo. L]

Pilsen se llevo los premios mas
importantes del Eftie 2008

Il JWT fue la agencia
mas galardonada en la
jornada. Campana Trome
Norte gan6 en medios

Las campafias publicitarias mas
efectivas en volimenes de ven-
ta fueron reconocidas el miér-
coles durante el concurso Effie
Awards Per(1 2008, que premia
tanto a la empresa anunciante
comoasuagenciade publicidad.
El Gran Effie 2008, el galard6n
mads importante de la noche,
se lo llevaron Backus y Publicis
Asociados, por la campana de

reposicionamiento de la marca
Pilsen Callao. Ambas empresas
también ganaron el Effie Oro en
lacategoria de Productosyel pre-
mio ala Gran Marca Clésica.

AGENCIAS BRILLARON

Laagencia JWT fue la més galar-
donada. Acompafiada por Inter-
bank, sellevo dos Effie Oroenlas
categorias Imagen Corporativay
Bajo Presupuesto, asi como un
Effie Plata en Servicios. Enla cate-
goria Medios de Comunicacién,
el Orofue para Empresa Editora El
ComercioyMcCann Erickson por
lacampafia Trome Norte. Lanovel

agencia Circus sellevd dos Effie.
Flavia Maggi, gerenta general
de los Effie Awards Pert, afirmd
quela creatividad y las estrategias
de marketing cumplen cada vez
mads con las expectativas de los
anunciantes. Los Effie Awards se
llevan a cabo en més de 50 paises.
En el Perq, los Effie Awards son
organizados por Apoyo Opiniény
Mercado, que opera bajo licencia
de la American Marketing Asso-
ciationde Nueva York. Elcertamen
esreconocido porlosanunciantes
masimportantesyporlasagencias
mas representativas de toda la in-
dustriapublicitariadel pais. =

La publicidad mas efectiva

En el 2007, Backus se llevo un Effie de Plata por la renovacion de la marca Cristal. Este afio celebrara por partida
triple. Las empresas BCP y LAN son dos infaltables en este certamen.

Categoria Premio Cliente Agencia
~ \ Gran premio Effie 2008: Servicios Oro BCP Leo Burnett
Backus - Publicis Plata  Backus JWT
y Asociados Lanzamiento de Oro Ajeper Pragma DDB
i, Nuevos Productos  pjata  Ajeper El Garaje
Lanzamiento de Oro LAN El Garaje
Categoria Premio  Cliente  Agencia Nuevos Servicios
Promociones Oro Pacifico Seguros ~ Circus
Mediosde ~ Oro El Comercio = McCann- Plata _ Mibanco Quorum
unicacion Erickson Retailers Plata  Supermercados  Publicis y
. = . Peruanos Asociados
Premio al uso - Pacifico Circus -
ms efectivo Seguros Imagen Corporativa  Oro Interbank JWT
del medio de Campaiias con Fines Oro  Obras Misioneras McCann-
prensa no Comerciales Pontificias Erickson
Productos Oro Backus Publicis y Plata  Cetco JWT
Asociados | camparias de Bajo  Oro Interbank JWT
Plata Backus Mayo Presupuesto
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Futuro de las pensiones
depende de reformas

Il Concluye encuentro
de las administradoras
privadas de pensiones
que se realiz6 en Lima

Elseminario “El futuro delas pen-
siones”, celebrado durante la XII
Asamblea GeneraldelaFederacién
Internacional de Administradoras
dePensiones (FIAP), fuedelomas

interesante que dejo el encuentro,
porlonovedoso delo que discutie-
ron los expositores Eduardo Mo-
r6n, Hugo Nopoy Pablo Secada.

Si bien se volvia sobre los ya
diagnosticadas cojeras del Sistema
Privado de Pensiones (SPP) —exi-
gua cobertura, bajas pensiones y
densidad deaportaciones—,elabor-
dajedelostemasfuerealmentedis-
tintoamuchodelodiscutidoenlos

ultimos afios, desde queen el siste-
maprivadoadmitieranquesihabia
necesidad de que el Estado intervi-
nieraenlas pensiones.

Morén hizo hincapiéenlare-
lacién que hay entre pobreza y
cobertura previsional. Sostuvo
que sin la intervencién del Es-
tado con un subsidio del 1% del
PBI para asistir alos adultos ma-
yores debajo delalinea de pobre-
za, el problema seguiria transfi-
riéndose hacia las familias mas
jovenes, las que, en la prictica,
“no heredan de sus padres, sino
queheredan a sus padres”. Nopo
dijo que, pesea quela percepciéon

que tienen quienes estan cubier-
tos por el sistema no es mala, el
propio sistema “se vende mal”.
Asi, el 48% de quienes reciben
una pensién lo hace por montos
menores al salario minimo. “Eso
esdificildevender”, dijo.

Por dltimo, Secada recalcod
que lo que se necesita es una
reforma integral del sistema si
realmente se quiere cambiar al-
go. Desdelos mecanismosy poli-
ticas deinversion, hastala forma
en que opera y funciona el mer-
cado de valores. Para Secada, la
competencia, la diversificaciény
laflexibilizacién son claves. m

INKA RAIL YA LO HIZO

Andean apela subasta de
via Cusco-Machu Picchu

Las operadoras Andean Railways
e Inka Rail se niegan a concursar
con Pert1 Rail por las frecuencias
que han solicitado en la via férrea
Cusco-Machu Picchu. Segtn ar-
gumenta José Daniel Amado, pre-
sidente de Andean, el contrato de
concesion dice que si su empresa
e Inka Rail solicitaban los mismos
horarios, proceder una subasta.
Sinembargo, estanoprocedeentre

un operador entrante y Per(1 Rail,
debidoaqueestaempresaestivin-
culada a Ferrocarril Trasandino
(Fetransa), operador delaviayla
queconducelasubasta.

Pero Ratl Galdo, de Fetransa,
dice quelainterpretacién de Ama-
do es errada. “;Qué pasaria si An-
dean pide las frecuencias de Pera
Rail? ¢Selasquitamosa Per(iRail?”,
pregunté. ElOsitrandecidird. m

devista

Ministerio de Ecolomia

Rolando
Arellano

Doctor en marketing®

Apenas creado el Ministerio del
Ambiente aparecieron personas
protestando porque el ministro
designado, el ambientalista An-
tonio Brack, habia sido asesor de
algunas empresas mineras. Por
otro lado, se escuchd por alli a
algunos empresarios criticando
que un activista “verde” como el
sefior Brack haya sido designado
enese cargo.

FEnambos casos, los criticos su-

ponen que el deber del ministro
es defender auna parte contralos
abusos de la otra. Mientras unos
quieren que el ministerio trabaje
para impedir cualquier actividad
extractiva o transformativa, pues
esta en esencia seria nociva para
elmedioambiente, los otros consi-
deranquesulaboresladeneutrali-
zaralosecologistas, puessus plan-
teamientos impedirian el desarro-
llo del pais. Ninguna de las partes
ha entendido que la labor de este
nuevo ministerio esla de armoni-
zar los intereses de ambos, para
que exista desarrollo econdémicoy

Los criticos
suponen que el
deber del ministro
es defender una
parte contra los
abusos de la otra

social, sin por ello hipotecar el me-
dioambienteylanaturaleza.
Probablemente aquellos ac-
tivistas peruanos que quieren
defender el medio ambiente evi-

tando toda intervencién sobre las
montafias, selvas, lagunas o rios
noven ladimensién de las necesi-
dades econémicas basicas de mu-
chosde sus compatriotas. Actuan-
doasicoincidenconsuscolegasde
paisesdesarrollados que, debidoa
queyaacabaron consunaturaleza
y son los grandes productores de
polucién en el mundo, hoy exigen
queotrossesacrifiquen porloque
ellos no cuidaron. Condenan en-
tonces a la pobreza a los pueblos
que tienen riquezas mineras o
que pueden desarrollar agricultu-
raoganaderia, para proteger fun-
damentalmentealosirresponsa-
blesdelos paisesricos.
Paralelamente, aquellos em-
presarios que creen que el benefi-
cio econémico producido por sus

empresas, mineras, agricolas o
transformativas es suficiente jus-
tificacién parala depredacién del
medio ambiente tienen una mio-
platangrande queresultaridicula.
No se dan cuenta de que de nada
sirve queun pueblotengatrabajoy
puedacomermejorenel cortopla-
zo, si para ello tiene que sacrificar
el futuro propioy de sus hijos, ade-
maésdesuculturaysumododevi-
daancestral. Peoraunsiesopuede
implicar quehayasolamenteunos
cuantos afios de bonanza, pero
queluego quede una zona devas-
tada socialyeconémicamente.

Es necesario, entonces, que
ambas partes comprendan que
la disminucién dela pobrezayel
desarrollo econémicoy social del
pais no deben hacerse a costa de

malograr nuestra casa —eco es ca-
sa en griego—, pero tampoco que
su defensaimplique impedir que
aprovechemos los beneficios de
esta casa para vivir mejor en ella.
Por ello, quizas una buena forma
de expresar claramente ese com-
promisoen el recientemente crea-
do Ministerio del Ambiente seria
que todos entendamos —la marca
esimportanteyelidioma vive gra-
ciasalosneologismos—que su ver-
dadero nombre es ‘Ministerio de
Ecolomia’. Es decir, un ministerio
que trabaje para que la ecologia y
la economia convivan armoniosa-
mente, porel bien detodos. m
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