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Avanzar lento es uno de los principales temores de los jévenes

Dra. Liuba Kogan

Profesora de las universidades
de Lima y del Pacifico

Los logros profesionalesyla se-
guridad econémica represen-
tan una meta privilegiada para
los jovenes que participaron en
la CADE Universitaria 2008
que culmind ayer en Ancén.
Por ello, los universitarios ma-
nifiestan quelaeducaciéneslo
mas importante para tener éxi-
toenlavida.

Sin embargo, el ideal de éxi-
to que se plantean parece re-
querir de esfuerzos enormes,
casisobrehumanos.

Tal vez por ello —sorpren-
dentemente—, estos j6venes
menores de 25 afios sefialan
como problemas fundamen-
tales: sentir cansancio (68%),
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Corrupcion es
principal causa
de vergiienza
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SATISFACCION. Jévenes se enor-
gullecen de recursos naturales.

Sialgohaceruborizar devergiien-
zaalos participantesenla CADE
Universitaria 2008, es la corrup-
cién que existe en nuestro pais.

La encuesta de Ipsos Apoyo
Opinién y Mercado preguntoé:
¢Cudles son las razones por las
que sientes vergiienza de ser
peruano? El primer lugar (res-
puestas multiples) se lo lleva
la corrupcién. Pero los jovenes
también consideran que el bajo
nivel educativo (45%), la delin-
cuencia (43%), la falta de respe-
toalasleyesyalasinstituciones
(30%), la falta de justicia (26%),
que haya pobreza (11%), el modo
de ser de la gente (10%), el nar-
cotrafico (10%) son motivos para
sonrojarse.

Sin embargo, los universita-
rios también cuentan con razo-
nes para sacar pecho por el Pert1.

Antelapregunta Cudlessonlas
razones por las que te sientes orgu-
lloso de ser peruano?, los encues-
tados colocaron, en primer lugar,
nuestrosrecursos haturales (61%) .

Las otras razones para sentir
orgullo del Pert1 son: la cocina
/gastronomia (57%), la histo-
ria (50%), la cultura/arte (50%),
los paisajes naturales (39%), el
modo de ser de la gente (14%),
la musica (7%). Precisamente,
la cocina/gastronomia, con un
55%, es considerada la mejor
representante del Perti en el ex-
tranjero, seguida por la diversi-
dad de monumentos arqueolé-
gicos (21%), la diversidad de re-
cursos naturales (13%), la msi-
caylos bailes folcléricos (3%), la
artesania (3%) y sugente (2%). m
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45%

delos encuestados piensa vi-
virunos afos fueray regresar
alpais.

o)
39%
consideraviviraquien el Peru.
%
1%
piensaemigrar definitivamente.

12%

todavianohadecididoloque
vaahacer.
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tener preocupacién y ansiedad
constantes (48%), problemas
de concentracion (37%), desor-
denesalimentarios (36%), sen-
timientos de estar subidos de
peso (26%), etc.

El principal temor que ex-
presan los jovenes es, pues,
“avanzarlento” (39%), es decir,
ellos tienen miedo a tener pro-
blemas de salud (que impidan
esta carrera hacia el éxito), ser
superados por colegas, darse
cuenta de que no son tan bue-
nos como creen o la soledad.
Incluso sefialan que el valor
menos practicado es la alegria
por el éxito de los demis.

Curiosamente —a pesar de
los problemas y temores que
los jovenes nos comunican-—,
ellos manifiestan sentirse muy
felices (24%) o bastante felices
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OPINAN. Los jovenes estudiantes participantes de la CADE Universitaria
expresaron sus esperanzas y temores.

(61%).

Podriamos preguntarnos
sson contradictorios los senti-
mientos de soledad, la compe-
tencia poco cordial, el cansan-
cio y la ansiedad con la emo-
cion dela felicidad?

Es posible que estos estu-
diantes se perciban como un
grupo privilegiado y, por ello,
sientan una gran presién por
llegar a cumplir sus metas, en
un entorno complejoy con ca-
rencias, muchas veces consi-
derables.

Surgen entonces otras pre-
guntas: ¢Dénde anidan los
sentimientos de pertenencia,
alegria, ocio creativo y juego?
;Consideran los jévenes que
disponen de unabuena calidad
devida?

Considero que vale la pena

UPC, la Gran Marca
Moderna del Perd 2008

La UPC se enorgullece por haber recibido esta distinciéon que
reconoce el valor de su marca. La comparte con quienes abrieron
el camino al Marketing en la educacién superior. Y la dedica
a todos los que, gracias a eso, conocieron, se relacionaron

y llegaron a ser parte de ella.
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Una vez mas, la UPC marca la diferencia.

& UPC

Protagonistas del cambio

reflexionar sobre la orienta-
cién hacia la especializacién
profesional en la formacién
académicadelosjovenes, quie-
nes a través de la encuesta ma-
nifiestan que han recibido una
formacién privilegiadamente
técnica (63%) y laboral (51%),
en detrimento de la adquisi-
cién de la denominada “cultu-
rageneral” (32%) ydela “com-
prension de la realidad nacio-
nal” (49%).

Pareceria escucharse, por
parte de los jovenes, un recla-
mo soterrado por consolidar
vinculos emocionales y afecti-
vos y por dotar de sentido a la
propia experiencia de vida, a
partir de la comprensién mas
profunda de lo que significa vi-
vir en el Per1, en un contexto
de globalizacién. ]




