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TRES AL
HILO

criticos: jREM ha vuelto! Demostrando
que los afos —no como ocurre con U2
pero sf con Dylan- no son sindnimo de
falta de contundencia, el trio liderado
por Michael Stipe nos devuelve al
sonido del que jamas se debio alejar.
PRECIO S/.54,90. VENTA PHANTOM.
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> ACCELERATE. Lo han dicho los ‘ > MARCHESE ANTINORI, CHIANTI CLASSICO
RISERVA. Antinori, Italia. Sangiovese 90%, Caber-
net y otras variedades rojas 10%. Producido
solo en los mejores anos y, exclusivamente,
con las mejores uvas de propiedad de la fami-

lia Antinori. Color rubi intenso. Buen cuerpo,
redondo y de gusto notable.
PRECIO S/.125,50. VENTA LA BOTTEGA DEL VINO.

> FORBES. Edicion dedicada integra-
mente al béisbol. ¢ Cuanto dinero mueve
este deporte? Ni los escandalos han
frenado las recaudaciones? ¢Cuél es
el club mas rentable? La eterna batalla
~ entre los Yankees y los Medias Rojas.
Conozca a las ejecutivas del béisbol.

PRECIO S/.34. VENTA ZETA BOOKSTORE.
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Escribe ANTONIO ORJEDA

hampagnat. El di-
rector del colegio
leialaslibretas de

notas en voz alta. Llegb a
la peor. “Conducta: 02.
Observaciones: No deja
trabajar... Uy, jeste es peor
queun chupo!”. Asinacié
lachapade]Jorge. Quienes
lo conocen poco lo tratan
conmas respeto, asegura.
“Medicen ‘Don Chupo’.

Desde chico, papi lo
llevé al estadio. En medio
de periodistas deportivos,
soliaterminarenlaredac-
cién de El Comercio. “Y
para que no cargosee, me
ponian rumas de fotogra-
fias de futbolistas”.

En el colegio, ya habia
comenzadoahacersecar-
gode cuanto campeonato
de fitbol se organizaba.

Después, como papa,
quiso ser médico. Como
papa, se fue a Alemania
a estudiar. Hasta alli no-
miés llegd el parecido.
Unavez en Lima, se hizo
vendedor de Pilsen.

Brefia, La Victoria, Mi-
raflores. Recorrié toda
Lima. “jNo me asaltaron
nunca!l”. Podia caminar
con el productodelaventa
de 800 cajas de cervezaen
elbolsilloy, eso—el atraco—
jamas ocurrid. Y cada vez
que llegaba un Mundial,
conlasuya, feliz, partiaen
busca defutbol. Inglaterra
66. Ahiseinaugurd.

Anosdespués, el 81, co-
noci6 a Tim, al Giltimo es-
tratega que nos llevé aun
Mundial. Sehicieron ami-
gos. Tanto, que la Federa-
ci6én Peruana de Futbollo
pusoa cargodelasrelacio-
nespublicas. Jorgelarom-
pi6. Silo habia hecho tan
bien, la cervecera para la
que seguia trabajando en-
tonces se cuestiond: ¢para

EL LADO OCULTO JORGE ARRIOLA, gerente de Relaciones Publicas Deportivas de Backus

L asmily unade ‘Don Chupo’

SU CASA ES UN MUSEO. SUS MEMORIAS MERECEN UN MUSEQO. HA VIVIDO 10 MUNDIALES, TIENE 200
CAMISETAS DE LA SELECCION, LA REDECILLA DE LOLO... Y PENSAR QUE EL PLANEABA SER DOCTOR

qué lo tenemos de vende-
dor?Trasel Mundial del 82,
a“Don Chupo”lo esperaba
uncargo nuevo.

TODO TERRENO

¢El gol maslindo? ¢El que
conmasfuerzahagritado?
Losdel 3-2 contra Bulgaria.
“Justo dos dias antes habia
sido el terremoto (que se-
pulté Yungay), laseleccién
jugd con un cintillo negro
por el duelo. Ademas era

una situacién dificil: em-
pezamos perdiendo. Pero
vinoelgolde Gallardo, des-
puéselde Cubillasy,luego,
el tirolibre de Chumpitaz,
resbaldandose”.

“Don Chupo” no solo
guarda ese recuerdo, tam-
bién la camiseta niimero
6, la que ese dia sudé Mi-
fflin. Latiene juntoalaque
us6 Oblitas el dia que, en el
Centenario, derrotamos a
Uruguay y practicamente

aseguramos nuestro boleto
aEspafia82.

No solo eso. “Don Chu-
po”, que naci6é en Berlin
en plena Segunda Guerra
Mundial, en pleno bom-
bardeo, ha recorrido 35 pai-
ses acompanando al corre-
dor Ramon Ferreyros. Chi-
na, Nueva Zelanda, Grecia.
Nosoloeso, havivido Olim-
piadas, partidos delaNBA,
memorables peleas de box.
Sin embargo, recuerda co-

mo pocas una delas prime-
ras cosas que hizo ni bien
asumié su nuevo cargo de
relacionista pablico de su
cervecera: rendirle home-
najea Lolo Fernidndez.
1983. Se cumplian 30
afios de suretirodel fatbol.
Recaudé losuficiente para
que el gran cafionero par-
tiera a operarse a EE.UU.
Ya de vuelta, en casa, Lolo
buscé suredecilla. “Lasacd
deuncajén, selapusoyme

CONSUELOr VARGAS

[BERLIN 45]
“Mi madre
cuenta que
al sonar de
las sirenas,
corriendo
nos llevaba a
los refugios”.

[BACKUS]
De propie-
dad de la
transna-
cional SAB
Miller, el
2007 facturd
S/.310,8
millones.

dijo: Hermano, para ti”.
HacepocolaUniversidad
de Limaloinvitbaque expu-
siera ante sus alumnos. “¢Y
suPower Point?”, le pregun-
taron. “¢Qué es eso? Uste-
deshaninvitadoal “Chupo”
Arriola, yel “Chupo” Arriola
estiacd”. Leshabl6desus10
mundiales, leshablé de mil
y una experiencias mds. Se
los meti6 en el bolsillo. Esta
pagina, definitivamente, no
deberfaterminar. A



