MARKETING :: GUERRA DE GUERRILLAS

Comandos, tacticas y guerra

‘WARKETING’ Y
NEUROMARKETING
SON LOS
CONCEPTOS

QUE SE ESTAN
INTRODUCIENDO
EN EL MERCADO

Controlmental ymarketing
deguerrillas. El ‘warketing’
o marketing de guerra es
el concepto que maneja la
agencia de publicidad no
tradicional AKM, que acaba
de abrir su operacién en el
Per(1. A pesar de quela agre-
sividad es natural enla acti-
vidad del mercadeo, Rino
Peirano, representante de
AKM, sefiala que el ‘warke-
ting’ combinalasticticas de

guerraconelmarketing. “El
término existe en el mundo
y se dirige a ejecutar activi-
dadesa360°, desarrollando
ticticas sobre la base de las
estrategias de publicidad
ATL (tradicional) y BTL (no
tradicional”.

Por su parte, el neu-
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romarketing combina la
ciencias con aplicaciones
practicas para saber mas
acerca de los consumido-
res. “Elneuromarketing es
actualmente la disciplina
modernaque unelos cono-
cimientos delamenteydel
marketing, paraaplicarlasa

CONTROL
MENTAL. LA
APARICION DE
ESTAS DOS
TENDENCIAS
APUNTA A QUE
EL MARKETING
SE VOLVERA
MAS AGRE-
SIVO.

lamejora delas estrategias
de mercadeo”, sefiala Li-
liana Alvarado, catedratica
de la Escuela de Posgrado
dela UPC. Ambas estrate-
gias se estdn aplicando en
elmundoypronto ganarin
adeptos en el mercado lo-
cal,comotodamoda. A
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TELECOMUNICACIONES :: TENDENCIAS

Sintonizados

Se espera que en Latinoamérica se triplique la venta de celulares

con la opcién para oir musica.
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Mas celulares, pero con
acceso a musica y video

Enel Perg, el nimero de ce-
lulares vendidos al afio (casi
tres millones) duplicaal na-
mero de nuevos clientes,
pues la mitad es demanda-
daparareemplazo. Y sibien
en el pais atin se comerciali-
zanequipos con pantallaen
blancoynegroparaingresar

a provincias, cada vez es
mayor la tendencia haciala
adquisicién de equipos con
acceso a Internet, audio y
video. Esmis, seginla con-
sultora Pyramid Research,
enel2012el 60%delosequi-
pos que se comercialicen
tendrantalesopciones. A
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Préstamo Sindicado Internacional a Mediano Plazo
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