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COMERCIO =2 MUDA SU PLANTA Y SE ALISTA PARA CRECER

COMERCIO :: ELECTRODOMESTICOS

Las mas recordad

Dunkin’ quintuplica capacidad

PLANEA ABRIR DIEZ
TIENDAS EN LIMA
EN LOS PROXIMOS
CINCO ANOS Y
CONTAR CON
CINCO LOCALES
EN EL CUSCO

Mauricio Alcantara, presi-
dente ejecutivo de Nutra, la
empresa que operala fran-
quicia Dunkin’ Donuts, sa-
bequelleg6 elmomentode
crecer. Amediados dejulio
Nutra debe dejar su planta
en Surco, donde elabora
las donas, los rellenos de
sus sanguchesy coberturas
de chocolate, paraarribara
una nueva fabrica en Lin-
ce, un local tres veces més
grande en area, pero cinco
veces mds grande en capa-
cidad de produccién. Lain-
version: US$1,5millones.
“Hemosaguantadonues-
tro crecimiento en tiendas
porlaplanta. Ahora siesta-
mos en capacidad de abrir
tres o cuatro tiendas gran-
des por afio y seguir cre-
ciendo dentro de los for-
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@ ounkin ponuts

NUEVA IMAGEN. LAS TIENDAS DE DUNKIN’ DONUTS SE VIENEN RENOVANDO.

matos minoristas moder-
nos”, sefiala Alcantara. El
plan de Nutra es abrir has-
ta 10 nuevos locales gran-
desen Lima (hoy opera16)
enlos proximos cinco afos
y llegar al Cusco. “Quere-
mos tener cinco tiendas
alli el 2010, pero hay que
ser ingeniosos y pacien-

tes para conseguir buenas
ubicaciones”, apunta.
Asimismo, la empresa
tiene como proyecto impul-
sar un mayor consumo de
café en sus tiendas. Actual-
mente, el 60% de estas co-
rresponde a la venta de do-
nas, y un 19% a la de café.
Pero el objetivo es llegar, en

Edificio A1-Planta Tipica de 1,030m2

Solido, espacioso y elegante.

unos10afios,aun40%,acor-
de con el posicionamiento
internacional de la cadena,
queofertadonasycafé.

En el 2007, Nutra repor-
toventas por US$4 millones
anuales. Y para este afio, la
empresa proyecta un creci-
mientodeal menos20%en
estavariable. A
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Elektra e Hiraoka y lideran
recordacion en tiendas

La especializacién gana.
El estudio Minoristar del
mercadodeelectrodomésti-
cos de Arellano Marketing,
destaca a dos tiendas espe-
cializadas como Elektra e
Hiraoka, comolas que mas
recuerdan, de manera es-
pontanea, loslimefios. Muy
de cerca, le siguen Ripley y
Saga Falabella.

Rosemari Gibu, subge-
renta delos estudios Mino-
ristar, sefiala que Elektra
se asocia a precios como-
dos, facilidades de créditoy

ubicaciones convenientes;
mientras que Hiraoka se
percibe como una empre-
sade productos de calidad,
con variedad, buen servi-
cio técnico y buena aseso-
riadelosvendedores.
Parece que cuidar estos
aspectos rinde frutos, pues
Hiraokaeslatiendaquelos
consumidores mds reco-
mendarian, con un 43%
de menciones. Le siguen
Saga Flabella (29%), Ripley
(24%) y Metro (19%). Elek-
trasolollegaal15%. A

Ultima generacion corporativa en Chacarilla Surco.
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