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PUBLICIDAD PERUANA NO TUVO SUERTE

Mala caceria para América Latina
en el altimo Cannes Lions 2008

i Agencia nacional
Garwich BBDO tuvo
mas nominaciones
entre los finalistas

El pasado 15 de junio empezé
el festival mas importante de la
publicidad del mundo, el equiva-
lente del Oscar, el Nobel, la Co-
padel Mundo ylas Olimpiadas.
A pesar de que América Latina
posee un nombre importante en
esteevento, por paises como Bra-
sil, Argentina, Chiley Costa Rica,
el Cannes Lions 2008 no ha sido
auspicioso paralaregién. Enlas
categorias Promo Lions (promo-
ciones) y Press Lions (avisos en
prensa), América Latina obtuvo
dos oros: JWT Costa Rica y Al-
map BBDO Brasil. Enla catego-
ria Outdoor Lions (paneles)la re-
gion obtuvo 13 Leones (4 platasy
9bronces). En Media Lions, 12 (5
platasy7 bronces). En Radio Lio-
ns11 (2 platasy 9 bronces). Nin-
gunleén fue parael Perti.

Aunquelarepresentacion la-
tinoamericana obtuvo cerca de
40 premios, estuvolejos delos 62
galardones del afio pasado y de
unntmero similaren el 2006.

A pesar de que desde el 2006
el Pert1 aparece en el mapa del
Cannes Lions, tras los tres oros
que obtuvo Quérum Nazca Sat-
chi & Satchi, este afio parece ad-
verso paralapublicidadlocal. Sin
embargo, Oscar Tamayo, direc-
tor creativo de Garwich BBDO
y uno de los peruanos mds reco-
nocidos en Cannes por el nime-
ro de veces que una de sus cam-

Sin suerte en el safari

™Y,
Este viernes el jurado de Cannes Lions 2008 publicara el short list con las agencias que quedaron finalistas en el Film Lions (comercial de Y
television), la categororia mas importante. JWT (Multident) y Mayo FCB (Wong) enviaron sus spots.
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Cruz Roja del Pert Campana de donaciones GarwichBBDO
Procter & Gamble Pilas Duracell Ogilvy Per(
Anunciante Producto Agencia
Multident Per( Tratamiento de blangueamiento JWT

Wong Bolsas biodegradables Mayo Draft FCB Pert
Anunciante Producto Agencia
Crisol Librerfas El Garaje Lowe
Amnistia Internacional  Organizacion de derechos humanos GarwichBBDO
Cruz Roja del Peru Primeros auxilios GarwichBBDO
Johnson & Johnson Protector solar Caladryl JWT

Mapalsa SAC Cuchillos Practika JWT

Anunciante Producto Agencia

3M Cinta Scotch Brite El Garaje Lowe
Cruz Roja del Peru Campafia de donaciones GarwichBBDO
INEN Campafia sobre fumar Pragma DDB
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Anunciante Producto Agencia
Crisol Librerias Crisol El Garaje Lowe
Kimberly-Clark Kitchen Roll JWT

Pegafan Super Bonder JWT

Mapalsa SAC Fans JWT

Abeefe Bristol-Myers Squibb  Dolocordralan Mayo Draft FCB Pert
BBVA Banco Continental Fondos mutuos Mayo Draft FCB Pert
Gold's Gym Gimnasio Pragma DDB
Prolirica Concierto sinfonico Propert
Alicorp Cocinero Publicis Peru
Alicorp Detergente Bolivar pararopa  Publicis Per
Anunciante Producto Agencia
Multident Per Blangueamiento de dientes JMT

Philips Reproductores MP3/MP4 Pragma DDB
Anunciante Producto Agencia
Crisol Librerias El Garaje Lowe
Amnistia Internacional Save children from GarwichBBDO
Cruz Roja del Peru Campana de donaciones GarwichBBDO

EL COMERCIO

‘aoera
.12.000

personas vinculadasalain-
dustria publicitaria se reuniran
enlosseminariosylas charlas
quedictaranlos masimportan-
tes gurdes delapublicidad.

pafias ha quedado dentro de los
‘shortlist’ (finalistas), sefialaque
las cosas no son tan malas. “El
Perti participa desde 1998 y en
ese lapso han habido peores (re-
sultados). Competiren Canneses
competir conlo mejor dela creati-
vidad del mundo, noes cosa facil”,
explica. Garwich BBDO obtuvo
cuatronominaciones por sus pie-
zas para Amnistia Internacional y

EL 22 DE AGOSTO PETRO-PERU RECIBIRA OFERTAS

Avanza el concurso
para modernizar la
refineria de Talara

INES MENACHO/ARCHIVO

INVERSION. Se estima que la modernizacion de la refineria de Talara
demandaria una inversion de US$1.000 millones.

Il El viernes pasado se
entregaron las bases
a cada uno de los 11
postores precalificados

Mediante una nota de prensa, la
estatal Petro-Pert informé que
los postores precalificados al con-
curso publico internacional para
modernizarlarefineriade Talara,

ubicada en Piura, presentarin
sus ofertastécnicasy econémicas
el préximo 22 deagosto.

Asi, el viernes pasado Petro-
Per(1 entregé las bases del con-
curso a cada uno de los 11 posto-
res precalificados, con lo cual se
convocd formalmente el proceso
de seleccién de contratistas para
ejecutar los servicios de ingenie-
riabésicaextendida, ingenieriade

detalle, adquisicién de equipos 'y
construccién del proyecto.

Entre los precalificados es-
tan los consorcios formados por
Dragados Industrial e Intecsa
Ingenieria Industrial (Espafia),
Samsung Engineering (Corea
del Sur) y el consorcio italo-co-
reano Technip Italy Tipiel y SK
Engineering & Construction.

Ademais seinformoé que otros
precalificados fueron Snampro-
getti (Italia), Constructora Nor-
berto Odebrecht (Brasil), GS En-
gineering & Construction Corp.
(Corea), Fluor (Espafa), Foster
Wheeler (EE.UU.) y Técnicas
Reunidas (Espafia), asi comolos
consorcios integrados por JGC
Corporationy Marubeni Corpo-
ration (ambas de Japén), yel que
agrupa a Construtora Andrade
Gutierres (Brasil) y Techint
Compaiiia Técnica Internacio-
nal (Argentina).

Deacuerdoconelcronograma
del concurso, durante julio se re-
cibiran todas las consultas delos
postores precalificados.

DESDELAINDIA

De otro lado, ayer por la mafiana
Apuni Armes, embajador de la
India en Lima, informé que exis-
te interés de Reliance Industries
Limited, el conglomerado empre-
sarial masimportante dela India,
ensuscribirunacuerdo con Petro-
Perti para llevar a cabo proyectos
conjuntos para explorar hidrocar-
buros y desarrollar la industria
petroquimicaennuestropais. m

laCruzRojadel Per(i,dentrodelas
categorias Direct Lions (mérketing
directo), Promo Lions, Media Lio-
ns (Internet) y Outdoor Lions (pa-
neles). JWT Pert quedé finalista
en la categoria Radio por su cam-
paiia para Multident. Ninguno de
los citados pas6del ‘shortlist’.
Uno delos grandes invitados
para dictar la charla mas impor-
tante de este afio es el magnate

de los medios de comunicacién
Rupert Murdoch, quien hablara
del papel de los medios enla in-
dustria dela publicidad. [

[2] » zonasLOGS

Veay comente las piezas publicita-
rias en el blog Publicidad & MKT:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/

PRO INVERSION ENTREGO LA CONCESION

ISA de Colombia
operara la linea
Chilca-Zapallal

Il La empresa nortena
pondra la infraestructura
en operacion comercial
en un plazo de 20 meses

Lafirma Interconexi6n Eléctri-
ca (ISA), de capitales colombia-
nos, se adjudicé la concesién
por 30 afios de las obras de di-
seflo, construccién, operaciéon
y mantenimiento delalinea de
transmisién eléctrica Chilca-
La Planicie-Zapallal, de aproxi-
madamente 94 kilémetros, con
una oferta de US$52’233.900
como costo total de inversiéon
en el proyecto.

La oferta ganadora supe-
r6 a las presentadas por Iso-
nor Transmisién de Espafia
(US$82,6 millones) y Abengoa
Per(1 (US$68,24 millones).

La primera etapa de la infra-
estructura comprende dos cir-
cuitos de 220 kilovoltios (Kv) que
unirdlas subestaciones nuevas
de Chilca, La Planicie y Zapa-
llal. Segan el contrato, entra-
ria en funcionamiento en un
maximo de 24 meses desde
la suscripcién del contrato de

GERMAN FALCON

ELECTRICA. La linea de transmi-
sion se hara en dos etapas.

concesion. La segunda etapa
serd una linea de 500 Kv entre
las subestaciones eléctricas de
Chilcay Zapallal. Estaetapaes-
tara lista en un plazo no mayor
a 30 meses desde la suscrip-
cién del contrato.

Sin embargo, ISA ofrecid
que dentro de 20 meses pondra
en operacién comercial dicha
linea de transmisi6n.

Eldirector de Pro Inversion,
David Lemor, encabezéla cere-
monia de entrega de la buena
prodelaconcesion. [

notas
breves

IININFRAESTRUCTURA

Congreso da plazo
para faja portuaria

La Comision de Transportes y
Comunicaciones del Congreso
dioun plazo de 360 dias paraque
la Autoridad Portuaria Nacional
y el Ministerio de Transportes
implementen fajas herméticas
moviles en el Callao para el tras-
lado de minerales. El proyecto
de ley que la comisién aprobé
por unanimidad dispone que el
MTC debera fiscalizar el trans-
porte de minerales en el primer
puerto mientras dure el proceso
deinstalacién delas fajas.

1IICONSEJO ADMINISTRATIVO

Jaime Zavala fue
reelegido en la OIT

Jaime Zavala Costa, ex ministro
deTrabajoysocio del Estudio Fe-
rrero, fue reelegido como miem-
bro del Consejo de Administra-
ci6n de la OIT del 2008 al 2011,
como representante del sector
empleador. El consejo es el 6rga-
no ejecutivo tripartito de la Ofici-
nalnternacional del Trabajo, que
toma decisiones sobre la politica
ylos programas dela OIT.

IIICARGOS PENDIENTES

Designan director
en Osinergmin

Pablo Berckolz fue designado co-
mo director del Osinergmin por
la Presidenciadel Consejo de Mi-
nistros, uno delos cargos directi-
vos que estaba pendiente en este
organismo regulador. Atn falta
designar una plaza més, que co-
rresponde al representante de la
sociedad civil.

EL RiO SUENA

Profuturo AFP
empieza a
formar precio

Las acciones de Profuturo AFP
empezaron ayer el proceso de for-
macién de precios en la Bolsa de
Valores de Lima (BVL)a S/.9,49
yS/.9,50 por accién, lo que repre-
senta unavalorizaciéon dela AFP
dealrededor de US$60 millones,
segn se desprende de la infor-
macién consignada en la pagina
delabolsa (es decir, elnimero de
acciones representativas del capi-
tal social por el precio poraccién).
Esta situacién, en opinién de
expertosenel temadeinversiones
en bolsa, puede deberse a dos fac-
tores: especulacién con el precio
de la accién —algo poco probable
por la liquidez minima de cada
papel—ahora que serumorea que
el Scotiabank habria llegado final-
mente a un acuerdo paraadquirir
la AFP; 0,10 mas probable, podria
tratarse del proceso de formacién
de cotizacién, sobre la cual se cal-
cula el precio de cada accién pa-
ra la realizacién de una eventual
ofertaptiblicadeacciones (OPA).
El Scotiabank pagaria entre
US$35 y US$45 millones por
un minimo de 51% de la AFP o
algtn porcentaje que le asegure
el control. El Citibank se estarfa
deshaciendo de su 42,15% en
Profuturoyelrestoprocederiade
la Corporacién Cervesur. ]
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Un coctel perfecto
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Hace varias temporadas que la
moda deportiva se ha converti-
do en algo imprescindible para
el vestir diario. La ropa deportiva
ahoraseluceenlascalles. Las za-
patillas de deporte ya no se utili-
zan Unicamente para practicar
deportes ni las mochilas para
transportarlaropaycomplemen-
tos deportivos. Ahora, también
imponenunestiloquetrasciende
atodaslasedades. Deuntiempoa

estaparte, laindumentaria condi-
sefio, que hasta el momento esta-
ba reservada paralos deportistas,
setrasladéalavidadiaria.

Los cambios comenzaron a
mediados de los 80, en el mo-
mentoenquelavidasevolviamas
rapidayestresante, yel deporte se
instalaba en el modo devidadela
mayor parte dela gente. El depor-
tedictalamoda, oesoesloque pa-
rece que estd sucediendo en los
ultimos afios, debido a una muy
buena campafia de marketing y
aun posicionamiento de un pro-
ducto muy inteligente y versatil;

ademis, hay que tener en cuenta
que las marcas deportivas han es-
tado trabajando justamente enlo
quehacemuchasvecesinteresan-
te aunamarca o productoyesel
hechode poderreinventarse.
Marcas reconocidas como
Adidas, Nike o Puma han ingre-
sado al mundo de la moda y po-
demos darnos cuenta de que es-
tdn muy de moda. Sus zapatillas
yprendasdevestir se convirtieron
enlasestrellasdelacalleydelapa-
sarela. Las zapatillas deportivas,
los pantalones, casacas, gorras,
medias, y accesorios como relo-

jes, lentes ybolsos, se han conver-
tido en piezas imprescindibles.
Las grandes firmas deportivas
hanincorporado plenamente en
sus colecciones el disefio pensado
parallevar unvestirmds casual.

El nuevo mercado potencial
que abre esta moda es enorme
y se observa rapidamente en c6-
mo ha cambiado la distribucién;
estas marcas yano sevenden solo
entiendasexclusivasdedeportes,
sinoquese comercializan bastan-
tebien enlas tiendas por departa-
mento y centros comerciales. Y
son las firmas de deporte las que
estan abriendo las tiendas maés
innovadorasen el mundo, quein-
cluyen mdusica, pantallas planas
con videos atractivos y con una
atenci6n personalizada.

En nuestro medio vemos que
noescapamosaestamoda, lacual
no solo alcanza alos niveles socio-
econdmicos de mayor ingreso, si-
notambién alos segmentos Cy D
delapoblacién, solobasta daruna
vuelta por el centro comercial Me-
gaplazayverlavariedad demarcas
de renombre que se exhiben en
las vitrinas. Incluso cuando rea-
lizamos algtin estudio de merca-
doentrelosjévenes, vemos como
manejan unlenguaje muy propio
desuedadyquenosoloestirefe-
rido a la parte verbal sino en un
modo de vestir deportivo, casual
y urbano. Se preocupan en gran
medida por que la indumentaria
guarde una buena armonizacién
endisefiosy colores; sibienlamo-
daurbana esllevar distintas pren-

das, estasa suveztienen que com-
binar adecuadamente en conjun-
toymuchas veces aportan valores
eincluso lamisma aceptacién de
su grupo de referencia. Los jove-
nes se sittian en el segmento so-
cial més susceptible a la moda.
Para conquistar a estos consumi-
dores, las empresas de textiles y
calzado deportivo idean novedo-
sasestrategias enlas que setrans-
miten diversos impulsos psicol6-
gicosygeneradoresde compra.,
finalmente, es interesante men-
cionar que cada vez cobra mayor
relevancia en la moda el modelo
del equipo celular, lo que es per-
cibido como el tercer elemento de
autoimagen entrelosjévenes. m
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